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التربية الإعلامية 


كيف نتعامل مع الإعلام ؟ 


هذا الكتاب ليس بحثاً أكاديمياً .. بل محاولة تطبيقية مبتكرة 


لتزويد القارئ بمهارة التعامل مع الإعلام 
فهماً .. واختياراً .. واستهلاكاً .. وإنتاجاً 
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الطبعة الأولى 
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التربية الإعلامية هي اتجاه عالمي جديد » يختص بتعليم أفراد الجمهور 
مهارة التعامل مع الإعلام » وذلك لأن الإعلام ووسائل الاتصال الحديثة 
أصبحت هي الموجه الأكبر › والسلطة المؤثرة » على القيم والمعتقدات 
والتوجهات والممارسات »في مختلف الجوانب » اقتصادياً وثقافياً 
واجتماعياً . 

وتعد منظمة ( اليونسكو ) أكبر داعم عالمي للتربية الإعلامية › وتدعم 
الكثير من الأنشطة والفعاليات في هذا المجال » ووثائق أنشطة (اليونسكو) 


تعد التربية الإعلامية جزءاً من الحقوق الأساسية لكل مواطن » في كل 
بلد من بلدان العالم » وتوصي بضرورة إدخال التريية الإعلامية ضمن 
المناهج التربوية الوطنية » وضمن أنظمة التعليم غير الرسمية › والتعلم 
مدى الحياة . 

والتربيةالإعلامية ليست " مشروع دفاع " يهدف إلى الحماية فحسب › 
بل هي " مشروع نمكين " أيضاً » يهدف إلى إعداد أفراد الجمهور لفهم 
الثقافةالإعلاميةالتي تحيط بهم » وحسن الانتقاء والاختيار منها , 
وتعلم كيفية التعامل معهاء والمشاركة فيها » بصورة فعالة ومؤثرة . 
وهذا الكتاب يمثل تجرية عربية أولى » ومحاولة تطبيقية مبتكرة » لبلورة 
مفاهيم التربية الإعلامية ضمن إطار منهجي › يهدف إلى تزويد القاريء 
بمهارة التعامل مع الإعلام » فهماً .. واختياراً .. واستهلاكاً .. وإنتاجاً . 














" الفصل الأول : الإعلام من حولنا .. 
لماذا نستخدم وسائل الإعلام ؟ 
ما هو مصدر قوة وسائل الاعلام ؟ E TOE‏ وتو لل ل ل واه م 0 
كم الوقت الذي نقضيه أمام وسائل الإعلام ؟ اي ا ا 
هل نحن مستهدفون من وسائل الإعلام ؟ ا ii aoe‏ 
هل تؤثر فينا وسائل الإعلام ؟ 
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هل الإعلام محايد ؟ RO‏ انوا ميتو ES‏ لدو عن يفريه واوا مه ا 
من الدي يتحكم في وسائل الإعلام في العالم ؟ لأسو ا اناا ااا لظ لاست د اي و ال ل 
أهمية معرفة ملاك الوسائل وأهدافهم ؟ O‏ 
" الفصل الثاني : الإعلام والاتصال الجماهيري O‏ 
تعريف الاتصال SEDSALA ELD A A aA ESER OEE SÎ‏ 
مستويات الاتصال AGRO ASE Ca SE‏ دا SL‏ لجا د 
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0 ` WEI 
المحتويات‎ 

" افتتاحية 5 E‏ 
" مقدمة :لماذاالترييةالاعملامية؟ OSE CORRS‏ 0 
التريية والإعلام EG GSE‏ ا ا A AR O‏ 
ما المقصود بالتربية الإعلامية ؟ N‏ بب00 ا 
مراحل تطور مفهوم التريية الإعلامية 1 
منظمة اليونسكو والتربية الإعلامية O a‏ 1 
تعريف التربية الإعلامية 7 ESN‏ 
التربية الإعلامية في دول العالم ا 
جهود وزارة التربية والتعليم في المملكة العربية السعودية [ذ[ ذز[ز[ز[ز[ [ز[ [ز[ [ز ز ا 1 ااا 
أهمية الترييةالاعلامية 000 0 ا 
ماذا تشمل التربية الإعلامية ؟ ES E‏ ع ا ا ا 
كفايات التعلم الناتجة عن التربية الإعلامية inition Seach RRA‏ 
مميزات التربية الإعلامية AOS N‏ 7 





" الفصل الثالث : تأثير وسائل الإعلام ..... O‏ 
هل تؤثر وسائل الإعلام في الأفراد والمجتمع ؟ SRSA ES‏ 
ما هى مجالات تأثير وسائل الإعلام ؟ 09-898 51#« 


تغيير الموقف أو الاتجاه 2257711178 


العوامل المؤثرة في فعالية وسائل الإعلام o‏ 0-0000 ش”5”2 
ما هو المدى الزمني لتأثير وسائل الإعلام ؟ e‏ وك اعت ا ل ا 


#الفصل الرابع : من أساليب إحداث التأثير ان ا ل و وي الاسم ا ل 
حارس البوابة الإعلامية e EE EY (GATE-KEEPÊER)‏ ل ا 


O O O O (AGENDA-SET'11NG) وضع الأجندة وترتيب الأولويات‎ 
E O LONG-TERM EFFECT) التأثير التراكمى طويل الأمد‎ 





" الفصل الأول : تصنيع المادة الإعلامية oooy‏ 
تصنيع الأخبار في وكالات الأنباء AREN‏ ماده رن ون NEEL REECE‏ 


" الفصل الثاني : الصورة وتأثيرها ل 
قوة الصورة فى إيصال الرسالة الإعلامية اسان ا و هه اح د فج اما و ا 


الصورة التلفزيونية والتأثير ا ند م RSA DR‏ مسي ا من ام د اللو ا 
الصورة رسالة LL AAS NT OOS EOS‏ وأ لوح EEE NERS‏ 
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من نتائج ثقافة الصورة ا 


الصورة بين التصديق والتكدذيب ا ا سا Nee‏ 
الصورة والإعلام الجديد اماي انمع اعطق SESE‏ مه لبدو كموي موث فو قاد و اماق الا ا لا e‏ 


" الفصل الثالث : القولبة وتصنيع الصورة النمطية 00 


الفرق بين التعميم والقولبة 111000110101019 


القولبة والتنميط في القوانين والمواثيق الأخلاقية الإعلامية 


خطورة القولبة والتنميط 2 EE TE‏ 


ماه والمقصود بالمصطلحات الإعلامية ؟ ال و ا لع ا ل م د 
مراحل تصنيع ونحت المصطلحات الإعلامية 0000 000 
اختلاف المواقف تجاه المصطلحات الإعلامية Ra‏ 


" الفصل الخامس :الدعاية( البروباجندا ) ل 


بعض تعريفات (البروياجندا ) a‏ ل ما ا لد ل ال د 


تطور مفهوم (البروياجندا ( ولاب مع روج سا ملعا عه قو دهع لواو عا فرفة SOG SESE‏ 
البروياجندا البيضاء والسوداء والرمادية SRA ORS OS OD DSSS‏ 


00 E O NS Ra ) عوامل فعالية (البروياجندا‎ 
E ماس‎ See DRE DESE SEO LOS SS (البروياجندا) والوعي‎ 


" الفصل السادس : التضليل الإعلامى ل ال EEA‏ 
من أنواع التضليل الإعلامي 0 
القوة الناعمة .. والوجه السلبي للإعلام 0000 زؤز زؤ ز 111111110 


" الفصل السابع : أخلاقيات الإعلام ا ا ع يي ل ا O‏ 


مفهوم الأخلاقيات المهنية SS‏ اا ا احا اومن م او ا ا اب 
فوائد المواثيق الأخلاقية 710000000000 


من يقوم بوضع المواثيق الأخلاقية الإعلامية ؟ ا ا O GD‏ 
نماذج من موضوعات المواثيق الأخلاقية الإعلامية م GA‏ م ل ل ل SE‏ 


الالتزام بالمواثيق الأخلاقية الإعلامية GSE‏ ا E‏ 
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الأوتارالإقناعية فى الرسالة الإعلانية SE E‏ 
من إيجابيات الإعلان م ل و ل م ا ا ا 


الفصل التاسع : أخلاقيات الإعلان Oy‏ 


الاتجاه السلبى فى الإعلان ب0001 0 
الإعلان والقوانين المنظمة U‏ 111 
الإعلان والأطفال aE E ESSE‏ 


9 الفصل العاشر : الثقافة الهابطة والإعلام السلبي 


نتائج انتشار الثقافة الهابطة والإعلام السلبي 221211011111 


الانترنت .. والقئوات الهايطة فى الفضاء العربى ا O‏ لك 
دور الإعلام السلبي في الانحراف الأخلاقي SO‏ 


مسؤولية الأفراد في الحد من الثقافة الهابطة والإعلام السلبي 2307 
مسؤولية شركات الأقمار الصناعية ا ا ا 


مسؤولية شركات الاتصالات E EDS‏ 
مسؤولية ملاك وسائل الإعلام عام لاح لحان ارا لا بذ ده لحا اال لووقا وملا ولق O‏ 


ما هي جمعيات حقوق المشاهدين ؟ A A COL‏ 
نمادج من جمعيات حقوق المشاهدين OSS‏ 


جهود خليجية لمعالجة ظاهرة الفضائيات الهابطة والإعلام السلبي 


حملةمناهضةالقنواتالفضائيةالهايطة ا O‏ 
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الفصل الخامس : الإعلام الجديد 


الباب الثالث : كيف نتعامل مع الإعلام ؟ 


" الفصل الأول : مهارة التفكبر الناقد ل 


أنواع مهارات التفكير SSR‏ 


تعريفات التفكير الناقد cesed Se‏ ااا اا esen‏ 
مكونات التفكير الناقد EOE 1 O EE O‏ 


الفوائد التي يكتسبها الإنسان من التفكير الناقد .... 
التفكير الناقد .. والإعلام E‏ 


w“unresoeonenananaeccoensravenvenKvnecnecnctQncOoctensocobde 
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الفصل الثاني : الإعلام والتفكير الناقد ل 


فوائد استخدام مهارة التفكير الناقد مع وسائل الإعلام ... 
كيف نستخدم مهارة التفكير الناقد عبر وسائل الإعلام ؟ 
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الفصل الثالث : السلوك الواعي إعلاميا r‏ 
مهارة حسن الاختيار GS OSV De‏ عه م وا ونه وان SR ADS‏ 


مهارة التواصل ورجع الصدى O E‏ 
مهارة المشاركة التفاعلية فى الحوار oes‏ 


مهارة إنتاج المضامين الإعلامية ( المدونات نموذجاً ) 
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مرادفات الإعلام الجديد 1 1111111 
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تعريف الإعلام الجديد اماق لون م انعا و او ع عام اط متف ووس و و و عب م 
وسائل الإعلام الجديد SS‏ اجو لاون ال :ني ننه Uinta‏ 
خصائص الإعلام الجديد و مطحي ما عع اتح امون ع SESS‏ سو عو بارس رو فهك حو نم قفالا لك و 
العلاقة بين الإعلام التقليدي والإعلام الجديد O‏ اناه ابم SG E‏ 
مقارنة بين الصحافة التقليدية والصحافة الإلكترونية Eee‏ 
الظواهر التي صاحبت الإعلام الجديد 7000000 *شظظ1ظ1 
مهارة التفكير الناقد والإعلام الجديد EG‏ ول كن اع اناد وما عد لابو او اسه ا ور 
الإعلام الجديد ... والفرصة السانحة 0 E‏ 





سمات المتحدث الناجح 1100 


مستلزمات الحديث المؤثر واس م Se‏ 
اله فة ارد دة 


الفصل الثاني : مهارة الكتابة 511000 


التخطيط للكتاية المؤثرة a‏ 
القواعد العامة للكتابة الفعالة O‏ 


الفكرة.. جوهرالإتصال 1-778 1 01111111 


أنواعالأفكار 


الفصل الثالث : نماذج من فنون الكتابة الصحفية 


الفصل الرابع : البرامج التلفزيونية ا 
ماذا يحتوي التلفزيون 8 e‏ 
كيف يتم تصنيف البرامج التلفزيونية ؟ ا 
ما هو البرنامج التلفزيوني ؟ 0 
أهم قوالب البرامج التلفزيونية ER ASS‏ 
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" الفصل الخامس : خطوات صناعة البرنامج التلفزيوني 01000 
مرحلة ما قبل الإنتاج CSG‏ مع لد موه حو عه اس وت اما 


مرحلة الإنتاج SOARS Sal SOE ESLER‏ 
مرحلة ما بعد الإنتاج SEDE ea‏ عقر RED‏ ولج ع لع ف واه ما ع لاا و مك انه SES‏ 
فريق الإنتاج التلفزيوني AA REESE E EERE ASR‏ 
أنواع اللقطات التلفزيونية a‏ 
زاوية الكاميرا في التقاط الصور ا 25070710 


" الفصل السادس : فن التصوير E AA‏ الي ا اح ع REDE‏ 
أنواع التصوير ابوه د ادو سوا N‏ ع اع ODEO‏ لال سورك د يق EO‏ وه وه EDEN‏ ل عد ا ا ع عام 
عناصر الصورة الناجحة ماوع فو كاه o‏ ل الوط ممم نع جك اه ع أو OS‏ سوم وو لاما ف لبه اك وبا 
فن التصوير والفرصة المتاحة مكحام OSE SSR‏ قار ماو جع ركوو ل NEDE AON‏ 


۶ 
" الفصل الأول : ألعاب الفيديو O‏ 
واقع ألعاب الفيديو قم و وده ع اا و كنوع اذاه ERE ASDA RD ARES SSSA‏ 


فوائد العاب الفيديو اا او AO OSE‏ الو ممالا OS AS‏ 


بعض الظواهر الخطيرة في ألعاب الفيديو 0 1 215101001011 
كيف نتعامل مع ألعاب الفيديو ؟ اسن ةر نج اع مح ل ادع ORES E‏ 


" الفصل الثاني : الانترنت والإباحية ل E‏ 


التربية الإعلامية 








مراحل إدمان الإباحية ERR‏ 
هل الجميع يمرون بهذه المراحل ليكونوا محرمين ؟ Se‏ عاد اك اماه 
حجب المواقع الإباحيه هل يعد حلا ؟ لعي الم نه ماس خسم ةد ااا قلا عه 
نماذج من صفحات الحجب المستخدمة في عدد من الدول ESS‏ 
نمودج لصفحة حجب طريفة في دولة الإمارات العربية المتحدة O E‏ 
الرقابة الذاتية وتقوية الإرادة الإنسانية REARS ESS aa‏ 


الطفولة أمانة OSE SARs‏ 
معظم وسائل الإعلام ووسائل التقنية الحديثة غير صالحة للأطفال SEA‏ 
بعض آثار التعرض للمحتوى القائم على العنف انا اا 
يعض آثار التعرض لمحتوى الإثارة الجنسية ا ا 
الآثار السلوكية والأسرية لإدمان وسائل الإعلام والتقنية الحديثه a‏ 


« الفصلالرايع :ساعد أباكوأمك نج لفقي ونام ةمسوا سمط مشو و SS‏ 
قواعد عامة لتوجيه الأطفال للتفاعل الواعي مع وسائل الإعلام 00 


أدوات توجيه الأطفال للتفاعل الواعي مع وسائل الإعلام ووسائل التقنية الحديتة 


بهجة أطفالنا .. أين تكون ؟ ا ا 
حملة التوعية من هيئة الاتصالات وتقنية المعلومات في المملكة العربية السعودية ... 
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ون 





ظ افتتاحية 
الحمد لله رب العالمين , والصلاة والسلام على سيدنا محمد وآله وصحبه أجمعين ( 
إن التربية الإعلامية هي الحل الذي يحتاجه المجتمع لإعداد أبنائه للعيش في عصر 
سيادة الإعلام قي عالمنا المعاصرء والتعامل مع ثورة الاتصالات , والاستفادة من تطورات 
التقنية الحديثة . 
وقد جاءت فكرة هذا الكتاب من خلال اهتمام المؤلف المتواصل بالشأن الإعلامي, فقد 
شارك المؤلف في الإعلام هاوياً لمدة عشر سنوات (94-1990) ثم عمل محترفاً عشر 
سنوات أخرى (۲۰۰۹-۲۰۰۰) ؛ وكان فيها يقوم بدور المرسل وصانع المحتوى . 
وخلال السنوات العشر الأخيرة اكتمل بفضل الله مشروعه الإعلامي «قنوات المجد» وذلڪ 
بتأسيس وإطلاق باقة من القنوات الفضائية تبلغ ١‏ قناة فضائية » شاملة ومتخصصة › 
مفتوحة ومشفرة ؛ تلبي معظم الاحتياجات الإعلامية لقطاع واسع من الأسر المحافظة , 
عبر نظام للتلفزيون المدفوع هو الرابع من نوعه في العالم العربي» يشترك فيه أكثر من 
ربع مليون مشتر! ؛ كما حققت القناة العامة في الباقة مراتب متقدمة ضمن القنوات 
الخمس الأولى الأعلى مشاهدة في المملكة العربية السعودية » وذلك على مدى ست 
سنوات متتابعة ولله الحمد والمنة والفضل . 
وفي يوم السبت 0ه الموافق 71 م قام المؤلف ببيع كامل حصته في 
مشروعه الإعلامي » وهي أكبر حصص الملكية › وانتقل بدلك من مقعد المرسل إلى 
مقعد المستقبل ؛ ومن موقع صانع المحتوى إلى موقع المشاهد المستهدف . 
ومس هدا الموقع الجديد › وبالنظر إلى الخريطة الواسعة للإعلام المحلي والخليجي 
والإقليمي والعريي والعالمي » بكافة أبعاده وأطيافه » كان البحث والتفكير في السؤال 
الكبير : 
كيف نعد أنفسنا وأيناءنا للتصامل مع شورة الإعلام والتقنية الحديثة ؟ 
لقد كانت الإجابة جاهزة بفضل الله ؛ وذلك من خلال دراسات وأبحاث وتوصيات المؤتمر 
الدولي الأول للتربية الإعلامية الذي عقد في الرياض عام 158١ه‏ - ۷١٠۲م‏ برعاية كريمة 
سن خادم الحرمين الشريفين الملك عبد الله بن عبد العزيز حفظه الله ؛ حيث كانت 
الإجابة مختصرة في كلمتين وهما «التربية الإعلامية» . 


التربية الإعلامية ‏ 








وقد كانت التوصية الأولى للمؤتمر هي العناية بالتربية الإعلامية في جميع مراحل 
التعليم العام » واقتراح مقرر ( التربية الإعلامية ) بحيث يكون أحد المقررات التي تدرس 
في مراحل التعليم العالي ‏ ومن خلال هذه التوصية بدأ المؤلف العمل على تأليف هذا 
الكتاب لتكون هذه المبادرة بمثابة خطوة جديدة في هذا المجال» ومحاولة تطبيقية مبتكرة 
لتزويد القاريء بمهارة التعامل مع الإعلام » فهماً ‏ واختياراً » واستهلاكاً › وإنتاجاً. 
ونظراً لطبيعة الكتاب التطبيقية » المختلفة عن الصفة البحثية أو الأكاديمية » فلم 
يكن هناك هوامش أو عزو لكل سطر أو جملة أو مقطع في مادة الكتاب , وإنما تم سرد جميع 
المصادرالتي تم الاعتماد عليها سواءاً كانت كتباً أم أبحاثاً أم أوراق عمل أم مقالات 
وذلك في خاتمة الكتاب ؛ تقديراً وشكراً وثناءاً وامتناناً لكل المؤلفين والباحثين › في 
تخصصاتهم المختلفة ومجالاتهم المتعددة» التي شكلت بمجموعها مادة هذه المحاولة 
التطبيقية المبتكرة . 

وهذا الكتاب ماهو إلا عمل بشري لا بد أن يظهر فيه الخلل › ويطراً عليه الضعف › 
وتبدو فيه الملاحظات . ولذلك تم إصدار هذه الطبعة الأولى على ما فيها من خلل 
وضعف وملاحظات لتكون ( مختبراً ) للتصحيح والتقويم والتصويب والمراجعة والتعديل 
والحذف والإضافة » وهذا هو الدور الذي ننتظره من كل صاحب رأي وتخصص واهتمام 
في هذا المجال › مع الشكر سلفاً لكل من يقدم لي رأياً أو ملاحظة أو توجيه أو اقتراح 
أو فكرة جديدة » تضيف قيمة أفضل لهذا الكتاب . 


نسأل الله تعالى أن يوفقنا جميعاً لما يحبه ويرضاه » 
وأن يكتب لنا الخير والتوفيق والسداد » 
والحمد لله رب العالمين 4 


فهد بن عبد الرحمن الشميمري 

١١5150 ص . ب 51488 - الرياض‎ 
mediaeducation.sa@gmail.com 
www.saudımediaeducation.org 
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مقدمة : لماذا التربية الإعلامية ؟ ‏ 





مقدمة : لعاذا التربية الإعلامية؟ 


ه التربية والإعلام . 

8 ما المقصود بالتربية الاعلامية ؟ 

« مراحل تطور مفهوم التربية الإعلامية . 

« منظمة اليونسكو والتربية الإعلامية . 

8 تعريف التربية الإعلامية . 

© التربية الإعلامية في دول العالم . 

» جهود وزارة التربية والتعليم في المملكة 
العربية السعودية . 

" أهمية التربية الإعلامية . 

* ماذا تشمل التربية الإعلامية ؟ 

« كفايات التعلم الناتجة عن التربية 
الإعلامية . 

© مميزات التربية الإعلامية . 


8 مصادر الكتاب . 


مصلحة الفرد والآسرة والمجتمع . 


8 موضوعات الكتاب . 
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مقدمي : لماذا الترييي الإعلاميہ ۹ 





.١‏ لقد ظلت المدرسة المصدر الأول للمعرفة حتى بدايات القرن العشرين » وظل 
المعلمون هم المصادر الرئيسة لتوزيع المعرفة › وكان الناس قديماً يعتمدون 
على المدرسة كمصدر ( محتكر ) يستمدون منه معرفتهم بالعالم من حولهم . 

؟. لقد كانت التربية ( ممثلة في المدرسة إلى حد ما ) تعيش في نزاع مع المنزل 
للقيام بدورها › فتارة تتفوق المدرسة على المنزل › وتارة يحدث العكس › إلى 
أن برز الإعلام » وأصبح منافساً للمدرسة والمنزل معاً » ليس في السيطرة على 
الطفل فحسب ؛ بل على والديه أيضاً . 

۳. لقد أحكم الإعلام سيطرته على العالم ؛ مسلياً مربياً معلماً موجهاً شاغلاً مشغلا 
يظهر ڪل يوم بوجه جديد » وفي كل فترة بأسلوب مبتكر » وفي كل مرحلة 
بتقنية مدهشة ؛ متجاوزاً حدود الزمان والمكان ؛ مما جعل التربية بوسائلها 
المحدودة » وتطورها التدريجي الحذر تفقد سيطرتها على أرضيتها » وأصبح 
الإعلام يملك النصيب الأكبر في التنشئة الاجتماعية › yT‏ : 
وتربية الصغار والكبار معاً . 


وما لم يكن الإنسان واعياً إعلامياً فإن التيار الجارف سيكتسح كل معصوب 
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) مقدمة : لماذا التربية الإعلامية ؟ 








مقدمة : لماذا التربية الإعلامية ؟ 








- ثانياً :ما المقصود بالتربية الإعلامية ؛ 


قبل الدخول في التفاصيل فإن المقصود بالتربية الإعلامية هو بكل بساطة : 
» مهارة التعامل مع الإعلام». 





.١‏ ظهر مفهوم التربية الإعلامية في العالم في آواخرالستينات الميلادية» حيث 
ركز الخبراء على إمكانية استخدام أدوات الاتصال ووسائل الإعلام لتحقيق 
منافع تريوية ملموسة » « كوسيلة تعليمية». 

1. بحلول السبعينات الميلادية بدأ النظر إلى التربية الإعلامية على أنها تعليم 
بشأن الإعلام وأنها «مشروع دفاع» يتمثل هدفه في حماية الأطفال والشباب من 
المخاطرالتي استحدثتها وسائل الإعلام › وانصب التركيز على كشف الرسائل 
«المزيفة» › «والقيم» «غيرالملائمة» , وتشجيع الطلاب على رفضها وتجاوزها . 


*. فى السئوات الأخيرة تطور مفهوم التربية الإعلامية بحيث لم يعد «مشروع دفاع» 
فحسب» بل «مشروع لمكبن» أيضاً » يهدف إلى إعداد الشباب لفهم الثقافة الإعلامية 
التي تحيط بهم » وحسن الانتقاء والتعامل معها › والمشاركة فيها بصورة فعالة 


ومؤثرة . 





.١‏ تعد منظمة الأمم المتحدة للتربية والثقافة والعلوم ( اليونسكو ) الداعم الأكبر 
عالمياً للتريية الإعلامية . 


؟. تقرر مؤتمرات ( اليونسكو ) أهمية التربية الإعلامية بعبارة مهمة : « يجب أن نعد 
النشء للعيش في عالم سلطة الصورة والصوت والكلمة » . 
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مقدمة : لماذا التربية الإعلامية ؟ 


وهي بذلك تشير إلى أن الإعلام يملك سلطة مؤثرة على القيم والمعتقدات 
والتوجهات والممارسات »في مختلف الجوانب اقتصادياً وثقافياً واجتماعياً . 
*. من خلال أنشطة اليونسكو المتعددة في هذا المجال » فإنها تعد التربية الإعلامية 
جزءاً من الحقوق الأساسية لكل مواطن » في كل بلد من بلدان العالم » وتوصي 
بضرورة إدخال التربية الإعلامية حيثما أمكن » ضمن المناهج التربوية الوطنية › 
وكذلك إدخالها ضمن أنظمة التعليم غير الرسمية › والتعلم مدى الحياة . 





خامساً : تعريف التربية الإعلامية 


للترييةالاعلامية تعريفات متعددة ‏ ذات مضمون متشايه » ورؤية واحدة إجمالاً, 
وتنك سس حاار أفخيل هاه التعريفاةواككرها هو »وشو تو به اة 
الإعلامية حسب توصيات مؤتمر فيينا عام 1114م »الذي عقد تحت رعاية منظمة 
الآمم المتحدة للتربية والثقافة والعلوم ( اليونسكو ) » وشارك فيه 4١‏ خبيراً من ٣٣‏ 
بلداً حول العالم » حيث تم تعريف التربية الإعلامية بما يأتي : 
#التربيةالاعلامية: 

ه تختص في التعامل مع كل وسائل الإعلام الاتصالي ؛ وتشمل الكلمات › 
والرسوم المطبوعة › والصوت , والصور الساكنة والمتحركة »التي يتم 
تقديمها عن طريق أي نوع من أنواع التقنيات . 

٠‏ تمكن أفراد المجتمع من الوصول إلى فهم لوسائل الإعلام الاتصالية التي 
تستخدم في مجتمعهم › والطريقة التي تعمل بها هذه الوسائل »ومن ثم 
تمكنهم من اكتساب المهارات في استخدام وسائل الإعلام للتفاهم مع 
الآخرين . 

: تضمن تعلم أفراد المجتمع للآتي‎ ٠ 

* التعرف على مصادر النصوص الإعلامية ؛ وأهدافها السياسية والاجتماعية 

والتجارية والثقافية » وكذلك السياق التي وردت فيه . ) 
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مقدمة : لماذ! التربية الإعلامية ؟ 





«التحليل وتكوين الآراء الانتقادية حول الموادالإعلاميه » وإنتاج الإعلام 
الخاص بهم . 

. فهم وتفسير الرسائل والقيم التي تقدم من خلال الإعلام‎ e 

٠«‏ الوصول إلى الإعلام > أوالمطالية بالوصول إليه › بهدف التلقي أو الإنتاج 

ل اختيار وسائل الاعلام المناسبة التي تمكن الشباب الصغارمن توصيل رسائلهم 
الإعلامية أو قصصهم وتمكينهم من الوصول إلى الجمهور المستهدف . 


التربية الإعلامية "١‏ 


WEISS‏ مقدمة : لعاذا التبية الإعلامية ؟ 





تختلف دول العالم في تعاطيها مع التربية الإعلامية حسب الآتي : 

› دول متقدمة في هذا المجال فيها رسوخ ونظامية في التربية الإعلامية‎ .١ 
حيث وضعت أسس التربية الإعلامية وموجهاتها العامة ومناهجها › وأعدت‎ 
المعلمين ودريتهم » ووفرت المصادر التريوية لتعليم التربية الإعلامية » مثل‎ 
. كندا » وأغلب دول أورويا‎ 

؟. دول فيها تربية إعلامية مدرسية › لكنها غير منتظمة وغير مكتملة مثل 
إيطاليا وإيرلندا. 

۳. دول ما تزال التريية الإعلامية بها في مرتبة التعليم غير المدرسي» 
حيث تقدم في برامج الشباب › والجماعات النسائية › ودور العبادة » مثل 
الولايات المتحدة الأمريكيةء ودول العالم الثالث . 

.٤‏ من بين الدول العربية فإن الجمهورية اللبنانية تقوم بتدريس الطلاب خمس 
حصص بعنوان ( التربية الإعلامية ) ضمن مادة التربية الوطنية والتنشئة 
الاجتماعية في الصف الأول المتوسط ؛ كما تقدم لطلاب الصف الثالث 


الثانوي أريع حصص ضمن المادة نفسها بعنوان ( الإعلام والرأي العام ) . 





لتربية والتعليم في المملكة العربية السعودية . 


.١‏ لقد حرصت المملكة العربية السعودية ممثلة في وزارة التربية والتعليم على أخد 
زمام المبادرة في نشر مفهوم التربية الإعلامية على مستوى قارة آسيا والخليج 
العربي » وذلك باحتضانها ( المؤتمر الدولي الأول للتربية الإعلامية ) الذي 
أقيم على مدى أريعة أيام بدءاً من 4١/578/7١ه‏ الموافق 7/4/١٠٠م‏ »في مدينة 
الرياض في قاعة الملك فيصل للمؤتمرات » تحت رعاية كريمة من خادم 
الحرمين الشريفين الملك عبد الله بن عبد العزيز حفظه الله ورعاه . 
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۲. لقد كان ذلك المؤتمر أكبر تظاهرة فى مجال التربية الإعلامية فى الشرق 
الأوسط » سواءاً في مستوى المشاركين الذين يمثلون قيادات تربوية وإعلامية 
وثقافية من مختلف دول العالم › أو في عددهم الذي تجاوز ٠٠٠١‏ مشارك . 

*. قامت وزارة التربية والتعليم يتنظيم ذلك المؤتمر الرائد بالتعاون مع المنظمة 
الدولية للتريية الإعلامية » ومنظمة اليونسكوء وجامعة برشلونة » ومركر 
مزار للأبيحاث > ومحورالعاصمة الدولي لتنظيم المؤتمرات » وشمل العديد من 
المحاور والجلسات وورش العمل المتخصصة › بالإضافة إلى معرض لتقئيات 
الاتصال والتعليم. 

: لقد شمل البيان الختامي عدداً من التوصيات نختار منها ما يأتي‎ .٤ 

«التوصيةالأولى : ضرورة العناية والاهتمام بمفهوم التربية الإعلامية في مراحل 
العملية التعليمية المختلفة › ويقترح اعتماد مقرر ( التربية الإعلامية ) 
بحيث يكون أحد المقررات التي تدرس في مراحل التعليم العالي . 

«التوصية الرابعة :التأحيد على أهمية إعداد ويناء خطط وبرامج متخصصة في 
التريية الإعلامية ‏ ويما يراعى القيم الدينية والثوابت الوطنية والأخلاقية. 

«التوصية السابعة : حث الجهات المعنية بالتربية في القطاعين العام والخاص 
على تشجيع المبادرات العملية ذات الطابع الإعلامي التريوي على المستوى 
الوطني > والإفادة من التجارب العالمية فى مجالات التربية الإعلامية 
المختلفة . 
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( المصدر : تقرير المنظمة الدولية للتربية الإعلامية 21/161101 ). 
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مقدمة : لماذا التربية الإعلامية ؟ 





. أول مؤشر على أهمية التريية الإعلامية أن اعتمادها (كمقرر) للتدريس هو 
التوصية الأولى للمؤتمر الدولى الأول للتربية الإعلامية الذي عقد في الرياض 
عام 7:١ه‏ » يرعاية كريمة من خادم الحرمين الشريفين كله الله ورعاه . 

. «التربيةالإعلامية, جزء من الحقوق الأساسية لكل مواطن في كل بلد في 
بلدان العالم» هكذا ترى منظمة (اليونسكو) أهمية التربية الإعلامية يسبب سلطه 
الإعلام المؤثرة في العالم المعاصر . 

. قبل ثلاثين عاماً لم تكن هناك مشكلة ملحة في التعامل مع الإعلام › لأنه كان 
إعلاماً محلياً محدود التأثير2» باستثناء بعض الإذاعات العالمية › أما اليوم في 
عصر ثورة اللإعلام والمعلومات والاتصالات فإن الأمر مختلف ؛ وأصبحت الحاجة 
إلى الوعي الإعلامي شيئاً مهماً وعاجلا وملحاً وضرورياً ... إلخ . 

. بدون الوعي الإعلامي سينشأ كثير من أبنائنا وهم معصوبي الأعين › في عالم 
تتجادذيه الصراعات والأهواء والمصالح ولا يرحم الضعشاء . 


. هناك أشياء كثيرة لا يضر الجهل بها ... والوعي الإعلامي ليس واحداً منها . 

. نحن نتحدث كثيراً عن أهمية الوعي الإعلامي › ولكن كيف نزرعه في أبنائنا؛ 
ونجعلهم يكتسبون هذه المهارة » إنها ببساطة التربية الإعلامية 5 

. إن الوعهي الإعلامي مهارة ترافق أيناءنا طوال حياتهم > وليست مادة دراسية 
ينساها الطالب بمجرد انتهاء الامتحان » أو عندما يختار تخصصاً علمياً في 
مجال بعيد عنها . 

. أما على المستوى المحلى فإن التربية الإعلامية تعد عاملا فعالا في نشر 
(ثقافة الحوار) في المجتمع › وتساعد المتعلم أن يكون إيجابياً » يشارك يفعالية 
في ت تنمية مجتمعه وتقدمه ويناته . 


التربية الإعلامية 
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مقدمة : لماذا التربية الإعلامية ؟ 


اغتنام الفرصة السانحة في الإعلام الجديد على مسيوى العالم ؛ وهذا هو أحد 
أبرز جوانب أهمية التربية الإعلامية ؛ يحيث نشجع أبناءنا على إنتاج المضامين 
الإعلامية ونشرها وبثها ' بما يعبر عن وطنيتهم وثقافتهم وحضارتهم . 


تاسهاً : ماذا تشمل التربية الإعلامية 


کے 


. القدرات والعمليات العقلية ' بالمعرفة والفهم والتذكرء والتحليل والتركيب 


والتقويم , لمساعدة المتعلم على فهم البيئة الإعلامية > وتحليل المضامين 
والحكم عليها. 


. المجال الوجداني > والمشاعر والاتجاهات > والتدوق والقيم » وذلك بإثارة فضول 


المتعلم وجدب انتباهه لهذا الموضوع المهم في حياته » ومساعدته في تكوين 
الاتحاه الإيجابي للتعامل بفعالية مع الإعلام . 


.المجال السلوكي 'بالممارسة والإتقان والإبداع > وذلت لمساعدة المتعلم 


على المشاركة العملية في الإعلام عبر الحوارء والتعبير عن الذات › وإنتاج 
المضامين الإعلامية ويثها . 


. القدرة على فهم الوسائل الإعلامية وتفسيرها » واكتشاف ما تحمله مضامينها 


من قيم . 


. القدرة على تقديم آراء نقدية للمضامين الإعلامية سلباً أو إيجاياً . 

. القدرة على الاختيار الواعي لوسائل الإعلام والمضامين الإعلامية . 

. القدرة على التواصل مع وسائل الإعلام للتعبير عن الرأي . 

. القدرة على إنتاج المضامين الإعلامية وإيصالها إلى الجمهور المستهدف . 

. القدرة على توجيه الأسرة للإستفادة المثلى من وسائل الترفيه والتقنية الحديثة. 


التربية الإعلامية 


مقدمة : لماذا التربية الإعلامية ؟ 





: تعزيزالدافعية للتعلم‎ .١ 

تتمتع التربية الإعلامية بخصائص تعزز الدافعية للتعلم › وذلك بسبب خصوصية 
موضوعها ومجالها » فهي تبحث في شيء محسوس يتصل مباشرة بحياة المتعلم 
اليوميةء فيكون أدعى لإثارة انتباهه وتحفيزه لاكتشاف هذا المجال ومعرفة أسراره. 
. وافعية هذا المجال والحاجة إليه : 

إن التعامل مع الإعلام يستغرق جزءاً كبيراً من حياة الإنسان في العالم المعاصر, 
ويرافقه طوال حياته » وهذا يثير لدى المتعلم الشعور بآهمية امتلاكه لمهارة 
التعامل مع الإعلام من خلال التربية الإعلامية . 

. وضوح نتائج التعلم : 

إن وضوح ننائج التعلم بشكل بارز على شخصية المتعلم في الحياة اليومية 
تزيد الدافعية وبذل الجهد › لأن الوعي الإعلامي يمكن بسهولة أن يلاحظ 
على شخصية الإنسان في الحياة اليومية . بخلاف قدرته على حل أعقد مسائل 
الرياضيات على سبيل المثال . 

:. مهارات التفكيرالعليا: 

إن التربية الإعلامية تساعد المتعلم على اكتساب مهارات التفكير العليا › أو 
على الأقل إحساسه وشعوره بأهميتها » لأن الإعلام مجال خصب جداً لتفعيل 
مهارات التفكير » وهو يستدعي تعلم المهارات الآتية: 


أ. مهارة التفكير الناقد : وهي مهارة أساسية في التربية الإعلامية . 


ب. مهارة التفكبر الإبداعي : وهي ترتبط بشكل وثيق يأحد مخرجات التربية 
الإعلامية: وهو إنتاج المضامين الإعلامية . 


ج. مهارة ا تخاذالقرار : وهى ترتبط بأحد مخرجات التريية الإعلامية › وهو اتخاذ 


قرار التعرضص الانتقائى وحسن الاختيار. 


التربية الإعلامية 





WEE‏ مقدمة : لماذا اتربية الإعلاعية ؟ 


د - مهارة حل المشكلات : وهي ترتبط بصناعة الإعلام بشكل عام › لأنها تعاني من 
مشكلات عديدة على مستوى العالم › ومنهج التربية الإعلامية يوفر حالات 
واقعية لتكون ميداناً لاستخدام مهارة حل المشكلات › بالإضافة إلى مشكلات 
التعامل مع الإعلام داخل الأسرة . ) 

. تعزيز الثقة بالنفس والروح الإيجابية : 
إن التربية الإعلامية تقدم للمتعلم صورة شاملة عن البيئة الإعلامية › وتكشف 
له الكثير من أسرار صناعة الإعلام طبقاً لمباديء التربية الإعلامية , وتساعد على 
تمكين المتعلم من استخدام أدوات ومهارات التعامل مع الإعلام » وهذا بدوره يؤدي 
إلى تعزيز ثقة المتعلم › وامتلاكه الروح الإيجابية للقيام بسلوك إيجابي ٠.‏ 

1 التعلم الذاتي والتعلم مدى الحياة : 
إن التربية الإعلامية تضع البذرة الأساسية › والخطوة الأولى التي تتيح للمتعلم 
مواصلة التعلم في هذا المجال بصفة ذاتية » ضمن منهجيات التعلم الذاتي › 
والتعلم مدى الحياة . 
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فقد تم اختيارالموضوعات لتكون تطبيقاً علمياً لأسس التريية الإعلامية 
ومقوماتهاء. كما قررتها المنظمات الدولية المتخصصة في هذا المجال . 


۲. الواقعية : 
حيث تمانتقاء الموضوعات ومعالجتها بنظرة واقعية تطبيقية » بناءاً على 
آخرالمستجدات في ثورة الإعلام والاتصال العالمية › ويالتالي فهي بحاجة إلى 
التجديد خلال سنتين على الأكثر . 
".الثكوازن : 
حيث عولجت الموضوعات بطريقة متوازنة تذكر الإيجابيات والسلبيات . 
*.الإيجابية : 
إن المنطلق الأساسي في تأليف هذا الكتاب هو أن نكون جميعاً جزءاً من ( الحل) 
بدلا من أن نكون جزءاً من (المشكلة). 
وذلت بتمكين القاريء والقارتة من 
الآدوات اللازمة والمهارات المطلوية 
لصناعة الشخصية الواعية إعلامياً ذات 
المساهمة الإيجابية في ثورة الإعلام 
والاتصال العالمية > وزرع الإحساس 
بالمسؤولية لدى أبناء المجتمع تجاه 
هذا الموضوع : 
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ثالث عشر :مصادرالكتاب 





.١‏ المراجع العلمية في مجال الاتصال والإعلام والتربية » ومهارات التفكير وتطوير 
الذات . 

؟. الدراسات الحديثة والمقالات المنشورة في وسائل الإعلام وشبكة الانترنت . 

*. الأبحاث وأوراق العمل المقدمة للمؤتمر الدولي الأول للتربية الإعلامية المنعقد 
في الرياض عام 5:78١ه‏ - 7١0٠م‏ » بإشراف وزارة الثربية والتعليم . 

.٤‏ الأبحاث وأوراق العمل المقدمة للمؤتمر الدولي الأول لتقنيات الاتصال والتغير 
الاجتماعي المنعقد في الرياض عام ١147ه-9١٠٠م»‏ بإشراف جامعة الملكت 
سعود - كلية الآداب . 

ه. الأيحاث وأوراق العمل المقدمة لمنتدى الفضائيات والتحدي القيمي والأخلاقي 
الذي يواجه الشباب الخليجي ؛ بعنوان «نحو فضاء إعلامي مسؤول » »الذي عقد 
في الدوحة بتاريخ ۳-۲ نوفمبر 8١٠٠م‏ . 

؟. إصدارات منظمة اليونسكو ؛ والمنظمات الدولية المختصة بالتريية الإعلامية. 

. الخبرة الشخصية للمؤلف في مجال التدريب الإعلامي › متدرباً » ومدريا ومعداً 
للحقائب التدريبية . 

.الخبرةالشخصية للمؤلف في مجال الممارسة الإعلامية حيث قام بتأسيس 
وإدارة شبكة من القنوات الفضائية › تبلغ ٠١۲‏ قناة فضائية شاملة ومتخصصة › 
على مدى عشر سئوات ۱۹۹۹ھ ۰ ۲۰۰۹م . 
« السيرة الذاتية في الغلاف الأخير » . 
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WEN‏ مقدمة : لماذا الربية الإعلامية ؟ 


رابع عشر : مصلحة الفرد والأسرة والمجتمع 


إن كتاب التربية الإعلامية ينحاز إلى مصلحة الفرد والأسرة والمجتمع؛ وذلكت 

للأسباب التالية : 

.١‏ لأن التربية الإعلامية لا تمثل وجهة نظر صانعي الإعلام » وملاك الوسائل 
الإعلامية بل هي تمثل وجهة النظر الأخرى › وهي وجهة نظر المتلقي › المتمثل 
في الفرد والأسرة والمجتمع ؛ وأفراد المجتمعات في كل مكان . 

؟. لأن الإعلام الذي نتفحصه عن قرب عبر منهج التربية الإعلامية » ونكتشف 
أسراره » ونتعرف على أدواته ‏ ونستوعب وسائله في التأثير › ليس إعلاماً معيناً 
بذاته في دولة ما أو منطقة إقليمية معينة ؛ بل هو الإعلام الشامل المتنوع في 
كل مكان في العالم . 
إنه الإعلام الذي يتحدث بكل اللغات والمفاهيم والمصالح والاستقطابات » ويكل 
ما فيه من سلبيات وإيجابيات » ويكل ما فيه من صراعات وأجندات خاصة» الإعلام 
الذي تفجتر مع الثورة الرقمية وتيار العولمة الذي يصبغ هذا العصر › فهذه هي 
البينة العالمية للإعلام التي ينبغي أن نعد أبناءنا ويناتنا للتعامل معها بنجاح . 





۳۲ التربية الإعلامية 


مقدمة : لماذا التربية الإعلامية ؟ 
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٠‏ مقدمة : لماذا التربية الإعلامية ؟ 














الأول مهارة التفكير الناقد 

الثاني الإعلام والتفكير الناقد 

الثالث السلوك الواعي إعلامياً 

الرابع ١‏ كيف تكون منتجاً للمحتوى الإعلامي ؟ 


الخامس الإعلام الجديد 
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الفصل الأول : الإعلام من حولنا 





٠‏ الفصل الأول : الإعلام من حولنا 


a‏ نستخدم وسائل الإعلام ؟ 
اما هو مصدر قوة وسائل الإعلام ؛ 
# كم الوقت الذي نقضيه أمام وسائل الإعلام ؟ 
ظ 9 هل تحن مستهدفون من وسائل الإعلام ؟ 
هل تؤثر فينا وسائل الإعلام 9 ٠‏ 
" هل الإعلام محايد ؟ | 
" من الذي يتحكم في وسائل الإعلام في العالم ؟ 


" أهمية معرفة ملاك الوسائل وأهدافهم 9 
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EES‏ لفل الأول : لإعلام من حول 


۴۸ 


الفصل الأول : الإعلام من حولنا 





, إن الإنسان المعاصر في عالم اليوم يعيش في بيئة مشبعة بالمواد الإعلامية‎ .١ 
. والتنوع الكبير ؛ في وسائل الإعلام المختلفة‎ ٠ تتميز بالتعدد الهائل‎ 

1 لقد اتسعت دائرة الإعلام في هذا العصر , وأصبحت تشمل أنواعاً عديدة ومختلفة 
من وسائل الإعلام » المرئية والمسموعة والمقروءة »ومن هده الوسائل على سبيل 
المثال : 

أ. التلفزيون والقنوات الفضائيية : عبر البسث الأرضي والأقمارالصناعية 
والانترنت وكوابل الألياف البصرية . 

ب. المحطات الإذاعية ؛ الأرضية والفضائية والرقمية . 

ج . الصحف والمجلات ؛ الشاملة والمتخصصة ؛ المحلية والعالمية . 

د. مواقع الانترنت الشخصية والحكومية والتجارية 

ه. المنتديات والمدونات والصحف الإلكترونية . 

و . مواقع الشبكات والتواصل الاجتماعي والشخصي والمجموعات البريدية . 

ز. مواقع الإعلام الإجتماعي والمحتوى المنتج بواسطة المستخدمين . 

ح. جميع من سبق من أنواع الإعلام المتنقل بالهاتف الجوال ‏ المتصل بالأقمار 

الصناعية › أو الشبكات اللاسلكية . 

". لقد أصبح عدد وسائل الإعلام لط 
من الكثرة بحيث يكاد يستعصي ظ 
على الحصرء ووسائل الإعلام | 
لا تزال في ازدياد وتنوع › ونمو | 
وتضخم » كمياً : ونوعياً : يوم | 
بعد يوم. 
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الفصل الأول : الإعلام من حولنا 





أولاً : ماذا نستخدم وسائل الإعلام ! 


نحن نستخدم وسائل الإعلام لأغراض عديدة ومتنوعة » تختلف من شخص إلى 
آخر› وكثير من هذه الأغراض تحدث أحياناً يدون وعي من الشخص؛ أي آنه يتابع 
وسائل الإعلام ولا يعرف على وجه التحديد لماذا يتابعها ؟ 

ومن هذه الأغراض التي تدفعنا لمتابعة وسائل الاعلام ما يأتي: 

١‏ الحصول على العلومات : فنحن نحصل على كميات شاسعة من المعلومات عبر 
وسائل الإعلام ؛ سواءاً كنا نرغب فيها أو لا نرغب ؛ بغض النظر عن أهميتها 
أو قيمتها . 

۲. توجيه الفهم : فنحن نفهم العالم من خلال وسائل الإعلام » وقد يكون العالم 
الذي تنقله وسائل الإعلام حقيقياً أو غير حقيقي ؛ ولكنه يجعلنا أقل قلقاً 
وأكثر فهماً . 

٠‏ توجيه السلوك اليومي : مثل السلوك الشرائي المتعلق بالسلع والخدمات؛ أو 
استعدادنا لمتغيرات الطقس اليومية. 

:. فهم الذات : فنحن نفهم أنفسنا عبر وسائل الإعلام من خلال استكشاف الواقع؛ 
ومشاهدة الأشخاص الذين يشبهوننا في العمروالظروف الاجتماعيه 
والاقتصادية ؛ ومراقبة كيف يواجهون المواقف المختلفة › وبالتالي نستطيع 
التعرف على أنفسنا والأدوار التي ينبغي أن نقوم بها ؛ والشخصيات التي دري 
التشبه بها » والشخصيات التي لا نرغب في التشبه بها . 

ه. تسهيل التفاعل الاجتماهي : وسائل الإعلام تزودنا بالأشياء التي نتحدث عنها 


٦‏ بديل للتفاعل الاجتماعي : يستخدم بعص الناس وسائل الإعلام حبديل للتفاعل 
الاجتماعى » فهي تمثل صداقة بديلة أو تفاعل بديل » مثل التعلق بشخصية 
سينمائية أو تلفزيونية» والتوحد معها تماماً في الآمال والآلام والمواقف 
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الفصل الأول : الإعلام من حولنا 


المختلفة . وتزداد أهمية هذا الغرض لدى الأشخاص الذين يعانون من 
العزلة» ويفتقدون التفاعل الاجتماعي الطبيعي . 

۷ التحررالعاطفي أوالتسلية والترفيه : وهو بلا منازع أهم أغراض اس تخدام وسائل 
الإعلام وأكثرها انتشاراً ؛ حيث يستخدم الفرد وسائل الإعلام لإطلاق العنان 
للانفعالات والمشاعر والعواطف والأحاسيس ؛ لتحقيق المتعة ؛ والاسترخاء : 
والتنفيس؛ والتخلص من الملل والعزلة ؛ والبحث عن التغيير ‏ وتناسي الهموم 
والمشكلات. 


هده بعض الأغراض التي لأجلها نستخدم وسائل الإعلام : > وهناك أغراض أخرى 
أكثر تفصيلا وأقل انتشاراً . 


ثانا : ماهو مصدرقوة وسائل الإعلام ؟ 


إن وسائل الإعلام في عالمنا المعاصر تتميز بقدرة عالية على التأثير القوي والفعال, 
وذلك للأسباب الآتية : 
.١‏ التنوع : حيت نوجد جميع الوسائل المقروءة ‏ والمسموعة › والمرئية. 
۲ . الجاذبية : ١‏ حيث ينم توظيف جميع الجوانب الجمالية والنفسية في جذب 
الانتباه والتأثير والإقناع . 
". التفاعلية : حيث يمكن للمتلقي التفاعل مع كثير من تلك الوسائل . 
4 ا ما وسائل الإعلام على مدارالساعة » ولدذلك فهي 
١ E .۵‏ حيث يمكن متابعة وسائل الإعلام من كل مكان ؛ يتكلفة له 
تكاد تذڪر . 
ا الخصوصية : حيث يمكن للمتلقي التعامل مع تلك الوسائل بخصوصية تامة, 
وقق ما يريد . 


التربية الإعلامية 


لفل الأول :اعلام من حول e‏ 


.عدم الإلتزام : حيث توجد وسائل إعلام كثيرة غير مسؤولة » لا تلتزم بأي قيم؛ 
لا تقيم وزناً لأي معايير أخلاقية أو ثقافية أو اجتماعية . 

م الاختراق: حيث لم ندرا ك هذه الوسائل الإعلامية مجالا لم تدخل فيه فجميع 

المحالات بلا استثناء قيمية واجتماعية وسياسية واقتصادية صارت ميداناً 


لهذه الوسائل الاعلامية . 


يفوق أثر المدرسة 


هذه الأسباب وغيرها جعلت أثر !اعلام على المستنوى العالمى به 


والأسرة وجميح مؤسسات المجتمع الأخرى : 
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يف نفهم الإعلام؟ الفصل الأول : الإعلام من حولنا 


ثالثا : كم الوقت الذي نقضيه أمام وسائل الإعلام ؟ 


نحن نقضي وقتاً طويلاً من أعمارنا أمام وسائل الإعلام فعلى سبيل المثال أثبتت 
الدراسات أن الطفل العربي قبل أن يبلغ الثامنة عشرة » يكون قد أمضى أمام شاشة 
التلفزيون عدداً من الساعات أكثر من تلك التي قضاها في المدرسة . 

ومع تطور وسائل الإعلام في السنوات الأخيرة وتعددها وتنوعهاء فإنها أصبحت 
تستهلك جزءاً كبيراً من حياة الناس » وأوقاتهم وأعمارهم › من الصغار والكبار, 
والشباب والفتيات › والنساء والرجال . 


رابعا : هل نحن مستهدفون من وسائل الإعلام ؟ 


صناعة الإعلام في العالم ليست عملية عبثية لا هدف لها » وليست ممارسة عدمية 
لا طائل من ورائها » بل هي صناعة مقئنة » ذات أهداف محددة وواضحة » تستهدف 
التأثير على المتلقي بالدرجة الأولى . 

ولنأخذ على ذلك مثالا بالإعلان التجاري التلفزيوني عن سلعة ما » فنحن نعرف 
أن منتج هذا الإعلان يهدف إلى التأثير في سلوك الجمهور لكي يقوموا بشراء هذه 
السلعة. ) 

وهكذا هي الصناعة الإعلامية . 

فالإعلام يبيع السلع والخدمات ... والأفكار أيضاً . 

والجمهور هو المشتري › وهو العميل المستهدف . 
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الفصل الأول : الإعلام من حولنا 





خامساً : هل تؤثر فينا وسائل الإعلام ! 


وسائل الإعلام تؤثر فينا › إما تأخيرات سلبية أو إيجابية ‏ سواءاً شعرنا بذلك أم لم 
تشعر ؛ فلا أحد محصناً من تأثير وسائل الإعلام » حتى الشخص الذي لا يتعرض 
لوسائل الإعلام فإنه يتأثر بدرجه ما » من خلال زملائه وأقرانه والوسط الا جتماعي 


الذي يعيش فيه . 


سادساً : هل الإعلام محايل ؟ 


ليس صحيحاً ما يردده البعض بأن الحيادية هى اناس عمل وسائل الإعلام + قهدا 
غير صحيح › بل إن الحيادية المطلقة شي ء يتعذر وجوده في الحياة ؛ فكل إعلام في 
هذا العالم هو بالضرورة إعلام منتمي › إما لثقافة ‏ أو وطن » أو مصلحة تجارية ؛ 
أو وجاهة شخصية › أو مزيج من الانتماءات ؛ وهناك بالطبع من يتحكم فيه ويقوم 
بتوجيهه ومثل الإعلام غير المنتمي مثل باتع الصحف الذي يورع مضامين ه 


> 
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سابعاً : من الذي يتحكم في وسائل الإعلام في العالم ؛ 


إن الدين يتحكمون في وسائل الإعلام في العالم هم ملأكها ؛ الذين يقومون 
بتأسيسهاء والإنفاق عليها » وتحمل تكاليقها . 

فهم الذين يقررون ما الذي يخرج 5 وؤماالدي يستبعد ؟ 

وهم الذين يقررون ماذا نشاهد ؟ وماذا نسمع ؟ وماذا نقرأ ؟ 

وهم الذين يضعون قيمهم الخاصة ؛ وأفكارهم ؛ وأذواقهم ؛ ومعاييرهم للخطأ 
والصواب ٠‏ ويضعون أهدافهم التابتة والمتخيرة ؛ ويصوغون المضمون الإعلاميء 
ويسوقون له ' ويرسمون له طرق الوصول إلى المتلقي المستهدف ؛ سواءاً كان 
مشاهداً . أو مستمعاً > أو قارئاً . 

ويقومون بالطبع بتوظيف الكوادر الإدارية ء والمهنية ؛ والإعلامية ‏ التى تقوم بكل 
دلدك . 





See 


الفصل الأول : الإعلام عن دو س 


ثامنا :أهمية معرفة ملاك الوسائل وأهدافهم 


ن أول خطوات الوعي الإعلامي هي معرفة ملاك وسائل الإعلام» ومحاولة التعرف على 
أهدافهم ؛ سواءاً كانت معلنة › أو كانت مضمرة في ثنايا الخطاب الإعلامي. 
فعلى سبيل المثال نلاحظ أن وسائل الإعلام الرسمية المملوكة للحكومات تهدف 
غالباً إلى توعية المواطنين وتثقيفهم ؛ وتدعيم الوحدة الوطنية › وفتح مجالات 
التواصل والحوان وتعزيز عمل مؤسسات المجتمع والاهتمام بالقضايا التنموية ؛ 
ووسائل بناء المجتمع وتقدمه؛ وتحسين ظروف الحياة والمعيشة ؛ وغير ذلك من 
الأهداف المعتادة . 

هذا فيما يتعلق ببعض وسائل الإعلام الرسمية المملوكة للحكومات في بعض بلدان 
العالم . 

ولكن .. ماذا عن وسائل الإعلام الأخرى في العالم ؛ سواءاً المحلية » أو الإقليمية › أو 
العالمية. 


منهم ملاكها !وماهي أهدافها ؟ 
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EES‏ افصل الأول : الإعلام من حول 


أنشطة مقترحة 


2 


أولا : الإطلاع على وثيقة السياسة الإعلامية للمملكة العربية 
السعودية وهي تتكون من تمهيد › وثلاثين مادة » تتناول مختلف 
الجوانب الثقافية والفكرية والاجتماعية والسياسية والمهنية لنشاط 
الإعلام . وهي سياسة إغلامية ناضجة » جيدة الصياغة > غزيرة المعاني › 
مهنية الأفكار ' عميقه المضامين ؛ تحدد الأطر والأهداف والمقاصد 
الكلية؛ وتمثل "البوصلة" الأخلاقية والمهنية التي توجه مسيرة الإعلام . 


ثانياً : محاولة التعرف على ملاك إحدى الوسائل الإعلامية ومعرفة أهداف الملاك؛ 

وذلك عبر الخطوات الآتية : 

١.اخثرإحدى‏ الوسائل الإعلامية » إما صحيفة يومية أو إذاعة › والأفضل أن 
تكون قناة فضائية . 

؟. حاول البحث عن المالك أو المللاك ومعرفة أسمائهم وجنسياتهم . 

". حاول البحث عن اسم المدير المسؤول عن صياغة الخطاب الإعلامي 
وتوجيهه. 

.٤‏ حاول البحث عن أهداف الوسيلة الإعلامية وسياستها سواءاً على صفحاتها 
أو في موقعها الإلكتروني . 


7 | التربية الإعلامية 


nna 
الفصل الثاني : الإعلام والاتصال الجماهيري‎ ) 








الفصل الثاني : الإعلام والاتصال الجماهيري 


" تعريف الاتصال . 
سوت نضا 
نماذج الاتصال . 
مكونات عملية الاتصال . 
" وظائف الاتصال الجماهيري 
« وسائل الإعلام » . 


"ا الإعلام ... وأنواعه . 
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الفصل الثاني : الإعلام والاتصال الجماهيري 





الفصل الثاني : الإعلام والاتصال الجماهيري 


سوف نستعرض في هذا الفصل مباديء أساسية لفهم عملية الاتصال › ووظائف 
الإعلام وضرورة تفكيت الكتلة الاعلامية وتصنيفها . 

أولاً : تعريف الاتصال 
هناك عدة تعريفات للإتصال ومنها التعريف الأتى : 
«الاتصال عملية يقوم يها الشخص فى ظرف ما › بنقل رسالة ما » تحمل المعلومات» 
أو الآراءء أو الاتجاهات › أوالمشاعر: إلى الآخرين » عن طريق الرموز › لتحقيق 
أهداف معينة » . 

ثانيا : مستويات الاتصال 
لعملية الاتصال عدة مستويات وذلكت على النحو التالي 1 

. الاتصال الذاتي : بين الشخص ونفسه‎ .١ 


". الاتصال الجمعي : بين مجموعة من الأفراد . 





:. الاتصال العام : بين فرد ومجموعة كبيرة من الأفراد . 

5. الاتصال الوسطي : وهو اتصال يجمع بعض خصائص الاتصال الجماهيري 
والاتصال الشخصي مثل الدائرة التلفزيونية المغلقة . 

5. الاتصال الجماهيري: وهو الذي يتم باستخدام وسائل الإعلام الجماهيرية» ويصل 
إلى جمهور عريض › متباين الاتجاهات والمستويات › والأفراد غير معروفين 
للقائم بالاتصال » تصلهم الرسانة ني نفس اللحظة › ويسرعة فائقة» مع 
مقدرة على خلق رأي عام » وعلى تنمية اتجاهات وأنماط من السلوك غير 
موجودة أصلاء والمقدرة على نقل الأفكار والمعارف والترفيه . 
والاتصال الجماهيري هو التسمية العلمية للإعلام . 
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الفصل الثاني : الإعلام والاتصال الجماهيري 377 ا 


ثالث : نماذج الاتصال 


النماذج هى أدوات رمزية تساعدنا على قهم الظاهرة أو النظام › وإدراك العلاقات بين 
العناصر الأساسية في تلك الظاهرة . وهناك نماذج متعددة لتفسير عملية الاتصال 
نستعرض بعضاً منها على النحو التالي : 

أ . بعض نماذج الاتصال : 








ب. نموذج لارويل : 

وهو من النمادج المهمة لتفسير الاتصال ويتكون من خمسة أسئلة للتعبير عن 
العملية الاتصالية وهي ٠‏ 

من هوالمرسل والمتصل ومصدر الرسالة والقائم بالاتصال ؟ 

ما هي الرسالت والمضمون والمحتوى ؟ 

ما هي الوسيلت والقناة التي تنتقل بواسطتها الرسالة * 


من هو المستقبل والمتلقي المستهدف بهذه الرسالة ؟ 





ما هو التأثير الذي يحدث على المستقبل والمتلقي ” 
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الفصل الثاني : الإعلام والاتصال الجماهيري 


رابعا : مكونات عملية الاتصال 

من خلال عشرات النماذج والنظريات المفسرة لعملية الاتصال فإنه يمكن تلخيص 

مكونات هده العملية بالعناصر التالية : ْ 

. المرسل : القائم بالاتصال الذي يقوم بتوجيه الرسالة ويسمي المصدر أيضاً‎ .١ 

3 المتلقي أو المستقبل : سواءاً أكان فرداً أم جماعة أم مؤسسة أم جمهوراً واسعاً . 

؟. الرسالة أوالمضمون أوالمحتوى :المعلومات أو الأراء أو المشاعر أو الاتجاهات بالرمز أو 
الحركة أو اللفظل أو الصوت أو الصورة ...الخ . 

5. الوسيلة : مثل التلفزيون أو الإذاعة أو الصحيفة أو المجلة أو الموقع الإلكتروني. 


0 . التشويش : : مثل التشويش الإلكتروني الذي يعيق الرسالة , أ أو التشويش الدلالي في 
بناء الرسالة نفسها . 


". رجع الصدى: وهو رد الفعل الراجع من المستقبل إلى المرسل › وقد يكون سلبياً أو 
إيجابياً. 


۷. الآثر : وهو نتيجة الاتصال سواءاً نفسي أو اجتماعي . 


۸. بيئة الاتصال أوالسياق ١‏ وهي الظروف الاجتماعية أو السياسية آو الثقافية التي 
يجري فيها الاتصال . 


خامسا : وظائف الاتصال الجماصيري , وسائل الإعلام, 


.١‏ وظيفة الأخبار : نقل الأخبار سواءاً أكانت محلية أم إقليمية أم دولية » مهما كان 
نوعها اقتصادية أو سياسية أو اجتماعية أو رياضيهة . 


۲. وظيفة الإعلام والتعليم : :نقديم المعلومات في مجالات الحياة المختلفة التي تزيد 
من تثقافة الإنسان > وتكسب المتلقي مهارات جديدة . 
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الفصل الثاني : الإعلام والاتصال الجماهيري 


؟. وظيفة ترابط ا مجتمع ونقل تراته :ريط أفراد المجتمع بعضهم ببعض ؛ ونقل ترات 
المجتمع وقيمه وعاداته وتقاليده ولغته؛ والمحافظة على تماسكه ووحدته › 
وحمايةه كيانه ومعتقدانه وتوحيد أفراد المجتمع لتحقيق أهدافهم وأهداف 

.٤‏ وظيفة الترفيسه :تحقيق بعض الإشباعات النفسية والاجتماعية › وإزالة التوتر 
الإنساني على مستوى الأفراد والجماعات . 

۵. وظيفة الرقابة :حماية المجتمع من المخالفات » وصيانته من الفساد . 

.١‏ وظيفة الإعلان والترويج : ترويج السلع والمنتجات والخدمات وتنشيط الحركة 
الاقتصادية والتجارية . 

۷. وظيفة تكوين الآراء والاتجافات :وهي وظيفة مكلمة للوظائف الأخرى المذكورة 
سابقاً ولا تنفصل عنها ‏ وإنما ذكرت لأهميتها في تشكيل القراء والاتجاهات 
لدى الجمهور . 

وهكذا نجل أن كل وسيلة إعلاميه ظ عالمية أو محلية ش سواءاً تلفريون أو إذاعة أو 

قناة فضائية أو صحيفة أو مجلة › فإنها تأخن وظيفة أو أكثر من هذه الوظائف 

الأساسية للاتصال الجماهيري . 
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فصل الان : اإعلام والاتصال الجعاصيري 


سادسا :الإعلام .. وأنواعه 


.١‏ تعريف الإعلام : إن الإعلامم هو نقل المعلومات والمعارف > والتقافات الفكرية 
والسلوحية > بطريقة معينة) عبر أدوات ووسائل الإعلام والنشر › بقصد التأثير. 

۲ . تنوع الإعلام :الإعلام ليس كتلة صماء واحدة ع »بل هو مجالات واسعة سعه . وأنواع 
متغيرة > ومفاييس مختلفة ؛ ومعايير متباينة . 








؟. التصنيف بالإنتماء : إذا نظرنا إلى الإعلام من خلال الانتماء والمنطقة الجغرافية 
نلاحظ أن هناك الإعلام المحلي ؛ والإعلا م الخليجي › والإعلام العربي › والإعلام 
الأوروبي ؛ والإعلام الأمريكي › والإعلام الآسيوي ... وهكذا . 

.٤‏ التصنيف باللملكية : إذا نظرنا إلى الإعلام من خلال الملكية نلاحظ أن هناك الإعلام 
الحكومي» والإعلام شبه الحكومي . والإعلام التجاري ‏ والإعلام الخيري مثل 
إعلام المؤسسات الدينية في الغرب القائمة على التبرعات. 
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القصل الثاني : الإعلام والاتصال الجماهيري 





0. التصنسف بالتخصص : إذا نظرنا إلى الإعلام من خلال التخصص نجد الإعلام 
الرياضي ؛ والإعلام الفنيء والإعلام الاقتصادي ؛ والإعلام التنموي » والإعلام 
الديني › والإعلام الثقافي؛ والإعلام التعليمي » والإعلام الطبي ؛ وإعلام المرأة ؛ 
وإعلام الأسرة » وإعلام الطفل » وهكذا. 

١‏ التصنيف بالانجاهان : إذا نظرنا إلى الإعلام من خلال الاتجاهات والقيم حسب آراء 

بعض المتايعين تجدهم يطلقون أوصافاً كثيرة على أنواع متعددة من الاعلام › 
اك الاعلام الصادق » وهناك الإعلام الكاذب ؛ وهناك الإعلام الذي يخاطب 
العقول والإعلامالدي يخاطب العواطف والإعلام الذي يثير الغرائر ؛ 
وهناك الإعلام المغرض والإعلام العدائي ؛ وإعلام الحرب .. وهكذا . 

. التنوع والوعي الإعلامي : إن الوعي بتنوع الإعلام هو الذي يساعد المتلقي على 
المقارتة والتصنيف والضرز» فلا يكون تعامله مع الإعلام ككتلة واحدة صماء ايل 


يكون أفقه واسعاً لكي يستوعب الخريطة الشاملة للتنوع الإعلامي في العالم. 
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“EKE‏ الفصل اقلم : اإعلام والاتصال الجماهيري 


أنشطة مقترحة 


أولا : حاول أن توجد مثالا واحداً على الأقل بتسمية وسيلة إعلامية لكل تصنيف 
من التصنيفات المدكورة في فقرة : ( الإعلام وأنواعه ) . 
ثانا : تحليل الأسئلة الخمسة لإحدى الرسائل الإعلامية › وذلك على النحو 
الآتي : 
. اخثر أي مادة إعلامية ؛ مثل خبر في صحيفة أو مقال أو تحقيق صحفي ؛ 
أو برنامج تلفزيوني › أو إعلان تجاري ... إلخ . 
ب. قم بتحليل العملية الاتصالية في هده الرسالة الإعلامية ؛ بالإجابة عن 
الأسئلة الخمسة : 
.١‏ من ؟ 
۲. يقول ماذا ؟ 
۴. بأية وسيلة ؟ 
.٤‏ لمن ؟ 
. وبأي تأثير ؟ 
ج . بإمكانت اعتبار هذا الكتاب رسالة إعلامية تقوم بتحليلها . 
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الفصل الثالث : تأثير وسائل الإعلام 


" هل تؤثر وسائل الإعلام في الأفراد والمجتمع ؟ 
ما هي مجالات تأثير وسائل الإعلام ؟ 
" تغيير الموقف أوالاتجاه. 
" التغيير المعرضي . 
" تغيير القيم عبر التنشئة الاجتماعية . 


" تغييرالسلوك . 


" العوامل المؤثرة في فعالية وسائل الإعلام . 
) ۳ ما هو المدى الزمني لتأثير وسائل الإعلام ؟ 
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الفصل الثالث : تأثير وسائل الإعلام 





الفصل التالث : تأثير وسائل الإعلام 


هذا الفصل يتعلق بقضية مهمة جداً تكاد تغيب عن أذهان معظم متابعى وسائل 
الإعلام » وذلت لأسباب عديدة » ومن أهمها أن وسائل الإعلام نفسها لا تتحدث عن 
هذا الموضوع : 


أولا : هل تؤثر وسائل الإعلام في الأفراد وا لمجتمع ؟ 


. من الحقائق الثابتة أن وسائل الإعلام تؤثر فى الأفراد والمجتمعات »بل إنها تؤثر 


في مجرى تطور البشر ء وأن هناك علاقة سببية بين التعرض لوسائل الإعلام 
والسلوك البشري . 


. يختلف تأثير وسائل الإعلام حسب وظائفها » وطريقة استخدامها › والظروف 


الاجتماعية والثقافية , واختلاف الأفراد أنفسهم » وقد تكون سبباً لإحداث التأثيرء 
أو عاملا مكملا ضمن عوامل أخرى . 


. آثار وسائل الإعلام عديدة ومختلفة » ومتنوعة الشدة:؛ قد تكون قصيرة الأمد أو 


طويلة الأمد» ظاهرة أو مستترة » قوية أو ضعيفة › نفسية أو اجتماعية أو سياسية 
أو اقتصادية . 


. تأثير وسائل الإعلام قد يكون سلبيا ؛ وقد يكون إيجابيا . 


ثانيا : ماهي مجالات تأثير وسائل الإعلام ؟ 


هناك مجالات عديدة ركزت عليها البحوث الإعلامية لتأثير وسائل الإعلام » وهي 
على النحو الآتي 1 


. تغيير الموقف أو الاتجاه‎ .١ 

۲. التغيير المعرفي . 

*. تغيير القيم عبر التنشئة الاجتماعية. 

. تغيير السلوك سواءاً أكان السلوك مفيداً » أم ضارا‎ .٤ 
. وسنقوم بتوضيح كل منها بشكل مستقل في الفقرات القادمة‎ 
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الفصل الثالث : تأثير وساتل الإعلام 





ثالثا : تفييرالموقف أوالاتجاه 


وهو من أبرز وأوضح مظاهر تأثير وسائل الإعلام حيث يقصد بالموقف رؤية 
الإنسان لقضية ماء أو لشخص ما › أو لقيمة» أو لسلوك › وشعور الإنسان تجاه هذا 
الشيء › إما سلباً أو إيجاباً رفضاً أو قبولا » حباً أو كراهية : عداءاً أو مودة وذلڪ 
بناءاً على ( المعلومات ) التي تتوافر للإتسان . 

ووسائل الإعلام عادة هي التي تزودنا ( بالمعلومات ) أو بالجزء الأعظم منها › 
وبالتالي فإن وسائل الإعلام تؤثر على فهمنا » ومواقفنا » وحكمنا على الأشياء . 


x 
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الفصل الثالث : تأثير وسائل الإعلام 


رابعا : التغيير المعرضي 


وهي درجة متقدمة من تأثير وسائل الإعلام وذلك على النحو التالي : 

١.المعرفة‏ هي مجموع كل المعلومات التي لدى الفرد » وتشمل الاعتقادات 
والمواقف والآراء والسلوك . 

؟. المعرفة أعم وأشمل من الموقف أو الاتجاه2»الدي يعد جزءاً من جزئيات 
المعرفه. 

*. التغييرالمعرفي أعمق أثراً في حياة الإنسان › بخلاف تغيير الموقف أو 
الاتجاهالذي يكون طارئاً أحياناً ويزول بزوال المؤثر › أماالتغييرالمعرفي 
فهو بعيد الجذور ؛ ويمر بعملية تحول بطيئة تستغرق زمناً طويلا . 

5. تؤثر وسائل الإعلام في التكوين المعرفي للأفراد من خلال عملية التعرض 
طويلة المدى لوسائل الإعلام كمصادر للمعلومات › فتقوم باجتثاث الأصول 
المعرفية القائمة لقضية أو لمجموعة قضايا لدى الأفراد وإحلال أصول 


معرفية جديدة بدلا منها . 


ج 
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الفصل الثالث : تأثير وسائل الإعلام 





خامساً : تغيبر القيم عبر التنشئة الاجتماعية 


.١‏ فى كل مجتمع هناك مؤسسات تقوم بتنشئة الأفراد وتثقيفهم وتعليمهم ال و 
المقبول اجتماعيا ‏ وتزويدهم بالمعارف والعقائد والقيم التي تشكل هويتهم 
الثقافية والحضارية » مثل البيت والمدرسة . 

؟. مع التوسع الهائل لوسائل الإعلام تضاءل دورمؤسسات التنشئة الأساسية كالبيت 
والمدرسة وأصبحت وسائل الإعلام صاحبة الدور الأكبر المسيطر في عملية 
التئشتة الاجتماعية . 

۳ إن كثيراً مما نسمعه أو نقرؤه أو نشاهده في وسائل الإعلام لا يخلو من هدف ' 
ويعبر عن ذلت علمياً بأنه « مشحون بالقيم » . ) Value Loaded‏ ( . 

5 إن الرسالة الإعلامية سواءاً كانت في شكل خبر أو فكاهة أو برنامج وثائقي فإنها 
شيء قائم والتصدي ل¥آخر قادم ؛ وهذا بالضبط هو مفهوم التنشثئة الاجتماعية 


هه 


سادسا : تغيبر السلوك 


.١‏ إن السلوك البشري لا يمكن التحكم فيه من خلال عامل واحد فقط » وإله 
يحدث نتيحة عوامل متعددة . 

؟. قد يكون تغيير السلوك البشري نتيجة تغيير في الموقف والاتجاه ؛ أو نتيج 
تغيير معرفي عميق أونتيجة تنشئة اجتماعية طويلة الأمد › أو قد يكود 
السلوك ناشئاً عن مؤثرات وقتية بسيطة مثل تغيير السلوك الشرائي ؛ والإقبال 
على ألوان أو نوعيات معينة من الملابس . 

*. مهما كانت أسباب تغيير السلوك فإن لوسائل الإعلام دور ما › يزيد أو ينقص؛ 
في إحداث التغيير والتأثير بشكل عام › وذلكت حسب متغيرات البيئة ‏ والمحتوى؛ 
والوسيلة » والجمهور والتفاعل . 
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سابعا : العوامل المؤشرة في فعالية وسائل الإعلام 


هناك عوامل متعددة تؤثر على فعالية وسائل الإعلام وقدرتها على التأثير والتغيير 
وقيادة المجتمعات ؛ وهده العوامل يمكن التعبير عنها بالمتغيرات التالية : 

, متغيرا البينة : وهي كافة الظروف السياسية والاقتصادية والاجتماعية‎ .١ 
وهي قد تكون مساعدة لوسائل الإعلام على إحداث التأثير والتغيير » أو تكون‎ 
. عوامل تضعف فعالية وسائل الإعلام‎ 

۲. متفغيرات الوسيلة : وهي العوامل المتعلقة بوسائل الإعلام ومصداقيتها, 
وتنوعهاء وشمولهاء وتجانسها وهل هي متشابهة ومتسقة أم لديها تنوع 


وتعددية إعلامية. 


'. متفيراةالمحتوى : يلعب المحتوى وقدرته على الاستمالة ' والإقناع › والتنوع, 
والتكرار والجاذبية ؛ وإشباع حاجات المتلقي ؛ دوراً مهماً في فعالية تأثير 
وسائل الإعلام . 

+. متغبرات الجمهور : متغيرات الجمهور لها دلالة كبيرة في فعالية تأثير وسائل 
الإعلام حيث يختلف الأفراد في خبراتهم ؛ وثقافتهم » وتعرضهم الانتقائي 
لوسائل الإعلام ؛ وقابليتهم للتآشر» بل إنه أحياناً يستجيب الشخص 
الواحد بشكل مختلف لنفس المحتوى وفقاً لظروفه الصحية أو النفسية أو 
الاجتماعية. 

5. متفيرات التفاعل :إن آليةالتفاعل وطريقته وهل هو جماعي آم فردي . كل 
ذلت يحدد مدى فعالية تأثير وسائل الإعلام . 
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فصل اثالث :تئر وسال الإعلام کے س 


ثامناً : ماهوا مدى الزمني لتأثير وسائل الإعلام ؟ 


لوسائل الإعلام تأثيرات مختلفة في مداها الزمني وذلك على النحو الآتي : 

.١‏ الاستثارة :وهي الاستجابة السريعة من المتلقي ؛ فعلى سبيل المثال يؤدي 
التعرض إلى محنوى مثير للشهوة الجنسية إلى استثارة بيولوجية وجنسيه 
لكل من الرجل والمرأة . 
ويؤدي التعرض إلى محتوى عنيف أو مخيف إلى تنبيه بيولوجي واستجابة 
انفعالية وجدانية» وهكذا . ظ 

وهناك أيضاً الاستثارة الجماعية للجماهير» خلال فترة قصيرة محدودة ؛ 

لمدة أيام أو أسابيع تجاه قضية ما أو حدث ما . 


؟. التاثبرقصيرالمدى :في ظل متغيرات البينة والمحتوى والوسيلة والجمهور 
والتفاعل فإن هناك تأثيراً لوسائل الإعلام يؤدي إلى حدوث تغييرات قصيرة 
الأمد فى الفهم والاتجاهات › والقيم والسلوك. 


؟. التاثير بعيد المدى : إن تكرار التعرض لبعض أنواع المحتوى » في بعض البيتات › 
لبعض أعضاء الحمهور › يؤدي إلى إحداث تغيير طويل الأمد ؛ عميق الجدور 


فى البناء المعرفي؛ والاتجاهات ‏ والقيم: والسلوك ؛ ويحدث ذلك على مسا وى 
الأفراد أو المجتمع ككل . 
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أنشطة مقترحة 


أولا : الإطلاع على الكتب المتخصصة التي عرضت نظريات التأثير الإعلامي : ظ 
.١‏ كيف تؤثر وسائل الإعلام . د. محمد الحضيف . ) 


؟. نظريات التأثير الإعلامي د. محمد بن سعود البشر . أ 
۳. مباديء علم الاتصال ونظريات التأثير > د. محمود حسن إسماعيل . ۱ 
.٤‏ نظريات الإعلام واتجاهات التأثير . د. محمد عبد الحميد . 


ثانياً: حددمن وجهة نظرك الشخصية › جانا من جوانب الحياة كان لوسائل 
الإعلام دور بارز في التأثير عليه ٠‏ سواءاً في مجال تغيير الموقض , أو التغيير 
المعرضي , أو التغيرضي القيم, أوالتغيرفي السلوك ؛ سواءاً كان التغيير 
والتغير سلبياً أو إيجابياً . 
أذكر هذا الجانب أوالموقف أو الرأي أوالسلوك وكيف كان تأثير الإعلام 
عليه ؛ وكم كانت الفترة الزمنية لحدوث التغيير . 
هذه المهمة هي محاولة شخصية للتفكير والتأمل وإبداء الرأي والاجتهاد 
فيه » بغض النظر عن الحكم عليه بالصواب أو الخطأ . 
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الفصل الرابع : من أساليب وسائل الإعلام في إحداث التاثير 








الفصل الرابع : من أساليب إحداث التأثير 
# حارس البوابة الإعلامية . 


" وضع الأجندة وترتيب الأولويات . 


. التأثيرالتراكمى طويل الأمد‎ " ٠ 
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الفصل الرابع : من أساليب وسائل الإعلام في إحداث التأثير 





الفصل الرابع : من أساليب وسائل الإعلام 2 إحداث التآثير 





أظهرت دراسات ونظريات وأبحاث الاتصال الجماهيري على مدى عشرات السئين أن 
هناك أساليب محددة تمارس فيها وسائل الإعلام سلطتها فى إحداث التأثير : ومن 
هذه الأساليب ما يأتى : 


أولاً : حارس البوابية الإعلامية ( 68111-12181211 ) 


ويمكن توضيح هذا الأسلوب بالنقاط التالية : 

. هناك رحلة تقطعها المادة الإعلامية حتى تصل إلى الجمهور المستهدف‎ .١ 

؟. على طول الرحلة توجد نقاط أو ( بوابات ) يتم فيها اتخاذ قرارات بما يد خل 
وما يخرج . 

۳. فى كل يواية هناك سلطة لفرد أو لعدة أفراد لتقرير ما إذا كانت المادة 
الإعلامية ستمرأملا ؟:وإذا كانت ستنتقل بنفس الشكل أو بعد إدخال 
تعديلات عليها . 

:. مفهوم « حراسة البواية » يعنى السيطرة على مكان استراتيجي هي سلسلة 
الاتصال بحيث يصبح لحارس البواية سلطة اتخاذ القرار فيما سيمر من خلال 
نوايتة «وضيف سيم حى صل فى النيانة إلى التجمهور المستهد ف : 

" العوامل التي توجه قرار حارس البوابة الإعلامية : 

. أهداف ملاك الوسيلة الإعلامية » الذين يقومون يتمويلها‎ .١ 

؟. متطلبات المعلنين وشروطهم › وطرق إرضائهم . 

۳. معايير الجمهور وتوقعات ردود فعله . 

.٤‏ المعايير المهنية » وسياسة الوسيلة الاعلامية. 


. ضوابط الأنظمة والقوانين . 
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5. معاييرالمجتمع وقيمه وثقافته وتقاليده » حسب أهميتها وأولويتها لدى 
مالك الوسطلة 


. المعايير الداتيهة » والسمات الشخصية › والدوافع والميول والاتجاهات › لدى 
الشخص الذي يقوم بمهمه « حراسة البواية » . 


وتختلف هذه العوامل بحسب قوتها وترتيبها من وسيلة إلى أخرى . 





ويمكن توضيح هذا الأسلوب بالنقاط التالية : 

› وسائل الإعلام لا تستطيع تقديم جميع الموضوعات , وجميع القضايا‎ .١ 
وجميعالأحداث › وجميع المشكلات التي تقع في المجتمع › لا تستطيع‎ 
لقديم « جميع ذلك».‎ 

9 ويناءاً عليه يختارالقائمون على وسائل الإعلام «يعص» الموضوعات والقضاياء 
التي يتم التركيز عليها بشدة › والتحكم في طبيعتها ومحتواها . 

“. هذه الموضوعات تبدأ فى إثارة اهتمامات الناس تدريجياً ‏ وتجعلهم يدركونها؛ 
ويفكرون فيها » ويقلقون بشأنها » وبالتالي تمثل لدى الجماهير أهمية أكبر 
نسبياً من الموضوعات الأخرى التي لا تطرحها وسائل الإعلام . 

.٤‏ لذلك يقال : «إن وسائل الإعلام لا تنجح دائما في إبلاغ الجماهير كيف يفكرون ؟ , ولكنها 
تنجح في إبلاغهم عما يجب أن يفكروا فيه» . 

" من العوامل المؤثّرة في ترتيب الأجندة وترتيب الأولويات : 

.١‏ طبيعة القضايا : ترتيب الأولويات يحقق نتائج قوية مع القضايا غير الملموسة 
للجمهور› بحيث تصبح تلك القضايا ملموسة بعد فترة من التخطية 
الإعلامية المتكررة . 

". أهمية القضايا :ترتيب الأولويات ينجح مع القضايا التى تسبب التهديد والخوف مثل 
التلوث والإيدز» أكثر من القضايا التى لا تسبب تهديداً مباشراً مثل الإجهاض. 











؟. توقيت إثارة القضايا ١ترتيب‏ الأولويات ينجح بشكل كبير باختيار التوقيت 
الدقيق لإثارة القضايا ' واستغلال الفرص والظروف المناسبة لذلك . 


. نوعالوسيلة المستخدمة ؛ترتيب الأولويات في التلفزيون يحقق نتائج فعالة على 
المدى القصير؛ أما في الصحف فهو يحقق تأثيرات أقوى على المدى البعيد. 


ثالثا : التأثير التراكمي طور بل اد : ) (LONG-TERMEFFECT‏ . 





تستخدم وسائل الإعلام في العالم سلطتها لاحداث التأثير التراكمي طويل الأمد 
على النحو الآتي : 
.١‏ تبدأ مجموعة من وسائل الإعلام في تركيز اهتمامها على نقل رسائل حول 
موضوع محدد ( مشكلة - موقف - قضية ) . 
؟. على مدى فترة ممتدة من الزمن تستمر وسائل الإعلام في نشر أو إذاعة 
رسائلها حول الموضوع بشكل دائم ومنظم ومتكامل فيما بينها . 
# يبدأ أفراد الجمهور في الاهتمام بهده الرسائل › وتدريجياً يبدأ المجتمع 
المكون من هؤلاء الأفراد في تكوين فهمه العام والمتشابه للموضوع ؛ والمستمد 
من مضامين وسائل الإعلام التي تضمنتها رسائل هذه الوسائل . 
؛. مع زيادة طرح الوسائل الإعلامية للموضوع يتكون فهم عام مشترك حوله› 
وبالتالي يتم تشكيل أو إعادة تشكيل المعاني والمعتقدات والاتجاهات, التي 
تعمل كمرشد لسلوك جمهور وسائل الإعلام . 
4. وعلى هذا فإن التغيرات التي حدثت نتيجة التعرض لوسائل الإعلام لدى 
الأفراد تنراكم؛ ويتولد عنها ببطء معتقدات واتجاهات جديدة » تؤدي إلى 
تغير واضح في أنماط السلوك المرتبط بالموضوع . 


.١‏ تحدث مثل هذه التغيرات طويلة الأمد على مستوى مجتمع بذاته ؛ أو على 
مسنوى ثقافة إقليمية معينة ؛ أو على مستوى عالمي . 


> الفصل الرابع : من أساليب وسائل الإعلام في إحداث التاثير ‏ 








الفصل الرابع : من أسالبي وسسائل الإعلام هي إخدات الاير 


ويلاحظ في هذا الأسلوب ما يلي : 

.١‏ إن وجود التعددية الإعلامية وتنوع الوسائل واختلافها فيما بينها وتضارب 
مصالحها أحياناً فهذا كله لا يلغي وجود توافق ضمني بين «بعض» الوسائل؛ 
حول «بعض» القضايا والمواقف والاتجاهات . يحدث فيها التأثير التراكمي 
طويل الأمد . 

؟. لقد ساهمت الثورة الرقمية والإعلام الجديد في كسر احتكار مؤسسات الإعلام 
التقليدية» والتقليل بصورة ما من سلطتها » وإضعاف تأثيرها نسبياً على 
المجتمعات والثقافات المختلفة. 











الفصل الرابع : من أساليب وسائل الإعلام في إحداث التأثير 








أولا : قارن بيسن نشرة الأخبار في فترة واحدة ( خلال ثلاث ساعات ) في ثلاث 
قنوات فضائية ؛ ونعرف من خلال ترتيب الأخبار والزمن المتاح لكل خبر على 
أولويات كل قناة . (من الأفضل أن تكون القنوات من بلدان مختلفة ) . 


ثانيا : قارن بيسن أخبار الصفحة الأولى في يوم واحد في تلات صحف مختلفة › 
وتعرف من خلال المقارنة على أولويات كل صحيفة . (من الأفضل أن تكون 
الصحف من بلدان مختلفة ) . 











ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ 
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الفصل الأول : تصنيع المادة الإعلاميت 





. المادة الإعلامية في صحيفة أو إذاعة أو قناة تلفزيونية أو آي وسيلة إعلامية 
تقليدية أو جديدة ليست عرضاً بسيطأً للواقع الخارجي بل هي مادة مصنّعة . 

. يفوم المرسل أو القائم بالاتصال بتشكيل هذه المادة وصناعتها . 

. يتاح للمرسل أو القائم بالاتصال اتخاذ قرارات وخيارات عديدة جداً » ومتنوعة 
للخاية؛ للتحكم في شكل الرسالة الإعلامية التي يريد صناعتها . 

. أي يتم توضيح هذه الحقيقة سنس تعرض مجموعة من الأمثلة » توضح دور 
المرسل أو القائم بالاتصال في تصنيع المادة الإعلامية . 


. تقوم وكالات الأنباء يومياً وعلى مدار الساعة ببث حزم إخبارية لوسائل الإعلام 
حول العالم » على شكل مادة تلفزيونية › أو صور فوتوغرافية » أو نصوص مكتوية . 
. تختار وكالة الأنباء اللأحداث التي تغطيها والأحداث التي لا تغطيها . 

. تختار وكالة الأنباء الأخبارالتي تبثها والأخبارالتي لا تبثها . 

. تختاروكالة الأنباء وجهه النظر التي تعرض من خلالها الخبر أو حتى زاوية 
التقاط الصورة . 

. تختار وكالة الأنباء طريقة صياغة الخبر وكلماته والمصطلحات المستعملة 


فيه . 


e 


وهكذا تقوم الوكالات " بتصنيع " حزمة الآخبار التي تصل إلى العالم . 








الفصل الأول : تصنيع المادة الإعلامية 





› تتلقى غرفة الأخبار فى القناة التلفزيونية الحزم الإخبارية من وكالات الأنباء‎ .١ 
. ومن مكاتبها الإعلامية › ومراسليها » ومصادرها الخاصة‎ 

؟. يقوم رئيس تحرير النشرة بانتقاء الأخبارالتى ستعرض والأخبارالتي تستبعد 
إما لعدم أهميتها أو لأسباب أخرى . 

". يتم ترتيب الأخبار حسب أهميتها من وجهة نظر القناة . 

:. يتم تحديد طول الخبر وتفاصيله وعئوانه وصيغة الخير . 

ه. يتم اختياروجهة النظر التي يعرض من خلالها الخبر» مع اقتباسات المتحدثين, 
ومشاركة المعلقين . 

5. يتم ا ختيارا لصورالمرافقة »والخرائط › ومادة الفيديو» والرسوم التوضيحية ...إلخ. 


وهكذا يتم " تصنيع " نشرة الأخبار. 












الفصل الأول : تصنيع المادة الإعلامية 





.١‏ تحتوي الصحف اليومية الورقية عشرات الصفحات » وتزيد كلماتها يومياً على 
٠١‏ ألف كلمة . 

۲. تزود وكالات الأنباء الصحف بعشرات الأخبار وآلاف الكلمات يومياً. وڪذ لڪ 
الصور الصحفية › بالإضافة إلى تقارير مراسلي الصحيفة › ومحرريها › ومقالات 
الرآي وغير ذلك . 

۳. يقوم رئيس التحرير ومدير التحرير والمشرف على كل صفحة بتحديد ما يتم 
نشره › وما لا يتم نشره . 

؛. يتم تحديد ما ينشر على الصفحة الأولى ؛ وما ينشرفي الصفحات الداخلية . 

۵. ينم تحديد حجم العنوان » ومساحة المادة والصور المرافقة ٠‏ حسب أهميتها 
من وجهه نظر الصحفية ....إلخ 

وهكذا يتم « تصليع » الصحفية الورقيئة اليومية : 





. يقوم منتج البرنامج باختيار الموضوع وتحديد هدف البرنامج‎ .١ 

؟. يتم تقديم البرنامج من خلال رؤية أو وجهة نظرء نابعة من الموضوع ؛ ومن ذاتية 
المنتج والمخرج والمعد ؛ والوسيلة الإعلامية . 

3 يىم اختيار طريقة بناء النص أو السيناريو. 

4. يتم التحضير للتصوير للمواد المرئية من زوايا محعيتة ويصورة محددة لتعزيز 

*. يسم تنفين المونتاج وفيه تستبعد بعض الصور » وتحذف بعض المشاهد : 


1. تضاف للمادة المؤثرات المرثية والمؤثرات الصوتية مع التعليق والمزج الصوتي. 
وهكذا يتم " 3 تصنيع " البرنامج ١‏ لتلفزيوني ١‏ لتسجيلي . 








ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ 





الفصل الآول : تصنيع المادة الإعلامية 





١‏ :تة الذوانا المسرحية والسسيشفاكية والاذاقية والكلقريوتية من اكخر المواد 


؟. لا تحتاج الدراما إلى إشارة لعمليات التصنيع التى تتعرض لهاء وذلك لأنها 


". القدرة التأثيرية فى الدراما تظهر فى كل مراحل تصنيعها › إبتداءاً بالموضوع؛ 
والفكرة» والحبكة › والشخصيات ؛ والصراع » والمعالجة الفنية . 

.٤‏ من المهم التأكيد على حقيقة بسيطة وهى أن منتج الدراما هو الذي يحدد من 
هو الشخص الطيب ؟ ومن هو الشخص الشرير في ذلك العمل الدرامي . 





من خلال الأمثلة السابقة نلاحظ أن المادة الإعلامية ليست مجرد عرض بسيط 
للواقع الخارجي »بل هي مادة «مصنعة» ومختارة ومنتقاة » يقوم بتصنيعها وتشكيلها 
المرسل أو القائم بالاتصال ؛ سواءاً كان كاتباً صحفياً أو منتجاً تلفزيونياً أو 
مخرجاً سينمائياً . وهكذا بقية الوظائف الإعلامية التي تقوم بدور المرسل أو 
القائم بالاتصال . 
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أولا 


:الدخول عبر الإنترنت إلى مواقع بعض وكالات الأنباء العربية والعالمية 


ومشاهدة الصور المعروضة في موقع وكالة الأنباء 


( تم الإشارة إلى أي 
صحيفة أو قَنَاة استخدمت 


إحدى صور تلك الوحالة . 











الفصل الثاني : الصورة وتأثيرها 


الفصل التانى :الصورة وتأشرها 





من سمات عصرنا الراهن أنه «عصر الصورة»» مما يعني هيمنة الصورة وسيادتها 
لتكون إحدى أهم أدوات عالمنا المعرفية والثقافية والاقتصادية والإعلامية › والصورة 
ليست أمراً مستجداً في التاريخ الإنساني › وإنما تحولت من الهامش إلى المركز ؛ 
ومن الحضور الجزئي إلى موقع الهيمنة والسيادة على غيرها من العناصر والأدوات 
الثقافية والإعلامية . 


. البصر أهم وأكثر حواس الإنسان استخداماً فى اكتساب المعلومات‎ .١ 

؟. قوة الصورة تنطلق من مفهوم التصديق والتكذيب » لأن الرؤية البصرية هي 
آساس التصديق» ولدلت يقال « لیس راء كمن سمعا» 7 

۳. الصورة تخاطب كل البشر › المتعلم والأمي » الصغير والكبير» وتكسر حاجز 
اللغات » لذلك فهي الأوسع انتشاراً . 

؛. تختلف الصورة عن الكلمة المنطوقة أو المكتوبة لأنها ترتبط بشيء ملموس 
ومحسوس ومحدد > والكلمة مرتبطة بشيء تجريدي » غير ملموس › ويتصف 
بالتعميم . 

. تختلف الصورة عن الكلمة المكتوبة في سهولة التلقي › لأن القراءة تتطلب 
التأمل وإشغال الذهن ؛ أما الصورة فلا تحتاج جهداً ذهنياً كبيراً لتلقيها . 


5. الصورة تختلف عن النص المكتوب »الذي يتطلب تفكيت العلاقات القائمه بين 
الكلمات . بجهد وتركيز وبطء » بينما الصورة تعطي الرسالة دفعة واحدة. 


۷. من أجل ذلك انتشر المثل المشهور الذي يقول : "إن الصورة تساوي ألف كلمة". 









الفصل الثاني : الصورة وتآثيرها 





وتستحوذ عليه 
س لقد تفوق التلفزیوں على كل وسائل الاتصال والإعلام الأخرى بسبب سطوة 
انيه ويه يأتني في پيتڪ وي غرفة نوڪ للك 07 7 
المتحرك الذي تحمله في جيبڪ 


الكمبيوتر الخاص يڪ٬‏ وجهاز الهاتف 
4. إن الصورة التلفزيونية المتحركة ببهاتها وألوانها الزاهية جذاية ومغرية › لوحي 
بالاسترخاء؛ وتمنح متعة التلقى . 
۵. ن الصورة التلغزيونية بالغة التأثير» بسبب سره الخاطفة ؛ وتعاقبها الشديد» 


الذهن وقتاً للتفكير والتمعنس والتأمل . 


ذلت أصبحت الصورة الحية أكثر الوسائل الإعلامية 


5. من أجل إقناعاً, وقدرة 














. الصورة رسالة بين مرسل ومستقيل » وهى رسالة ذات مضمون › إما أن تكون ذات 
مضمون سطحي للاستهلاك ؛ أو مضمون عميق له شفرة وألغازيجب حلها » أو 
مضمون يستقر في العقل الباطن للمتلقي دون أن يشعر . 

. الصورة تعكس هدف من قام بإنتاجها وعرضها . 

. إن الصورة المعروضة أو اللقطة المشاهدة هى خيار منتجها وعارضها » فهي 
واحدة من بين عشرات أو مئات الصور الأخرى المرتبطة بالشيء نفسه؛ أو 
الحدث ( المصور ) نفسه لكن قد تم استبعادها واختيرت الصورة المعروضة . 

. عملية اختيار الصورة تهدف إلى إرسال رسالة بعينها » أويث معنى محدد › وقد 
تكون الرسالة محاولة لتشويه الحقيقة أو مواريتها » فزاوية اللقطة وحدودها› 
وعملية المونتاج التي تنعرض لها › والسياق الذي تبث فيه » والتعليق الصوتي أو 
المكتوب الذي يصاحبهاء ووقت البث ومناسبته » كلها عوامل تساهم في إحداث 
أثر معين ( مخطط له ) ومقصود بذاته في ذهن المتلقي . 

. إن الصورة ليست محايدة »بل هى متحيزة أحياناً ‏ وقادرة على إخفاء ذلك 


ا 


اخ : 


. إن قراءة الصورة عند الأمي تختلف عن قراءتها لدى المتعلم والمثقف › لأن 
المثقف يحاول الوصول إلى المعنى الكامن في ما وراء الصورة » وليس الاكتفاء 








الفصل الثاني : الصورة وتأثير 


ها 








.١‏ أصبحت الصورة تتلاعب بالعقول ؛ وتفصل متابعها عن العالم الحقيقي » بحيث 
لا يعود يعرف الواقع إلا من خلال الصورة المتتالية المسيطرة . | 

8 امستطاعت الصورة أن تمارس هيمنة وسلطة على المتلقي المنبهر ؛ والمشاها 
المستهلك السلبي ؛ الذي تقتصر لذته على المتعة البصرية ٠‏ 

_تطاعت الصورة أن تكون عنصراً أساسياً في تشكيل شخصية الإنسان ؛ وفي 
تشكيل تصوراته عن الواقع » بشكل يفوق خبراته الفعلية اليومية المعاشة : 

.٤‏ لقد أدت صناعة الصورة إلى هيمنة ثقافة المظهر والشكل ؛ والإبهارواللمعان 
والاستعراص» على حساب ثقافة الجوهر والمضمود والقيمة والعمق . 

ه. أصبحت الصورة قادرة على توجيه سلوك المستهلك » والتحكم بدوقه وعقاه ' 
وتحديد ماذا يأكل › ومادا يشرب » وكيف يلبس › وكيف يتصرف . 

؟. توغلت الصورة داخل وعى الانسان وأصبحت تؤؤسس لاختيارات وتفضيلات › 
وتحفيزات وتحيزات ؛ وتطلق حاجيات وتحدث رغبات . 

۷. وفى عصر صناعه الصورة أصبحت الصورة تقيم معادلا خيالياً للواقع » بل يصبح 
الواقع أحياناً صورة شاحبة عن الصورة : فتكون الصورة هي الأساس وليس الواقع: 
وأصبحت الصورة أحياناً تسبق الواقع وتمهد له . 











الفصل الثاني : الصورة وتأثيرها 


.١‏ كان يقال بأن «الصورة لا تكذب, ' ولكن مع ظهور أدوات الإخراج والمونتاج «أصبح 
في مقدورا لصورة أن تكذب » . 

٠‏ مع تطور الحيل السينمائية والمؤثرات البصرية والرسوم ثلاثية الأبعاد » ظهرت 
الأفلام السينمائية الخيالية الحديثة بصورة مدهشة في درجة واقعيتها › إلا أن 
الجميع يعرف أنها صناعه فنية وليست حقيقية ؛ مما جعل مقولة «الصورة لا 
نکاب» جزءاً من التاريخ . 








00 
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الفصل الثاني : الصورة وتائيرها 


ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ 





إن اندماج التقنيات وتداخلها وتطورها خلال السنوات الأخيرة » مع بروز وسسائل 
الإعلام الجديد » يعطي كثيراً من الثقافات فرصة ذهبية جديدة لإثبات وجودهم ؛ 
وحماية أنفسهم ؛ وتدعيم ذواتهم » من خلال المشاركة بفعالية في معركة الصورة 
العالمية »التي أصبحت متاحة للجميع » بل إن آلة التصوير الفوتوغرافي وتصوير 
مقاطع الفيديو أصبحت ترافقنا ياستمرار صمن الهواتف المتنقلة في جيوينا . 


دق لذج يط نيج :) :انبنج a‏ 
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ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ 


الفصل الثاني : الصورة وتأثيرها 





كيف تبني رسالة من خلال الصورة ؟ : 


نفسه » كل صورة تعطي معنى مغايراً للصورة الأخرى ؛ أو يكون المعنى 


LA 


*. مثال ذلك : 
* موضوع الصورة : المدينة التي أسكن فيها . 
* الصورة الأولى نعطي انطباعاً جميلا عنها . 
* الصورة الثانية تعطي انطباعاً سلبياً عن هذه المدينة . 


* وهكدا. 








ما الذي يخفيه عنا انحا طن 


الفصل الثالث : القولبت وتصنيع الصورة النمطيت 





.١‏ بالرغم من أن التعميم وإصدار الأحكام العامة من أكثر الأخطاء الفكرية تكراراً 
لدى الإنسان إلا أننا لا نستطيع العيش في حياتنا بدون درجة معينه من 
التعميم » فهو يحدث بشكل عرضي لا إرادي › وذلك لأن عقولنا محدودة وحوادث 
العالم غير محدودة › وهناك الكثير من الوقائع التي تحدث في امتدادات زمانية 
ومكانية بعيدة عن حواسنا › ونحتاج إلى إصدار أحكام عامة عليها لكي نستطيع 
استيعابها والتعامل معها . 

؟. إن عملية التعميم الفكرية العرضية › الناتجة عن قصور العقل البشري » ونقص 
المعرفة والمعلومات ؛» تختلف تماماً عن الاعتداءالإعلامي على الآخرين بعملية 
القولبة وتصنيع الصورة النمطية السلبية. 








الفصل الثالث : القولبة وتصنيع الصورة النمطية 








١.إن‏ مفهوم الصوره النمطية ( (Stereotype‏ مفهوم مستعار من عالم الطباعة › 
ويعني الصفيحة التي تستخدم لإنتاج نسخ مطابقة للأصل : 

۲. تم استخدام هذا المصطلح ليصف ميل الإنسان إلى اختزال المعلومات 
والمدركات » ووضع الناس والأفكار والأحداث فى قوالب عامة جامدة › بحيث 
يمشل رايا مبسطاًء آو موقضا عاطفيا: أو حكما متعجلا غير مدروس ؛ ينسم 
بالجمود وعدم التغير . 

*. تصنيع الصوره التمطية ) (Stereotype‏ هى عملية إعلامية متعمدة مخطط لها 
لاختزال وتبسيط مخل للصورة العامة لشخص ء أو جمامة ؛ أو فئة اجتماعية ' 


5. إن القولبة وتصنيع الصورة النمطية السلبية تحدث نتيجة تشو ر 
للحقائق؛ والتعميم المفرط › ويعضها غير مستند إطلاقا إلى الواقع » وهي من 
أخطر ما تقوم به وسائل الإعلام والاتصال الجماهيري ؛ ومن أشد أشكال الظلم 
الذي يتعرض له البشر في هذا العصر . 

ه. تزداد تعقیدات مشكلة القولبة والتنميط وخطورتها بأنه لا مجال للأفراد لاختبار 
سمات أية صورة نمطية أو التحقق منها من خلال الخبرة الشخصية ؛ لأن وسائل 
الاعلام أصبحت هي المصدر الرئيس لكل أفكارنا وتصوراتنا » عن الدول والشعوب 
والثقافات والديانات ..الخ . 


ف 
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ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ 





القولبة وتصنيع الصورة النمطية السلبية ليست مشكلة معرفية بسبب « نقص 
المعلومات», بل هي عدوان معنوي متعمد ومخطط له يتم بالطريقة الآتية : 

.١‏ نتم عملية القولبة والتنميط وتصنيع الصورة النمطية السلبية بالصاق 
وتعميم مجموعة من السمات السلبية ؛ والصور الكريهة , والأوصاف المنفرة 

؟. دقوم وسائل الإعلام بالتأحيد على هده السمات والمبالغة فيها > وتكرارهاء 
وتوضيحها ؛ ونرسيخها » حتى تتلاشى أي جوانب إيجابية أخرى في صورة 
المستهدف ٠‏ 

۳. تقوم وسائل الإعلام بالبحث عن أي شواهد ١‏ أو أحداث أو ممارسات» مهما 
كانت نادرة » لتأحيد الصورة النمطية السلبية وترسيخها . 

٤‏ يتم إحكام عملية القولبة وائتنميط . الوقت , سسس 
ونتابع الزمن › والتكرار المستمرء والعمل الدؤوب في ۰ | 
إبراز الصورة النمطية السلبية › وتنوع أساليب عرضهاء | ١‏ 
واختلاف طرق معالجتها » واستخدام وسائل الإعلام 
المقروءة والمسموعة والمرئية والأفلام السينمائية 


أنضا . 


ww 








١ إذا نجحت عملية القولبة والتنميط وتصنيع الصورة‎ .١ 
| السلبية فإن الضحية يجد من الآخرين مشاعر الكراهية‎ 
| والنفور» والاشمتئزاز والااحتقارء وأحياناً الخوف منه,‎ 
| مما يجعله أحياناً معرضاً‎ ٠ بل والرغبة في التخلص منه‎ 

. قد يكون ضحية القولبة والتنميط فئة اجتماعية »أو أ“ 
شعب » أو أمة بكاملها. 8 











٠ 2‏ دس ما الذي يخفيه عتا الإعلام؟ 








نظراً لما تمثله عملية القولبة والتنميط من ظلم فادح › واستغلال سلطة الإعلام في 
الاعتداء المبرمج والممنهج على الآخرين » فقد نصت عشرات المواثيق الإعلامية 
على عدم التصوير النمطي لأي اتجاه فكري ؛ أو سياسي ؛ أو جماعة عرقية › أو 


دينية. 





إن الصورة النمطية السلبية التي تقوم وسائل الإعلام بتصنيعها ورسمها لبعض 
الشعوب والثقافات والأعراق» ويعض الجماعات ذات الأصول الجغرافية والقومية 
واللونية» وكذلك بعض الاتجاهات السياسية والفكرية » هي مظهر من مظاهر 
الظلم في هذا العالم» وشاهد على عدم العدل » وهي تهدد بانفجار الكثير من 
الصراعات ؛ وزيادة حدة الكراهية في العالم » بل إنها تعطي المشروعية لهذه الكراهية 


وتبرر عملية الاعتداء على ضحايا الصورة النمطية السلبية » وتجعل العدوان عليهم 


شيتاً مبرراً ومفهوماً ... ؟؟ 








ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ الفصل الثالث : القولبة وتصنيع الصورة النمطية 


أولا : حاول أن تتذكر اللقطات السينمائية التى جسدت شخصية الإنسان العربي 
المسلم فى الآفلام السينمائية الأجنبية . 
ومن خلالها حاول أن تتعرف على كيفية رسم شخصية الإنسان العربي 
المسلم في أفلام السينما العالمية . 


ثانياً : قم بالاطلاع على الدراسة العلمية التى أصدرتها مجلة المعرفة الصادرة 
عن وزارة الترييه والتعليم في المملكة العريية السعودية حول صورة العرب 
والمسلمين في مناهج التعليم في دول العالم المختلفة . 


ثالثاً : حاول أن تتذكر من تجاريك الذاتية » هل شعرت يوماً ما بعدم الارتياح بسبب 
إحساسك بأنك قد وضعت فى إطار صورة نمطية سلبية غير عادلة ؟ 


رابعاً : لو كنت مسؤولا إعلامياً كبيراً في العالم العربى أو صاحب قرار سياسي › 
ماذا ستفعل في مواجهة عملية القولبة وتصنيع الصورة النمطية السلبية عن 





نا الما" 
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الفصل الرابع : المصطلحات الإعلاميت ‏ 





. إن المصطلحات المستخدمة في الخطاب الإعلامي ليست كلمات عشوائية ؛ أو 


جمل مرصوصة تقال كيفما انفق ؛ بل هي كلمات مفتاحية ؛ تحمل مضامين 
عميقة ‏ ومفا هيم محددة ‏ وأفكار مركزية ‏ وهي ذات أهمية كبيرة » ومكانة 
مؤثرة في صلب الخطاب الإعلامى. 


٠‏ إن قضية المصطلح في الإعلام » تعد من أخطر الجوانب التي يمكن من خلالي 


بناء المفاهيم أو تغييرها » وكسب المواقف أو تبديلها . كما أنها قد تكون باباً 
من آبواب الاختراق والتضليل الإعلامي : 


. من أجل ذلك فإن فهم موصوع المصطلحات الإعلامية يعد جزءاً أساسياً من 


الوعي الإعلامي . 


٠‏ من المتفق عليه بآن المصطلحات في جميع العلوم ضرورة علمية ‏ ووسيلة مهمة 


من وسائل التعليم ونقل المعلومات › لأنها تختصر المسافة الطويلة في الفهم 
وإدراك المعنى» وتغني عن كثير من الكلام في الشرح والتوضيح والتفسير . 


. يعرف المصطلح لغة بأنه : «اتفاق طائفة على وضع اللفظ بإزاء المعنى» . 


ويتعرف المصطلح اصطلاحاً بأنه : "اللفظ المختار للدلالة على شيء معلوم 
ليتميز به عما سواه " . 


ويشترط في المصطلح عدة شروط ؛ ومنها : 
أ - الدقة في الدلالة. 
ب - الفصر. 
ج - الوضوح . 


الفصل الرابع : المصطلحات الإعلاعية ) 








م من المعروف تاريخياً أن المصطلحات العلمية التي يجتهد في وضعها 
المتخصصون ليست د يئاً ثابتاً مستقراً ؛ بل يعتريها الاختلاف والتغيير والتبديل 
بين فترة وأخرى » حسب تطورات العلوم ومستجداتها وما يصحبه من اتفاق 
مجموعة من المتخصصين على مصطلحات جديدة أوتعديل المصطلحات 


القديمة : 


.١‏ يقال عادة : " لا مشاحة في الاصطلاح ' ؛ وهذه الكلمة يقصد بها التساهل في 
التعامل مع اختلاف المصطلحات العلمية التي يجتهد في وضع المتخصصون 
في مجالات العلوم المختلفة » حيث يتم التعامل معها بمرونة ؛ باعتبارها مجال 
للتنوع والاختلاف ؛ ولكن هذا الموقف المتساهل لا ينسحب ولا يعمم على 
جميع المجالات › ومنها مجال " المصطلحات الإعلامية . 


١‏ إن المصطلحات المستخدمة في الخطاب الإعلامي اي دور كبير في بناء 
المفاهيم أو تغييرها ؛ وقي كسب المواقف أو تبديلها » وهي قوة مؤثرة في صلب 
الخطاب الإعلامي وتزداد أهمية هذا الدور في حالات الصراع وتضارب المصالح؛ 
وخاصة في المناطق غير المستقرة في العالم أوالتي تشهد نزاعات مسلحة»؛ 
حيث تتنافس الأطراف ذات العلاقة بتصنيع ونحت المصطلحات الإعلامية ؛ 


وتسويقها ونشرها ؛ بحيث تعبر عن وجهة نظر صائع المصطلح › وتؤيد موقفه 
ضد الطرف الآخر. 











المصطلح الإعلامي هو الكلمة , أو الجملة المركزة ‏ المصنوعة المنحوتة 
دة لكي تعب رعن حالة : أو موقف » أو قضية ؛ أو حدث »إو منطقة جغرافية | 
فترة زمنية ؛ أو فئة معينة : وذلكت لإبراز حقيقة › أو طمس أخرى أو كسب موقف 
دولي ؛ أو إقليمي › أو تغيير اتجاهات وميول معينة ؛ لدى شعب أو أمة معينة ؛ أو 
صناعة صورة نمطية › أو سلب إرادة الأآخرين والسيطرة عليها › أو تكوين رأي عام , 
ويكون ذلك بما يتوافق مع مصالح صانع المصطلح . 





نمر عملية تصنيع المصطلح ودورة حياته بمراحل منعددة » وذلك على النحو 
التالي: 
.١‏ التخطيط : وفي هذه المرحلة يكون اهتمام صانع المصطلح منصباً على تحديد 
أهداف المصطلح ؛ والتاثير المطلوب من ورائه ' وتكوين صورة ذهنية لما 
يجب أن يكون عليه . 
؟. الإعداد : جمع مكونات المصطلح وتحديد أيعاده »> وارتباطاته . 
؟. البناء والتسوية : بناء المصطلح وتركيبه في كلمة واحدة ؛ أو جملة مختصرة 
بأقل عدد ممكن من الكلمات ؛ وتسويته من أي عيوب قد 3 تسبب تشويشاً على 
المعنى أو الفهم أو التأثير. 
الإعلان والنشر : تسويق المصطلح عير وسائل الإعلام المقروءة والمسموعة 
والمرثية. 


° التبسني : قبول المصطلح من قبل الصحفيين والكتاب والمثقفين وغيرهم › 


وتبنيه واستخدامه . 








الفصل الرابع : المصطلحات الإعلامية 


.لا ار: انتشار استخدام المصطلح بين الجمهور في منطقة ما ؛ وتداوله 
بينهم » حيث يبلغ أقصى استقراره بتبني أفراد الجمهور غير المتخصصين 
للمصطلح واستخدامه » وتكراره › للنعبير به عن فهمهم وإدراكهم ؛ وهدا 
أقصى ما يتمناه صانع المصطلح . 

۷ لأفولوالغروب : لكل مصطلح مساحة زمنية يحيا فيها » تقصر أو تطول ؛ 
ثم يقل استخدامه »أو الاستغناء عنه بالكلية : لانتهاء صلاحيتة اور 
ظروفه »أو رفضه من قبل الجمهور ؛ وامتناعهم عن استخدامه ؛ أو وشود 
مصطلح آخر جديد . 


تختلف المواقف تجاه المصطلحات الإعلامية وفقاً لمعابير كثيرة ومتنوعه.؛ 
ولذدلت يمكن أن يواجه المصطلح الإعلامى الواحد مواقف عدة » وذلڪ على 
النحو التالي . 
.١‏ موقف الداعم والمعزز؛ وهو موقف صانع المصطلح الذي قام بتصنيعه 
ونحته» والمستفيد من وراته . ) 
؟. موقف التينىي والاستخدام المطلق : 
م. موقف التقبل مع التحفظ . 
. موقف الرفض على الإطلاق 
بدون بدائل . 


ه. موقف ف الردالعملي بتصنيع 


هه 


لسسرة . 











ماالذي يخفيه عنا الإعلام؟ 00 الفصل الرابع : المصطنحات الإعلامية 


أولا : الإطلاع على قرار مجلس وزراء العرب لعام ۸٠٠۲م‏ › الذي ينص على إجراء 
حصر شامل للمصطلحات المتداولة في مختلف أجهزة ووسائل الإعلام 
الرسة + مدهما بقرت حول كص :صك حات اقداول :واس تخد اما : 
ومدى تأثيرها على القضايا العربية . 
كما ينص القرار على تشكيل فريق عمل متكامل من الخبراء والمتخصصين 
في مجالات الإعلام والعلوم السياسية واللغة العربية والقانون والاجتماع 
وعلم النفس والاقتصاد » تناط به المهمتان الآتيتان : 
أ.المراجعةالدورية للمصطلحات الإعلامية المتداولة عريياً 
وتنقيتها من المصطلحات المشوهة والزائفة . 
ب. إعداد دليل للمصطلحات الإعلامية الخاصة يمفردات القضايا 
العربية» مدعماً بملحق إرشادي لقواعد استخدام هذه المصطلحات . 


ثانياً : حاول البحث عن موضوع المصطلحات الإعلامية » واختر ثلاثة مصطلحات 
إعلامية مختلف عليها » وفكر بالفرق بين المصطلح المتداول والمصطلح 
البديل . 
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ا الفصل الخامس : الدعاية - (بروباجندا) 


الفصل الخامس : الدعادي 35 يروبياجندا ( 





.١‏ مصطلم (الدعاية) (10228232012) له تعريفات متعددة » وهي متفقة على شيء 
واحد وهو أنها محاولة التأثير فى تفكير الناس » وهذه المحاولة هي لتوجيه 
تفكيرهم › أو تقوية التفكير » ضمن إطار منسجم مع خطوط محددة مسيقا › 


ضمن قترة زمئية محددة. 


N ¢ 


۲. يرتبط استخدام مصطلح (البروباجندا) غالبا بعدم الموضوعية › وذلك حسب 
بعض التعريفات التي تميز (البروباجندا) كأسلوب وتكتيك خاص من أساليب 
استخدام وسائل الاعلام . 


١.الدعاية‏ - (البروباجندا ): « هي محاولة متعمدة من فرد أو جماعة باستخدام 
وسائل الإعلام» لتكوين الاتجاهات › أو السيطرة على الاتجاهات ؛ أو تعديلها عند 
الجماعات» وذلك لتحقيق هدف معين » وفي كل حالة من الحالات يجب أن 
يتفق رد الفعل مع هدف رجل الدعاية » . 

". الدعاية - البروباجندا : « محاولة التأثير في الشخصيات › والسيطرة على سلوك 
الأفراد » في مجتمع ما ء في وقت معين » لتحقيق أهداف تعتبر غير علمية » أو 
مشكوك في قيمتها » . 

۴. الدعاية -( البروباجندا ) : « التعبير المدروس عن الآراء أو الأفعال »الذي يصدر عن 
الأفراد أو الجماعات › والذي يهدف إلى التأثير على آراء أو أفعال أفراد أو جماعات 
أخرى ؛ وذلك من أجل أهداف محددة مسبقاً » ومن خلال تحكم نفسي » . 


5. الدعاية - البروباجندا ): « تكتيك للضغط الاجتماعي »الذي يميل إلى خلق 


جماعات في بناء نفسي أو اجتماعى موحد › عبر تجانس في الحالات العقلية 
والعاطفية للأفراد موضع الاعتبار». 





ما الذي بخضيه عتا الإعلام؟ 





الفصل الخامس : الدعاية - (بروباجندا) 


۵. الدعاية ١-‏ البروباجلدا ) : « محاولة لإقناع الأخرين فى قبول معتقد معين › يدون 
إعطاء آي دليل ذاتي › أو أرضية منطقية لقبوله » سواءاً أكان هذا الدليل موجوداً 
آم لا » . 





.١‏ لم تعد (البروياجندا) تعمل بنفس آليات العمل التي كانت عليها في النصف 
الأول من القرن الماضى »فقد كانت سابقاً مرتبطة بالأكاذيب › واستخدام 
الاستمالات العاطفية» وتجاهل المنطق والعلم . 


؟. مع التطور الهائل في وسائل الاتصال وتداول المعلومات والتشارك فيها » تطورت 
الدعاية والبروباجندا » وأصبحت مبنية على مجموعة من القوانين الدقيقة › 
والمحددات الصارمة التي جرى اختبارها » حتى لا تفقد (البروياجندا ) قوتها 
وفعاليتها وتأثيرها في ظل العولمة وثورة الاتصالات العالمية . 

*. كانتا لدعاية أو( البروباجندا ) 
تعتمد سابقاً على شخصية 
رجل الدعاية ؛ ومواهبه 
الذاتية » وتطلعاته الفردية, 
وحدة الدهن الشخصية › 
أما اليوم فهي تعتمد على 
تحليلات علمية ؛ ودراسات 
دقيقة » وأصبح على رجل 
الدعاية أن بطبق معادلات 
دقيقة محددة › بعد تدريب 


ملائم على استخدامها. 



















هناك أنواع منعددة من الدعاية أو ( البروياجندا ) تختلف بحسب مصدرها ومضمونها 
والأساليب التي تستخدم فيها › ومنها : 

.١‏ الدعاية البيضاء :ويقوم الدعاني بنفسه بإظهار آرائه وقناعاته > ويطلب من 
المتعرضين للدعاية أن يستجيبوا له » فالمصدر معروف ٠‏ وأهدافه ومقاصده 
محددة » ويدرك الجمهور بأن هناك محاولة للتأثير فيه . 

؟.الدعايةالسوداء وهي الدعاية التي تميل إلى إخفاء أهدافها , وهويتها , 
وأهميتهاء ومصدرها › والناس لا يعون بأن هناك أحداً يريد أن يؤثر فيهم › ولا 
يشعرون بأنهم مدفوعون إلى اتجاه محدد. 

؟. الدعاية الرمادية :وهي لون من ألوان ( البروباجندا ) يكون بين الدعاية البيضاء 
والسوداء » حيث تخفي ضمن خطابها المعلن أموراً أخرى غير معلنة. 





هناك عدة عوامل نتيح للدعائي تحقيق فاعلية أكبر لعملية الدعاية أو 
(البروياجندا) ؛ ومنها: 

.١‏ احتكاروسائل الإعلام :كلما كانت وسائل الإعلام محدكرة . أو مسيطرة بشكل 
كبير في الوسط المستهدف ؛ فإن هذا يوفر للدعاية فرصة تأثير وفاعلية 
كبيرة . 

؟. التوجيه في مسار محدد :تكون (البروياجند! ) ذات فاعلية أكبر باستغلالها 
للمعتقدات السائدة ؛ والاتجاهات الراسخة , وأنماط السلوك الموجودة مسبقاً 
وذلڪ بتوجيهها في ما يخدم هدف رسائل الدعاية . 

؟" التعزبز: وهو زيادة فعالية الدعاية من خلال الاتصال الشخصي › إذ يقوم 
ذلتكت بتعزیز دور وسائل الإعلام لتحقيق أهدافها الدعائية . 








الفصل الخامس : الدعاية - (بروباجندا) 


:. المحاصرة : وتعنى أن الدعائى يحاصر جمهوره فى رسائله الدعائية باستخدام 


هه 





هناك أهمية كبيرة للوعي بمصطلح ( البروباجندا ) ومعرفة مفهومها › والانتباه 
إلى استمرار وجودها في العالم بصورة جديدة ؛ أكثر احترافية وذكاءاً > كأحد 
أدوات التأثير والسيطرة: فهذا يمثل خطوة مهمة في التعامل الواعي مع وسائل 
الإعلام . 

















ما الدي يخفيه عنا الإعلام؟ 
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أولا : الاطلاع على الكتب ذات العلاقة التي تناقش موضوع الدعاية وتاريخها 
وظواهرها في الحصرالحاضر. 


ثانياً : التفكير وإبداء الرأي حول موضوع الإعلام الجديد » وإلى أي حد تستطيع 
وسائل الإعلام الجديد التقليل من تأثير عمليات الدعاية والبروياجندا ؟ 








وي 










































ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ لا الفصل السادس : التضليل الإعلامي 





الفصل السادس : التضليل الإعلامي 





.١‏ من الوظائف الرتيسة التي تؤديها وسائل الاتصال الجماهيرية وظيفة تكوين 
الآراء والاتجاهات لدى الأفراد والجماعات والشعوب » وهذه الوظيفة لا يمكن 
عزلها عن الوظائف الأخرى كالأخبار والترفيه › إلا أنها تمتاز عنها بخصوصية 
الهدف من هذه الوظيفة . 

؟. إن أخلاقيات الإعلام تفرض على وسائل الإعلام القيام بواجباتها ووظائفها بصدق 
وأمانة وعدالة » وموضوعية وتوازن » وشمول ودقة » وعدم إساءة استخدام سلطة 
الإعلام . 


*. مع وجود صرع المصالح الهائل على المسستوى العالمي فإن هذه الأخلاقيات 
تغيب أحياناًء وتحدث بشكل متعمد أنواع من التضليل الإعلامي . 








الفصل السادس : التضليل الإعلامي 








.١‏ التضليل بالانتقائية المتحيلزة › التي كلتقي يعض الكلمات والحقائق 
والاقتباسات والمصادر وتتجاهل الأخرى › وتقوم بالتركيز على حقيقة وإغفال 
الحقيقة الأخرى المرتبطة بها . 

؟. التضليل بالتلاعب بالمعلومات وترتيب الحقاتق » بحيث تعطي معاني وانطباعات 
معينة » ويتم تفسيرها بشكل معين » يخالف الواقع . 

*. التضليل بإهمال خلفية الأحداث ؛ مما يجعلها ناقصة ومشوهة ؛ ولا يستطيع 

.٤‏ التضليل بالمزج والخلط › وعدم التمييز بين الأخبار من ناحية والرأي والتحليل 
والتعليق من ناحية أخرى » فلا يعرف المتلقي هل هذا جزء من الخبر؟ أو هو 
رآي الصحفي ووجهة نظره . 

5. التضليل بالمعلومات التى ليس لها علاقة بالحدث » على حساب الحقائق المهمه. 

5.التضليل بالعناوين ومقدمات الأخبار المعتمدة على المبالغة والتهويل والغموض 
والمعلومات الناقصة ؛ مما لا يتفق أحياناً مع مضمون الخبر أو المادة الصحفية . 

. التضليل باستخدام مفردات معينة تؤدي إلى اصدار أحكام بالإدانة على المواقف 
والأشخاص والجماعات والدول › أو تحمل وجهة نظر بالتأييد أو الرفض. 

6. التضليل بالإيهام والتدليس في المصادر والمعلومات › وعرض معلومات مضللة 
بكلمات غير واضحة المصادر » وهي معلومات وأخبار غير صحيحة . 

۹ التضليل بإدعاء التوازن الشكلي بين رأيين فقط › واختيارين لا غير » مع تعمد 
إهمال وجهات النظر الأخرى ؛ وتغييب الكثير من الاحتمالات والآراء والحلول . 
٠.التضليل‏ باختيار قضايا ومشكلات زائفة » والابتعاد عن قضايا أخرى تهم 

الجمهور » وتساهم في تشكيل الوعي الصحيح . 





الفصل السادس : التضليل الإعلامي 





١‏ لتضليل بإغراق الجمهور بمعلومات لا تهمه › ولا يحتاج إليها » مما يطلق عليه 
النفايات المعلوماتية . 

۲. التضليل بالإغراق بكم كبير جداً من المعلومات › لا يستطيع المتلقي الربط 
بينها أو تفسيرها › مما يوقعه بالسلبية وشعوره بالعجز أمام طوفان المعلومات . 

۳. التضليل بلفت الأنظار عن قضية معينة بتسليط الأضواء على قضية أخرى › 
وحصر التفكير فيها » وتشتيت الانتباه عن القضية الأصلية . 

5. التضليل بالتعتيم والتغييب والحذف والتجاهل » سواءاً كان ذلك لقضية أو 
حدث أو مشكلة » مما يجعلها خارج وعي الجمهور . 

6. التضليل بالتضخيم والتهويل » لقضية أو حدث أو مشكلة » ليترك ذلك انطباعاً 
زائفاً بحجمها لدى الجمهور . 

ظ 5. التضليل بالتهوين وتقليل قيمة الموضوع ؛ رغم أهميته للجمهور وعلاقته 

۷ التضليل بالتفكيت والتجزيء › وحصرالنقاش في جزئيات بعينها وقطعها 
عن الإطار العام » وسياقها الطبيعي » وصورتها الكاملة . 

6.التضليل بقلب الصورة . حتى يصل الأمر أحياناً إلى تصوير المجرم بأنه ضحية, 
والضحية هو المجرم المعتدي . 

4. التضليل بالمصطلحات المصنوعة المنحوتة »التي تبني وترسخ مفهوماً معيناً 
يتوافق مع مصالح صانع المصطلح »الذي قام باستحداته والترويج له » لتخييب 
الحقائق وتزييف الوعي . 

.٠‏ التضليل باستخدام مصطلحات قد تكون صحيحة ومقبولة ومتفق عليها في 
أصلها » ولكنها تستخدم تعمداً وتضليلا في سياق خاطيء لا يرتبط بها . 


.١‏ التضليل بالإحصائيات واستطلاعات الرأي غير الحقيقية › إما أنها لم تحدث 
أصلا » أو أنها كانت حافلة بالأخطاء الإجرائية التى تؤدي إلى خطأ النتائج . 








الفصل ١‏ السادس : : التضليل |" الإعلامي . 


“.التضليل بالقراءة المخادعة للإحصائيات واستطلاعات الرأي الصحيحة » لكن 
يتم التللاعب بطريقهة عرضها وتفسيرها سواءاً بالكلمات أو بالرسوم البيانية . 

۴۳. التضليل بالصورة › إما في طريقهة التقاطها أوتغيير مضمونها والتحكم 
في الألوان أو إضافة صور أشخاص أو أشباء أو حذفها › أو يتم الادعاء بأن هذه 
الصور تمثل الواقع بينما هي مصنعة لتعطي انطباعاً معيناً . 

”.التضليل باختيارصورة حقيقية لشخص أو حدث إلا أنها التقطت من زاويه 
معينة » أوفي لحظة معينة ؛ لإعطاء رسالة مضللة حول الشخص أو الموقف أو 
الحدث . 
طرفة وتسلية » بينما هو رأي وموقف ورسالة مؤثرة ؛ تجمع بين خصائص الكلمة 
وخصائص الصورة . 

؟". التضليل باختياراً ضحف وأسوأ شخصية ممكنة لتمثيل قضية ما في حوارأو 
حديث إعلامی» لكى يكم إسقاط القضيه وتشويهها عبر هده الشخصية المهزوزة 
السيئة »أو الضعيفهة . 

۲۷ . التضليل بالحوار المشوّه الذي يتم فيه التغييب الكلي المتعمد للقضية 
الحوهرية المحورية › والإغراق بالتفاصيل الهامشية والثانويات الصغيرة ذات 
الأثرالمحدود على القضية المحوريةه التي تم تغييبها قسرا : 


۸. التضليل بتكرار الفكرة الخاطئة 
وترسيخها مهما تكن خاطئة › 
وتعزيز السلوك المنحرف وترسيخه 
مهما يكن منحرفاً » وذلك بالتكرار 
المستمر المتواصل حتى تستقر في 
وعي الجمهور . 
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إن الإعلام سلاح ذو حدين › وهذا العالم ليس عالماً مثالياً خيالياً يعمه السلام 
والعدالة والمحبة بل إن تضارب المصالح واختلافها وتضادها يجعل من التضليل 
الإعلامي سلاحاً فعالاً في الصراعات » ولكن يتم ذلك عبر أسلوب القوة الناعمة : 
التي تؤثر ببطء وعلى المدى الطويل › دون أن يلاحظها الكثيرون . 





أولا : الاطلاع على الكتب ذات العلاقة التي تناقش موضوع التضليل الإعلامي في 
الواقع المعاصر . 


ثانياً : محاولة البحث عن التضليل الإعلامي في أخبار وبرامج بعض القنوات 
الفضائية على سبيل المثال . 


لب وما ENTE RRETH‏ اناي بيجن نوريا وني جاح نرت ب 
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الفصل السابع : أخلاقيات الإعلام ٠‏ 


آأخلاقيات الإعلام 





الأخلاقيات المهنية هي مجموعة القيم والمعايير, التي يعتمدها أفراد مهنة ماء 
للتمييز بين ما هو جيد وما هو سيء » وبين ما هو صواب وما هو خاطيء ؛ وبين ما 
هو مقبول أو غير مقبول › فهي تمثل مفهوم الصواب والخطأ في السلوك المهني, 
ولتحقيق ذلك يتم وضع ميثاق ' يبين هذه القيم والمعايير والمباديء وقواعد 
السلوك والممارسة . 


. المواثيق الأخلاقية توفر إحساساً بالذاتية المهنية › وتشير إلى نضح المهنة‎ .١ 

8 الميثاق الأخلاقي يتيح للجماعة المهنية أن تعرف نفسها ' ويخبر الممارسين 
للمهنة من هم ؟ وماذا يجب أن يقوموا به ؟ 

۳. الميثاق الأخلاقي يساهم في تشكيل صورة واضحة عن ممارسي المهنة ؛ ويحدد 
ما يتوقعه منهم المجتمع . 

؛. الميثاق الأخلاقي يساعد على تحسين مستوى الأداء المهني ؛ وتعزيز الإحساس 
الداخلي بالانتماء للمهنة > والحرص على حرامتها وصورتها لدی المجتمع. 
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۲ مواجهة أزمة المصداقيه . 
م. تجنب إصدار قوانين تؤثر على حرية الإعلام : 


556 ورة وسائل الإعلام أمام الجمهور . 
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أ مسؤولية وسائل الإعلام نحوالمجتمع : 

. حرية الرأي والتعبير‎ .١ 

؟. حرية الصحافة . 

؟. حق الجمهور في المعرفة والحصول على المعلومات . 

. حق وسائل الإعلام في الحصول على المعلومات ونشرها‎ ٤ 
. واجب وسائل الإعلام في التغطية الشاملة والمتكاملة للأحداث‎ .0 
. الجودة النوعية للمعلومات المقدمة للجمهور‎ .5 

۷ الموضوعية وعدم التحيز . 

۸. العدالة . 

4. التوازن . 

.ةنامألا.٠‎ 

. عدم تشويه المعلومات‎ .١١ 

۲. عدم إساءة تقديم الصورة والمعلومات . 


۳ أهمية المعلومات للجمهور . 
.٤‏ عدم الخداع في أساليب المعلومات واستخدام العناوين والصور . 
6. الدقك . 


٦‏ التصحيح ‏ وهوالتزام الوسيلة بذاتها بتصحيح المعلومات الخاطتة »وهو 
يختلف عن حق الرد . 

۷. الفصل بين الخبر والرأي . 

6.التعليق العادل على الأحداث . 

1. احترام حقوق كل الأطراف في التعبير عن آرائها . 









السابع : أخلاقيات الإعلام 





. العرض المتوازن لآراء الأطراف المختلفة‎ .٠ 

. احترام حق النقد‎ .١ 

؟. عدم التصوير النمطي لأي اتجاه فكري » أو سياسي › أو جماعة عرقية »أو دينية. 
«". الدفاع عن مصالح المجتمع . 

4. عدم التأثير على سلطات القضاء . 

ده". عدم محاكمة المتهم بواسطة الرأي العام . 

5. احترام قاعدة أن المتهم بريء حتى تثبت إدائنه . 

۷. نشر أحكام البراءة . 

۸. عدم تمجيد الحريمهة أو الدعوة إليها ١‏ أو تشجيع العنف أو المخدرات . 

4. احترام القيم العامة للمجتمع . 


.“. عدم نشر ما يشكل إساءة للذوق العام . 


ب . مسؤولية وسائل الإعلام نحوالدولة : 

. احترام النظام والدستور والقانون‎ .١ 
. ؟. احترام مؤسسات الدولة‎ 

۳. حماية الأمن القومي . 


؟. عدم نشر المعلومات السرية التى يشكل نشرها ضرراً بالمصلحة العامة . 


ج . مسؤولية وسائل الإعلام نحوالأفراد: 
.١‏ احترام حق الخصوصية . 
؟. عدم انتهاك حرمة الأماكن الخاصة › أو الملكية الخاصة . 


۳. عدم نشر معلومات عن حياة الانسان الخاصة يدون موافقته . 


. عدم استخدام أجهزة التنصت والتصوير الدقيقه‎ .٤ 








۵. عدم البحث في الأوراق الخاصة للشخص أو الوثائق أو ملفاته الإلكترونية بدون 
موافقته . 

.٦‏ عدم وضع الأشخاص تحت ضوء زائف ؛ مثلا إظهار صورة شخص (بشكل عشوائي) 
أثناء الحديث عن مروجي المخدرات . 

۷ احترام الكرامة الإنسانية للفرد . 

۸. عدم الإساءة إلى الإنسان أو سمعته . 

4. نجنب السب والقذف . 

.٠‏ تجنب ما يمكن أن يزيد معاناة الأشخاص أو آلامهم ؛ أو يسبب لهم ضرراً ماديا 
أو معنوياً . 

. احترام حق الأفراد في الرد على ما ينشر عنهم‎ .'١ 


د . أخلاقيات العلاقة مع المعلنين : 
3 حظر تدخل المعلنين في شؤون التحرير, أو التأثير على القرارات التحريرية 
؟.الفصل بين الإعلانات والتحريرء والتمييز بوضوح بين الإعلانات والمادة 
التحريرية . 

۳ عدم تجاوز النسبة المتعارف عليها دولياً للإعلانات على حساب المادة 
التحريرية. 

؟. عدم قيام الصحفيين بالعمل في مجال الإعلانات . 





بقن" 
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إن المواثيق الأخلاقية دووف بو كار عل AE‏ ردك E‏ 
نصوص جامدة » وذلڪ لأنه ليس هناك عقوبات يتعرض لها الاعلامي الذي لا 
يلتزم بهذه الأخلاقيات » أو ينتهكها » ولذلك توصف المواثيق الأخلاقية › بأنها 
( بدون أنياب ) › وأنها قليلة الأهمية؛ وبالرغم من المحاولات التي بذلت للبحث عن 
وسائل لتوقيع عقوبات على عدم الالتزام بالأخلاقيات إلا أنها تظل عقوبات لا قيمة 


لها » ولا تؤدي إلى الإلتزام بالأخلاقيات . 











أولا : الاطلاع على بعض المواثيق الأخلاقية للإعلام ؛ واستعراض بنودها وموادها 
لمعرفة الواجبات والأخلاقيات التي يجب على وسائل الإعلام أن تلتزم بهاء لأن 
معرفة المتلقي للمواثيق الأخلاقية للإعلام تمثل المقياس الذي يقيس به 
أداء الوسيلة الإعلامية ومدى التزامها » ويبتعد بذلك عن التفكير الخاطيء 
الذي يفترض بشكل غير صحيح أن مالك الصحيفة له أن ينشر فيها م 
يشاء » وأن مالڪ القناة الفضائية له أن يعرض فيها ما يشاء بدون أي 
ضوابط وأي التزامات وأي أخلاقيات ... !١‏ 


ثانياً ٠‏ لتشكير باقتراحات لحل مشكلة عدم التزام بعض وسائل الإعلام بالمواثيق 
الأخلاقية, فنحن مثلاً نلاحظ أن وسيلة الإعلام التي تعتدي على شخص 
كن كانه وسطايع مصاضياتها ی اتات ترس بيصن ديت ,عن 
حقه المادي والمعنوي » بينما تظل قضية انتهاك أخلاقيات الإعلام التي لا 
نتعلق بشخص معين بذاته :دون حل واضح حتى الآن. فماذا تقترح من وجهة 
نظرك لمعالجة حالات انتهاك المواثيق الأخلاقية للإعلام ؟ 
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١.الإعلان‏ أصبح واحداً من أكثر نشاطات الاتصال تأثيراً على المجتمعات 
المعاصرة. 

؟. كما يؤثر الإعلان في ترويج السلع والخدمات › فإنه يسهم عملياً في نشر القيم 
والاتجاهات الجديدة » ويعمل على تغيير العادات والأذواق لدى الناس . 

؟. حينما يتلقى مجتمع ما إعلانات تم إنتاجها من قبل ثقافة مغايرة لثقافته فإنها 
تحمل معها قيم ثقافتها » وقد تكون عاملاً من عوامل التغيير الاجتماعي. 


» الإعلان هواتصال غير خصى للمعلومات › وهو ذو طبيعة إقناعية » حول 
المنتجات والخدمات والأفكار, لممول معروف , يدفع ثمن إعلانه في الوسائل 
الإعلامية المختلفة » . 


.١‏ الوظيفة التسويقية : إقناع المستهلك بشراء السلعة الجديدة أو تكرار شراء السلعة: 
وتثبيتها كعادة شرائية دائمة . 

۴ الوظيفة الاقتصادية :زيادة التسويق وزيادة الإنتاج مما يودي إلى النمو 
الاقتصادي. 

". الوظيفة التعليمية : تعلم المجتمع أشياء جديدة حول المبتكرات والمخترعات › 
والمعدات التكنولوجية الجديدة . 


4. الوظيفة الاجتماعية : الإعلان يقدم منتجات وسلع وخدمات تعمل على رفع مستوى 
الحياة وتحسين ظروفها . 
. الوظيفة الترفيهية : يمتل الإعلان جانباً ترفيهياً مثل الإعلانات التلفزيونية . 
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تعتمد الرسالة الإعلانية من حيث صياغة مضمونها على ما يسمى بالمغريات 
أوالميول أو الدوافع أو الرغبات أو الحاجات أو الأوتار» بحيث يخاطب المعلن 
المستهلك المستهدف معتمداً على المنطق أو العاطفة أو كليهما » من خلال 
استخدام نوعيات محددة من الأوتار الإقناعية وذلك على النحو الآتي : 


.١‏ الحاجة للطعام والشراب : ويتم استخدامها لترويج السلع والخدمات الغذائية. 


؟. حب الافتصاد والحصول على المكسب : ويسمى أيضاً " وترالسعروالقيمة " حيث 
يركز على إعطاء المشتري عائد يفوق ما دفعه عند شراء السلعة › من خلال 
التخفيضات » والأسعار المغرية » والمسايقات › والجوائز والهدايا . 

؟. الميل إلى المحاكاة : وتكون المحاكاة غالباً للمشهورين» »وهذا يؤدي مثلا إلى أن 
الإعلان الذي يظهر أحد المشهورين يتناول مشروياً ما سيقود إلى استحضار 
صورة النجم عند تناول المستهلك لنفس المنتج . 

4. الرغبة في الافتناء والتملك : وهي من الأوتار المهمة التي تمثل غريزة موجودة 

5. الرغبة في الراحة وبذل أقل مجهود ممكن : وهنا يلجأ المعلنون إلى العبارات والكلمات 
التي تؤكد على راحة المستهلك وقلة المجهود المبذول . 

.٦‏ ليل إلى التميزوحب التظاهر : وذلك بالتأحيد على جودة السلعة نفسها »والهالة 
التي سوف يضيفها استعمالها على من يقتنيها . 

. الحاجة إلى الصحة والجمال : وتستخدم في المنتجات والخدمات الصحية 
والتجميلية . 

/. وتر التخويف والحاجة إلى الأمن :يتم التركيز على النتائج السلبية المترتبة على 
عدم استخدام الفرد للسلعة أو الخدمة المعلن عنا . 
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5. عاطفة الأمومة والآبوة : وهو عامل نفسي مهم ويؤثر في بناء الرسالة الإقناعية 
للسلع والخدمات التي تخص الطفل. 

.٠‏ الحاجة إلى لفت نظر الآخرين والاستحواذ على إعجابهم : يستخدم هذا الوتر لإقناع 
المستهلت بأن استعمالهالسلعة المعلن عنها سيجعله موضع اهتمام 
الآخرين > والاستحواذ على إعجايهم ويخاصة الجنس الآخر . 





١.الإعلان‏ يقدم بعض أنواع المبتكرات »التي تعمل على تحسين مستوى المعيشة 

والحياة لدى المجتمع . 

۲. الإعلان يوسع الأسواق للسلع ؛ مما يزيد من كمية إنتاجها ويؤدي إلى خفضض 

۳. اللإعلان يزيد حدهة المثاقسة بين المنتحين 1 لتحسين الحودة › وتخفيضص 
التكلفة » وزيادة الخدمات لاجتذاب المستهلت . 

"5 الإعلان يعطي المعلومة للمستهلتك ؛ عن الجودة والسعر والخدمات ؛ للمقارنه 
بين السلع المتنافسة › ويمنحه حق الاختيار . 
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١.الإعلان‏ يسهم بفعالية فى توسيع دائرة الاستهلاك :» ويؤدي إلى خلق أنماط 
جديدة من السلوك الاستهلاكي لدى المجتمع : 

؟. الإعلان يخلق لدى الإنسان حاجات ورغبات في شراء سلع ليس بحاجة إليها ؛ 
ويضطره إلى صرف مال لم يكن ليصرفة لول مفعول الإعلان » مما يؤدي إلى هدر 
اقتصادي على مستوى الفرد والأسرة والمجتمع . 

.۳٣‏ تلتیس الممارسة الإعلانية وصناعة الإعلان أحياناً بمشكلات وسلبيات كثيره 


تفتقد الأخلاقيات . 
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أولا : الاطلاع على البنود الخاصة بحقوق المستهلك ضمن قوانين حقوق الإنسان, 
الصادرة عن الجمعية العامة للأمم المتحدة » حيث أقرت مجموعة من الحقوق 
الخاصة بالفرد بصفته مستهلكاً في قرارها رقم ۲۲۸/۳۹ عام 1544م . 


ثانياً : حاول أن تكتشف الوتر الإعلاني المستخدم في الإعلانات التي تصادفها هذا 
اليوم . 
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١‏ الخداع في الإعلان : وهو تضمين الإعلانات معلومات مضللة ومزيفة وغير دقيقة 
أو ما يؤدي إلى انطباعات مخادعه » تغري المستهلكين بالشراء بناءاً على تلك 
المعلومات . 

1 اللإطراءالمبالغ به وهو الثناء على السلعة بآراء داتيه تستخدم صيع المبالغة 
بطريقه عمومية وغامضة » دون وقائع محددة تستند عليها . 

. إعلانات اللاوعي : وهي الإعلانات الني تعمل على خلق الحاجات الوهمية وتحويلها 
إلى حاجات أساسية ‏ وبيع ما هو غير ضروري لمن لا يحتاجه . 

1 الإعلاناتالمستغلة للأطفال : حيث تستغل براءة الأطفال وسرعة اقتناعهم وتعلقهم 
بالأشياء من أجل أن يضغطوا على ذويهم ودفعهم إلى شراء سلع وخدمات لا 
يحتاجونها . 

د.الآذواق الردينة في الإعلان :وه وأن يكون اللإعلان يمثل إساءة للذوق العام › فيصبح 
أحد مظاهر التلوث البصري والسمعي والتقافي واللغوي والقيمي . 

5 الإعلانات عن السجائر والمشروبات الكحولية : بإتارة الرغبات وتوريط المزيد من 
المدمنين. 


. استخدام الإيحاءات الجنسية . 
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هناك الكثير من القوانين والأنظمة في عدد من دول العالم »التي تضع الضوابط 
المحددة لمضموں المادة الإعلانية ومن بنود هذه الأنظمة ما يأتي : 
.١‏ يحب أن تحترم الرسالة الإعلانية القيم الإنسانية ٠‏ 
.١‏ يحظر أن يتضمن الإ علاں إهانة أو تحقيراً للكرامة الإنساتية ‏ أو أي شكل من 
شكال التفرقة فيما يتعلق بالعرق أو النوع أو القومية ٠‏ 
». يحظر أن يتضمن الإعلان ما بشجع الجمهور على اتباع سلوك يشكل خطراً 
على صحته ؛ أو على أمنه وسلامته ؛ أو على حماية البيثة : 
٤‏ يمنع الترويج عن السجائر» والسيجار؛ والتبغ بكل اذو" 
۵. يمنع التروبج عن الأدوية أو العلاجات الطبية ؛ التي يمكن الحصول عليها 
إلا بوصفة الطبيب . 
هذه نماذج بسيطة لمواد بعص الأنظمة التي تضبط صناعة الإعلان وهناك سلطات 
قانونية مخوله لتطبيق أنظمة الإعلان . ومعاقبة المخالفين بالغرامات الطائلة › 


وأحياناً عقوبة السجن . 





بلإعلان تأثير على الطفل في تنشئته على السلوك الا © فضلاً عن زيادة 
تطلعاته يشكل يؤدي إلى رفضه لواقعه الأسري » مما يؤدي إلى أشكال مختلفة من 
الصراع داخل الأسرة» وداخل الطفل ذاته ؛ وإصابته بالإحباط أو لجوئه إلى ممارسة 
السلوكيات غبرالسوية للحصول على المال الذي يحقق له تلبية ما يشاهده 
ويسمع عنه من سلع ومنتجات بالإضافة إلى تأثيرها على ثقافته وقيمه › ولغنه ؛ 
وتحديده أولويات احتياجاته » وتشكيل ذوقه. 


ومن جهة أخرى فقد حددت بعض القوانين ضوابيط خاصة للاعلان الموجه إلى 
الطفل ؛ ومنها. 








ما الدي يخفيه عنا الإعلام؟ طا الفصل التاسم : 


أخلاقيات الإعلان 





. آن لا يستغل الإعلان براءة الطفل › وسهولة تصديقه » وقلة تجريته‎ .١ 

؟. أن لا يرد في الإعلان أعمال أو أوضاع تعرض الطفل للأذى أو للخطر . 

*. أن لا يحتوي الإعلان إطلاقاً أي مضامين تشعر الطفل بعقدة النقص إذا 
لم يتمكن من امتلاك السلعة المعلن عنها » أو تجعله يعتقد أن عدم اقتنائه 
لتلك السلعة ناجم عن تقصير والديه في أداء واجباتهما نحوه . 





حددت الأنظمة والقوانين والمواثيق الأخلاقية بعض القواعد لتنظيم العلاقة بين 
الإعلان والوسيلة الإعلامية › ومنها : 
.١‏ حظر تدخل المعلنين في شؤون التحرير أو التأثير على القرارات التحريرية . 
؟. الفصل بين الإعلانات والتحرير › والتمييز بوضوح بين الإعلانات والمادة 
الإعلامية . 


عدم تجاوز النسبة المتعارف عليها دولياً للإعلانات على حساب المادة 
التحريرية» فلا يجوزأن تتجاوز الا علانات في الإذاعة والتلفزيون ٠١‏ دقيقة 
من كل ساعة بت ؛ ولا تتجاوز إعلانات الصحف ٠١‏ من المساحة الكلية 
للصحيفة › وذلك ضماناً لحقوق المشاهد والمستمع والقاريء , ( وهناك 
نسب أخرى في بعض القوانين المحلية ) . 

' عدم قيام الصحفيين بالعمل في مجال الإعلانات ‏ وذلك ضماناً لاستقلاليتهم 
وموضوعيتهم . 





نظراً لعدم وضوح الخط الفاصل بين الحقيقة والخداع في الممارسات الإعلانية 
وارتباطها بصراع هائل وتضارب للمصالح > وعلاقتها بالاقتصاديات الضخمة : 
والمنافسات الشرسة » فان هناك عده جهات تتولی تنظيم الإعلان > ومن أهمها : 
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.١‏ الجهات الحكومية والسلطات الرسمية المنظمة للإعلان. 


؟.الجمعيات المهنية للمعلنين ووسائل الاعلان والوكالات الإعلانية › حيث 
تمشل تلك الجمعيات نوعاً من الانضباط الذاتي الداخلى بين العناصر 


.١‏ جزء كبير من المشاهدين يعتقدون أن الإعلان التلفزيونى مجرد نشاط تجاري 
تعلق بشراء السلعة أو عدم شراتها وهذا غير صحيح 
؟. الإعلان التلفزيوني رسالة اتصالية إقناصة مؤثرة ؛ تكون قي بعص الأحبان ذات 


مر مانم متشل العا إذا اق لمشاهد يمي 000000( 


بشراء السلعة أو لم يقتنع فإنه يتأثر ظ 
رشخميات الإعلان (مظهرهاء طريقة | 
حدپڻهاء حركاتها) وذلك بصورة | 
مستقلة عن المنسج أوالخدمة 
المعلن عنها , ومع تكرار عرص 
الاعلان التلفزيوني مثات المرات 


يترسخ هذا التأثير » مما يجعل من 





الاعلان التلفزيوني واحداً من أقوى | ريا در 1ْ 
وسائل الإقناع والتأثير والنغيي” | 1 0 


الاجتماعي » وذلت بصورة موازية ْ 


لو ب 9 ليه 7 5 ادية ب ية ' ال ملل 
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أولا : الإطلاع على الأحكام المتعلقة بنشر الإعلانات في نظام المطبوعات والنشر 
في المملكة العربية السعودية ٠‏ وهي المواد الآتية : 
* المادة الرايعة والسبعون : محظورات مضامين الإعلان . 
* المادة الخامسة والسبعون : ضوابط نشر إعلانات الطرق . 
٠‏ المادة السادسة والسبعون : ضوابط الإعلان التجاري في الصحف المحلية: 


ثانياً : هل تتذكر إعلاناً تجارياً يفتقد الأخلاقيات ؟ 
سواءاً بمخالفة قيم المجتمع . 
أو استخدام الإيحاءات الجنسية . 
أو تضمين تغيير السلوك والقيم مع الترويج للسلعة التجارية . 
وهكذدا. 


وماذا كان موقفك من المعلن ؟ 
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الفصل العاشر : الثقافة الهابطة والإعلام السلبي 


| 0 تاف انتشار الثقافة الهابطة والإعلام السلبي . 
«الانترنت .. والقنوات الهابطة في الفضاء العربي . 
<< # دورالإعلام السلبي في الانحراف الأخلاقي . 
* مسبؤولية الأنظمة والقوانين . 
والإعلامالسلبي. ٠‏ 
7 مشؤولية شركات الأقمارالصناعية. 
#8 مسؤولية شركات الاتصالات . 
.ما هئ جمعيات حقؤق المشاهدين ؟ 
#نماذج من جمعيات حقوق المشاهدين . 
د جهؤذ خليجية لمعالجة ظاهرة الفضائيات 
الهابطة وا الاعلام السلبي . 
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الفصل العاشر : الثقافت الهابطى والاعلام السلبي 


.١‏ وظيفة الترفيه والتسلية من الوظائف الأساسية لوسائل الإعلام › لأن الإنسان 
بحاجة إلى التغيير » والتنفيس › والاسترخاء › والاستمتاع › والابتهاج › والتخلص 
من الملل والعزلة . 

؟. نجحت وسائل الإعلام والتلفزيون بشكل خاص »في إشباع هذه الحاجات الإنسانية 
للترفيه والتسلية › وازداد الطلب عليها من المشاهدين . 

*. نتيجة لذلك ازدهر الاتجاه التجاري في صناعة التلفزيون والقنوات الفضائية 
وارتبط ذلك بالمعلنين الباحثين عن أكبر نسبة مشاهدة وتوزيع » وكذلكت 
المعلنين الباحثين عن المضمون الإعلامي الذي يدعم القيم الاستهلاكية . 

؛. مع كثرة القنوات الفضائية التجارية » واشتداد المنافسة فيما بينها لتحقيق 
الأرياح » من خلال الإعلانات والرعايات والخدمات التفاعلية وغيرها › فقد أدى 
ذلك إلى أن تقوم بعض القنوات الفضائيه التجارية بالتنافس والتزاحم لتقديم 
المادة المثيرة المغرية 2 الخارجة عن المألوف › مهما تكن هابطة وسلبية . 

ه. هذا الوضع التنافسي المحموم بين ملاك بعض القنوات الفضائية التجارية أدى 
إلى اختراق قيم المجتمعات » والتضحية يأخلاقيات الإعلام » وانتهاك معاييره 
المهنية» وسوء استخدام حرية البث › والتجاهل التام للمسؤولية الاجتماعية 
لوسائل الإعلام . 
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هناك عشرات الدراسات وأوراق العمل والأبحاث ومئات المقالات والتحقيقات 
الصحفية ؛ التي ناقشت آثار ظاهرة القنوات الهابطة في الفضاء العربي ؛ وه 
ما بشيه الإجماع يأن النتيجة في الجانب الأخلاقي والقيمي هي نتيجة سلبية 
وخطيرة . 
أما نتائج انتشار الثقافة الهابطة والإعلام السلبي فتختار منها ما يأثي : 
١‏ . خلخلة فكر المجتمعات وقيمها ونسيجها المترابط › اعاقة حركة نهوضها 
تقدمها وتنميتها البشرية . 
؟. تقليل قدرة الإنسان على أن يبذل جهداً عقلياً منظماً لتطوير نفسه ويناء 
ذاته» وتطوير مجتمعه . 
». استنزاف أوقات الشبات وطاقادهم وإلهاتهم 0 حياتهم ؛ وإغراقهم فيما لا 
يعود عليهم بالفائدة . ش 0 
.٤‏ استغلال الموارد ا المالية للمشاهدين اتناف ق قدراتهم م ادف › يأساليب 


متعدده ة ومتنوعة .. 


ه. تحويل الشباب العريي إلى مستهلكين شديدي ي الولاء اللجوانب السلبية في 

الثقافات الأجنبية ؛ ,فلا يتم تسويق قيم العمل وأخلاقه . »ولا البحث العلمي 
لتزام المجتمعي ومؤسسائه › ولا الحراك الحضاري وآلياته ؛ 
وإنما يقوم الإعلام السلبي يتسويق أخلاقيات الشوارع! المظلمة والطيقات 


e 


السشلى من الثقافات الأجنبية . 


وأدواته › ولا 0 





.١‏ تغییر وتبديل وقلب المفاهيم » وتزييفها امام المشاهدين فالاعلام السلبي 
يجعل اللصوصية بطولة والغدر كياسة » والخيانة فطانه .والاحتيال ذكاء: 
والعنف هو أقصر الطرق لتحقيق المارب ‏ وعقوق الآباء تحور . وير الوالدين 
ذل والزواج رق واستعباد م سود 
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۷ إثارة الغرائز الجنسية ؛ وتشجيع انتشار الرذيلة » والترويج لشرب الخمور, 
وتناول المسكرات ؛ وتعاطي المخدرات »ولا يكون ذلك بإعلانات مباشرة › 
ولكن بالتضمين والإدراج والإيحاء ؛ في سياق المحتوى الإعلامي »الذي 
يجعل من هذه الانحرافات شيئاً شهياً مغرياً ‏ يحفز الإنسان لتجريته . 


ايم 


يحاول البعض التقليل من خطورة الثقافة الهابطة والإعلام السلبي في الفضاء 
العربي مشيراً إلى شبكة الانترنت والجوانب الإباحية فيهاء وهذا نوع من التضليل؛ 
وذلك بصرف الأنظار عن القضية محور النقاش ؛ وتحويلها إلى قضية أخرى ؛ 
وهو مثل من يقلل من خطورة جريمة السرقة والسطو المسلح ؛ ويدعو إلى عدم 
الاهتمام بمكافحتها »> بسبب وجود جرائم القتل وسفت الدماء !! ؟؟ . 
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.١‏ هل الإعلام السلبي في الفضاء العربي هو سبب (وجود) الإنحراف الأخلاقي 
والسلوكي والفكري ° 


الجواب : لا . 

لأن الانحراف بأنواعه (ڪان موجوداً) في كل زمان ومكان منذ فجر التاريخ ؛ وقبل 

اختراع أي وسيلة إعلامية . 

؟. إذن لماذا نوجه الاتهام إلى الإعلام السلبي في مسألة الانحراف الأخلاقي وغيره؟ 

الجواب: 

« يأن الاعلام السلبي هو الذي ( نشر) الانحراقات الأخلاقية على أوسع نطاق بعد 
أن كانت محدودة . 

٠‏ أن الإعلام السلبي هو الذي (أوصل) الانحرافات الأخلاقية إلى كل بيت حتى 
يشاهدها الكبار والصغار . 

أن الإعلام السلبي هو الذي ( يري ) المشاهدين على تقبل الانحراف والاعتياد عليه . 

« لأن الاعلام السلبي هو الذي ( يزين ) الانحراف ويقدمه في صورة شهية ومغرية 1 

. يأن الإعلام السلبي هو الذي (يثير) الدوافع والمحفزات لممارسة الانحراف‎ ٠ 


؟. إن هذا يدعونا إلى التساؤل : 

هل ساهم الإعلام السلبي في ( زيادة ) الانحرافات الأخلاقية أم في تقليلها والحد 
منها ؟ 

هل يعمل الإعلام السلبي صد مصلحة المجتمع ؛أم في تحقيق مصلحة المجنمع 
در ون E a E‏ صالعا فطنيها جره جك 
المجتمع» وتربية أبنائه ؛ ومستقبلهم وقائماً بواجب المسؤولية الاجتماعية ؛ 
ومتفهماً لمبدأ الحرية المسؤولية »ام لم يكن كذلك ° 
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..  .  .  .ٌ2شاساااًً‎ 


اج الفصل العاشر: الثقافة الصابطة والإعلام السب 





خامساً : مسؤولية المشاهد شي الانتقاء 


إن المشاهد هوالدي يخنار الوسيلة الإعلامية . وهو الذي يختار المضمون الذي 
يتعرض له ؛ ويؤثر فيه » ويتفاعل معه ؛ ويشبع احتياجاته . 

فكلما كان المشاهد واعياً استطاع أن يمارس انتقائية ناجحة ومثمرة » فينتقي 
المضمون الإعلامي الإيجابي الذي يتعرض له ويتابعه . 


د ل 3 ونس E‏ 
3 قي ي و ا e‏ إآى 


للآسرة والمدرسة والمجتمع دور مهم في بناء الوعي لدى أفراد المجتمع › ويخاصة 
الأطفال والشباب ' لصقل مهارات التلقي › والتعامل الناجح مع وسائل الإعلام» 
ونكوين رؤية تربوية ناضجة ؛ للتمييز بين السلبي والإيجابي » والمفيد والضار» ثم 
ترسيخ مفهوم الرقابة الذاتية: وتعزير الثقة بالذات . 





نحضل ا لكثي رمن دول العالم بالأنظمةوالقوانين. 
التي تحمي المجتمعات من انحرافات بعض 
وسائل الإعلام ؛ وتتصدى لممارساتها الضارة 
بالمجتمع › والمؤثرة سلبياً على أضراده؛ 
والمنتهكة للقيم الأخلاقية والآداب العامة . 

ونختلف قوة القانون والنظام من دولة إلى أخرى 
> وڪٽ لڪ مدى جديه التطبيق والتنفين. 





aa 
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نا :مسؤولية الأراد في الجد من الشقافة الهابطة والإعلام ال 


للأفراد دور مهم في الحد من الثقافة الهابطة والإعلام السلبي » وذلك من خلال 
الامتناع عن التعرض لهذه الوسائل » والاتصال الشخصي للأفراد فيما بينهم لتدعيم 
هذا السلوك › والتواصل الفردي الشخصي عبر وسائل الاتصال » مع ملاك الوسائل 
الإعلامية والمسؤولين عنها » لتوضيح وجهة النظر في محتوى الثقافة الهابطة › 
ومضمون الإعلام السلبي › وأن يطالب المشاهدون بحقهم وحق المجتمع في الإنتاج 
الجيد والإعلام الإيجابي › وحمايتهم وحماية أطفالهم من الإسفاف والابتذال . 
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إن الشركات التي تقدم الخدمة فى الفضاء العريى مطالبة يأن لا تقتصر على 
تقديم خدمات النقل الفضائى والخدمات المرافقة كجهة تجارية مهنية بحتة › 
بل لا بد أن تتحمل جزءاً من مسؤولية المحتوى والمضمون الإعلامي » استناداً على 
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EELS‏ فصل العاش : القافة المابطة والإعلام السب 





الإعلان بأنواعه المختلفة ؛ وصوره الفنية المتعددة ؛ الظاهرة والمضمرة : يعد 
أهم مصادر تمويل الإعلام التجاري في الفضاء العربي › وأهم القوى المسيطرة 
عليه ؛ ويلاحظ الخبراء أن المعلن الأجنبي يسوق للسلع والمنتجات ومعها الأفكار 
والقيم أحياناً ؛ وذلك لتربية أجيال جديدة «نوعية» من المستهلكين » ولذلك 
يركز على «مضمون معيئن» من الإعلام ؛ يشجع الاستهلاك بلا عقل › ويصنع 
مناخاً ثقافياً «نوعياً» ' تكون فيه الجماهير محتلة بالرغبة في المتعة ؛ والبحث 
عن اللدة . 
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هناك العشرات من القنوات التجارية فى الفضاء العربي تمثل الإعلام السلبي في 
أسوأ أشكاله ولم يكن لها أن تظهر أو تستمر لولا إيراداتها من شركات الاتصالات 
العربية ؛ من خلال خدماتها التفاعلية > عبر وسائل الاتصالات الثابتة والمتنقلة . 
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من بديهيات الأشياء أن مالك الوسيلة الإعلامية هو الذي يرعاها ‏ ويعتني بها › 
ويتحمل تكاليفها ؛ وينفق عليها » وهو المستفيد من إيراداتها وعائداتها ؛ وهو الذي 
يتمتع بأرياحها ومكاسبها ؛ وهوالدي يملڪ السلطة على إدارتها ؛ لذلك فهو 
المسؤول الأول عن رسالتها وأهدافها , ومضمونها ومحتواها » وهو المسؤول الأول 
عن كل آثارها ونتائجها وتأثيراتها على المشاهدين › أفراداً ومجتمعات. 


مس ما سا م م لك 


الفصل العاشر : الثقافة الهابطة والإعلام السلبي ظ 
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.١‏ من الذي يقوم بتوعية أفراد المجتمع بمخاطر الإعلام السلبي ؟ 
؟. منالذي يقوم بتثقيف أفراد المجتمع ويعرّزلديهم الدافعية لحسن الانتقاء 
والاختيار ؟ 
*. من الذي يقوم بتحفيز مؤسسات المجتمع مثل الأسرة والمدرسة لتفعيل دورها 
وتحمل مسؤولياتها ° 
؛. من الذي يقوم بالعمل على حث الجهات التنظيمية لاإصدار الأنظمة والقوانين؛ 
التي تحمي المجتمع من مخاطر الإعلام السلبي وتفرض مفهوم الحرية 
المسؤولة على وسائل الإعلام ؟ 
ه. من الذي يقوم بمتابعة مدى التزام وسائل الإعلام بالأنظمة والقوانين وأخلاقيات 
الإعلام؟ 
. من الذي يقوم بمخاطبة ملك وسائل الإعلام والحوار معهم » للالتزام بالأنظمة 
والقوانين وأخلاقيات الإعلام ؟ 
۷. من الذي يقوم بمقاضاة وسائل الإعلام التي نسيء استخدام حرية البث › وتنتهوكت 
قيم المجتمع وترفض الالتزام بمبدأ الحرية المسؤولة ؟ 
8. من الذي يقوم بمخاطبة شركات الأقمارالصناعية والمعلنين وشفركات 


الاتصالات والحوار معهم لدعوتهم للالترام بالأنظمة والقوانين وأخلاقيات 
الإعلام: وتذكيرهم بمبدأ المسؤولية الاجتماعية . وأن عليهم واجبات تجاه 
محتمعاتهم ؟ 


9. من الذي يقوم بمقاضاة المعلنين والشركات التي تستخف بمبدا أ المسؤولية 
الاجتماعية» وتعمل عن عمد بالإاضرار بالمجتمع › وانتهاك قيمه ؛ »من أجل 
تحقيق الأرياح واكتساب الأموال على حساب مستقبل المجتمع وأبنائه ويناته؟ 

من الذي يقوم بكل ذلك ؛ 

إنها ببساطة الجمعيات الأهلية المتخصصة بحمايه حقوق المشاهدين »التي تحمل 

وفق مباديء جمعيات حماية المستهلك . 
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افعل العاشر: الثقافة الصابطة والإعلم السلا 





.١‏ توجد فى عدد من دول العالم المتقدمة جمعيات أهلية غير حكومية » تمثل 
رأي المشاهدين (من أعضائها) فيما تعرضه وسائل الإعلام » وتدافع عن حقوق 
المجتمع والمشاهدين › خصوصاً فيما يتعلق بحمايه القيم والآداب العامة . 

؟. تقوم هذه الجمعيات الأهلية بمهام عديدة › وقد أشرنا إلى جزء منها › إلا أن أبرز 
هذه المهام هو مخاطبة وسائل الإعلام والمعلنين والحوار معهم » حول انحرافات 
محددة قد تطرأ على ممارستهم الإعلامية › والمطالبة بتصحيح ذلك الخطأ 
المحدد » وإيقاف الانحراف المعين . 

*. تقوم تلك الجمعيات الأهلية بتقديم الشكر والثناء للجهات المتجاوبة المتعاونة؛ 
وتعلن عن ذلك في مواقعها الإلكترونية باعتبار أن الرجوع عن الخطأ فضيلة . 

3 في حال عدم الوصول إلى نتيجة إيجابية لتصحيح الخطأ > فان هذه الجمعيات 
الآهلية ترفع الدعاوي القضائية » ضد وسائل الإعلام المنتهكة للقيم والآداب 
العامة لدى المحاكم والسلطات المختصة . 

ه. تكتسب هذه الجمعيات الأهلية قونها وتأثيرها من أعضائها المنتسبين إليهاء 
الذي يشعرون بواجبهم تجاه مجتمعاتهم › ومسؤوليتهم في حماية مستقبل 
أبنائهم . 

5. يكون هؤلاء الأعضاء عادة من جميع فثات المجتمع زخال ونساءاً وخصوصاً 
الشخصيات العامة والأحاديميين > والأطباء > والمهندسين » والمعلمين › 
والمحامين › ورجال الأعمال > والئقايات المهنيهة ' وهم يعلئثون عن شخصياتهم.: 
ودعمهم لهذ هالجمعيات:» وتعاونهم معهاء من خلال المناسبات العامة التي 
تقيمها الجمعيات بين فترة وأخرى . 

۷. تركز هذه الجمعيات الأهلية نشاطها عادة حول فضيتين » وهما : ( إثارة الغرائز 
الجنسية ‏ والتشجيع على العنف ) ؛ لأآن هاتين القضيتين تتفق عليها الآراء › 
بين أتباع الديانات المختلفة » والتيارات السياسية المتناقضة . 


SEER‏ لل 
الفصل العاشر : الثقافة الهابطة والإعلام السلباي 




















Make your voice hear إل‎ Sign up to receive 
the !atest take action items via email, Why? 
Because our children are watching 


مجلس الآباء لمراقبة التلفزيون في الولايات المتحدة الأمريكية 


اجعل صوتت مسموعاً! 
سجثل .. لتحصل على آخر الإجراءات عن طريق البريد الإلكتروني. لماذا؟ 
بأن أطفالنا يشاهدون !. 





كتاكت - يلتك 
tnedia (FV, music, movi‏ 


ا حم ستيه بي 


موقع مليون آب 
موقع عبر الإنترنت لمجموعه من الآباء » هدفه وقف استغلال أطفالنا . 


وخصوصاً عن طريق الترفيه الإعلامي (تلفزيون» موسيقى؛ أفلام ... إلخ) 






موقع مليون آم - مشروع جمعية العائلة الأمريكية 
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الفصل العاشر : الثقافة الهابطة والإعلام السلبي 


جهعيه توعيبة ورعاية الاحداث 
اللجنة الإعلامية 


الراعس الرئيسي 






أحد إعلانات حملة التوعية بمخاطر الفضائيات الهابطة في دولة الإمارات 
العريية المتحدة تحت شعار لا للفضائيات الهابطة " " الإعلام السلبي يهدد 
الآمن الوطني'٠‏ التي نفذت في الأعوام ٠٠٠٦ ¬ ٠٠٠٠‏ - ۷٠٠۲م‏ . 
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www.fadakom.com 
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طايع تندكاري صادر يمناسية حملة التوعيهة فى دوله قطر ضد القنوات الفضائية 
الهابطةتحت شعار"نحوفضاء إعلامى مسؤول" »التي نفدت بين عامي١ ٠ :.4-م6٠ ٠‏ م 
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الفصل العاشر : الثقافة الهابطة والإعلام السلبب 





منتحى الفضائيات 
والتحدي القيمايد والأخلاقي 


اتوفعير :مر 


القيمى والأخلاقي الذي يواجه الشباب الخليجي 
وقد حضر المنتدى وفود رسمية من جميع الدول الخليجية 


من المتخصصين من داخل الوطن 


كلل محور التشريعات الدولية الخاصة بحماية المواطنين 


ایشا رکون أجمع على ضرر الفضائيات لمابطة في ظل غيب اراي الجائية. 


00000000 











وصف مبادرة صاحبة السمو في رسالتها للقادة ب «الشجاعة» 


العطية: نتائج المنتدى ' 


سترفع بتقرير 
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١‏ الفصل العاشر : الثقافة الهابطة والإعلام السلبي 








نظراً للأثر الكبير الذي تحدثه وسائل الإعلام على النشء والذي يعد سلاحاً ذا 
۰ حدين » عند إساءة استخدامه يدمر العقول ويقضي على فكر المجتمعات 
ونسيجها المترابط »واعتبارا لكون حماية شبابنا والعنصر الهش 4 وطننا المريي 
هي مسؤولية الجميع أؤكد لكم التزامي بالاستمرار 4 متابعة هذه القضية 
>. واتعهد با ساهمة 4 المجهودات الرامية إلى معالجة ومواجهة هذه الظاهرة ۰ 
والوقاية منها مستقبلاً ) ظ 
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موزة بنت ناصر المسند 

ْ رئيس المجلس الأعلى لشؤون الأسرة 

من رسالة سموها إلى القمة الخليجية لدول مجلس التعاون 
بے دورتها الثامنة والعشرين 

۲٠١۷ ديسمبر‎ ٤-۳ الدوحة‎ ۰ 
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الفصل العاشر : الثقافة الهابطة والإعلام السلبي ما الذي يخفيه عنا ال 





خلفية الحملة ؛ 


انطلاقاً من اهتمام صاحبة السمو الشيخة موزة بنت تاصر المسند -رئيس 
المجلس الأعلى لشؤون الأسرة - بفثة الشبابء و التزاما برسالتها السامية 
التي حملتها على عاتقها لحماية النشء من المؤثرات التي قد تفتحك 
بقيمهم وأخلاقهم وتهدد مستقبلهم) وجهت سموها رصالة رسمية إلى 
القمة الخليجية لدول مجلس التعاون 3 دورتها الثامنة والعشرين التي 
انعقدت ل الدوحة الفترة من *-4 من ديسمير ۲٠١۷‏ حيث تضمنت دعوة 
صريحة للتصدي تظاهرة خطيرة تتمثل 2 التأثير السلبي والدور الهدام 
الذي تحدثه بعض وسائل الإعلام والقئوات الفضائية على النشء وفكرهم 
وتحتال ب الوقت نفسه على مقدراتهم المالية. 


وقد دعت سموها 2 رسالتها دعوة أمكدت فيها على الالتزام يمبادئ حرية 
الإعلام بما لا يخل بالقانون والآداب العامة والأخلاق وبما لا يؤدي إلى 
تمييع فكر الشباب واستتزافهم واستغلانهم ماديا وتادت بضرورة اننخاذ 
خطوات جادة وعاجلة للوقاية والعلاج لمواجهة هذه الظاهرة كون حماية 
الشباب ے الوطن العربي هي مسؤولية الجميع. 


وانطلاقا من رسالة سموها وتعهدها الكريم بمتابعة هذه القضية والمساهمة 

استفاا ليم ا شْ . ١‏ 3 الجهودالرامية لمعالجتها والوقاية منها مستقبلاء عقد المجلس تحت 
: الرعاية الكريمة لصاحبة السمو الشيخة موزة بنت ناصر المسند, 
منتدى"الفضائيات والتحدي القيمي والأخلاقي الذي يواجه الشباب 

الخليجي' 2 الفترة من!-" نوفمبر .۲٠١۸‏ واختتمت أعمال المؤتمر 

وانطلقت منه مبادرة حملة إعلامية لمناهضة القنوات الفضائية الهابطةء 


للمضي قدما: 


[نجو فضاء إعلامي مسؤول] ` 


إنك أيها القاريء أول وأهم الأطراف لمناصرة نفسك وأبنائك 
ومجتممك لواجهة هذه الظاهرة الخطيرة التي تفت 3 عضد 
وهوية شبابنا وقيمهم . 


تأصكهد أن مشاركتك لها تقلها واهميتها دينيا 


+ عنوان الموقع الإلكتروتي‎ 
www, fadacom. com 


للمراسلة : 
corn‏ ,كرما 1302© ماما 





تعليق المؤلف : تأثرت الحملة سلبياً لأنها توافقت مع الجريمة الإنسانية في العدوان 
الإسرائيلي على قطاع غزة في فلسطين المحتلة في ديسمبر ٠٠١8‏ م 
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ي يخميه عنا الإعلام؟ الفصل العاشر : الثقافة الهابطة والإعلام السلبي 








من خلال اطلاعك على الحملات الرسمية في دول الخليج ضد فضائيات الإعلام 
السلبي والثقافة الهابطة » هل تستطيع تحديد اسم وسيلة إعلامية بعينها ترى من 
وجهه نظرك أنها جزء من الإعلام السلبي والثقافة الهابطة . 

ولماذا تراها كذلك ؟ 

وماذا تقترح على ملاك الوسيلة لكي يتم إصلاح هذا الانحراف الموجود فيها ؟ 





الباب التالث 


كيف نتعامل مم الاعلام؟ 














الفصل الأول : مهارة التفكير الناقد 





الفصل الأول : مهارة التفكير الناقد 


۾ أنواع مهارات التفكير . 

« تعريفات التفكير الناقد : 

و مكونات التفكير الناقد : 

» مثال على التفكير الناقد . 

و خصائص المفكر الناقد . 

» الفوائد التي يكتسبها الإنسان 
من التفكير الناقد . 
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مع الإعلام؟. الفصل الأول : مهارة التفكير الناقد 





: الفصل الأول : مهارة التفكير الناقد ٠‏ 





.١‏ إن نعمة العقل كغيرها من النعم تحتاج إلى صونها ورعايتها » وذلك لأن الحقل 
له ملكات وقدرات لا بد من تنميتها وتدريبهاء كي لا تكون أسيرة الاستخدام 
المحدود لها » مما يؤدي إلى تعطيلها وجمودها . 

؟. إن التفكير من أرقى العمليات العقلية › وأكثرها تعقيداً » والإنسان يستخدمه 
في جميع مناشط حياته » بصورة طبيعية وتلقائية . 

1 إن ممارسة التفكير تختلف من شخص إلى آخر , بحسب نشاطه العقلي » ومهاراته 
التي اكتسبها أو تعلمها . 

.٤‏ إن التفكير مهارات قابلة للتعلم ؛ كأي مهارات أخرى يتعلمها الإنسان » ليوسع 
مداركه ؛ وليكون أكثر فاعلية في مواجهة مشكلاته ؛ وأقدر على الإبداع . 


يتم عادة تصنيف مهارات التفكير إلى قسمين : 

.١‏ مهارات التفكيرالأساسية : مثل التذكروالملاحظة ءوالتصنيف ءوالمقارنة.. الخ. 

؟. مهارات التفكير العليا : مثل حل المشكلات: اتخاذ القرار ؛ التفكير الإبداعي › 
التفكير الناقد. 

ونلاحظ أن مهارات التفكير الأساسية مثل حروف اللغة » ومهارات التفكير العليا 

مثل الكلمات ؛ وبدون الحروف لا تنتج الكلمات . 

وسوف نركز في هدا الفصل على مهارة التفكير الناقد . 
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الفصل الأول : مهارة التفكير الناقد 








.١‏ التفكبر الناقد يعني مبدئيا : التمهل في إعطاء الأحكام لحين التحقق من الأمر, 
وهو يستخدم للحكم على موثوقية ؛ أو قيمة ؛ أودقة ؛ أو مصداقية ؛ أو منطفي 
فكرة أو أفكار معينة . 

١‏ التفكير الناقد : عملية تفكيرية مركبة عقلانية أو منطقية »يتم فيه إخضاع 
(فكرة ) أوأكثر للتحقق والتقصي » وجمع وإقامة الأدلة والشواهد بموضوعية 
وتجرد على مدى صحتها ؛ ومن ثم إصدار حكم بقبولها من عدمه ؛ اعتماداً على 
معايير أو قيم معينة . 
(الفكرة ) : قد تكون قضية ؛ أو خبر › أو رواية أو ادعاء أو إجراء › أو حدث . 

؟. التفكير الناقد : نشاط عقلي متأمئل وهادف » يقوم على الحجج المنطقية ؛ وغاينه 
الوصول إلى أحكام صادقة › وفق معابير مقبولة » ويتألف من مجموعة مهارات 


دمكن استخدامها بصورة منفردة أو مجتمعة ؛ وتصنف ضمن ثلاث فئات ؛ التحليل 


۰ 
+ 


والتركيب والتقويم . 





يرتبط التفكير الناقد بالعديد من الأفمال »ومن أبرزها : التمهل ؛ والتعقل › 
والتفتح العقلي › وطرح التساؤلات ؛ والاستيضاح ؛ والتحقق والرجوع إلى المصادر 
وتقويم المصادر ؛ وجمع الأدلة والشواهد على صحة أمر ما ٠‏ وتقويم الأدلة ؛ ويناء 
المعابير للحكم والتعليل» والاستنتاج › ومعرفة الافتراضات » والاستنباط؛ وتحليل 
الأفكار» والبحث عن الأسباب» والأمانة العلمية ؛ واتباع الدليل › والأخذ بالاعتبار 
جميع الاحتمالات ‏ والاستناد على التعقل أكثر من الانفعال » والأخن بالاعتبار 
أيضاً وجهات نظر الآخرين وتفسيراتهم › والاهتمام بإيجاد الحقيقة ؛ والنقويم ؛ 


وإصدار الأحكام 5 
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الفصل الأول : مهارة التفكير الناقد 


٠‏ رابع : مشال على التفكيرالناقد 





من أبرز مهارات التفكير الناقد (الفرعية) مهارة التمييز بين الحقيقة والرأي . 
يشير مفهوم (الحقيقة) إلى معلومات تقريرية » بالإمكان ملاحظاتها أوالاستيثاق 
منها أو التأكد من دقتها . 

أما مفهوم (الرأي) فهو تعبير عن تقييم يعتمد على الحكم الشخصي ء أو الانطباء 
أو الاعتقاد ؛ وفي الوقت نفسه يمكن الوثوق به أو عدم الوثوق به . 


ظ .١‏ مجموع زوايا المثلث يساوي ١6١‏ درجة . 
أمثلة على (الحقائق) ". الرياض عاصمة المملكة العربية السعودية . 
yT‏ ۴. تقسم الكلمة إلى اسم وفعل وحرف . 
.١‏ تخصص الطب البيطري أفضل من تخصص الطب البشري . 
؟. شعر أحمد شوقي أجمل من شعر حافظ إبراهيم . 
؟. تعلم الرياضيات أصعب من تعلم اللغة الإنجليزية . 


؛. مهنة الطب هي أسمى المهن في العالم . 


أمثلة على ١‏ الآراء ) 


E 





جم ينا اناه جه مامه باج يع RP‏ ا باب دح نمس عرو a nare i RNIN LRN‏ 


3 
أ بع لي LAN‏ يدج بكرن رواج وم ومو 
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٠ مستوعب وملم بالموضوع محل التفكير» وليس متطفلاً يتدخل في ڪل شيء‎ .١ 
. لا يجادل في أمر عندما لا يعرف شيئاً عنه‎ .۲ 
. يعرف متى يحتاج إلى معلومات أكثر حول شيء ما‎ .۳ 
. ؛. يعرف الفرق بين نتيجة "ريما تكون صحيحة ' ؛ ونتيجة "لا بد أن تكون صحيحة‎ 
. ه. يعرف بأن لدى الناس انطباعات مختلفة حول فكرة ما‎ 
. يستطيع تجنب الأخطاء الشائعة في استدلاله للأمور‎ .١ 
. يتساءل عن أي شيء يبدو غير معقول أو غير مفهوم بالنسبة إليه‎ . 
. يستطيع فصل التفكير العاطفي عن التفكير المنطقي‎ .۸ 
. يبحث عن الأسباب والعلل والبدائل‎ . 
. يتعامل مع الموقف المعقد بطريقة منطقية‎ .٠ 
. يستخدم مصادر علمية موثوق بها ويشير إليها‎ .١١ 
. ؟. يأخن جميع جوانب الموقف بنفس القدر من الأهمية‎ 
. يبقى على صلة بالنقطة الأساسية أو جوهر الموضوع‎ .۳ 
٠ يتخن موقفاً » أو يتخلى عن موقف » عند توافر أدلة وأسباب كافية لدل‎ ٤ 


RRR‏ د ندج رتچ ا ا ودنب سس وو بزب ر؟ حور تعرس بت نشدت وبر بذ رعسو جك بن مج i Iz‏ ب O IEEE‏ ا 








يبب جه يتم وت ايسرجد سيريس نہک ا هن لط مدي مت ri‏ ا بج وب ينبجعت E Siha r‏ هت 2 117 اال 


التربية الإعلامية | ٠١١‏ 


ي؟ي؟©؟6؟096 ل 





. سادسا : الفوائد التي يكتسبها الإنسان من التفكير الناقى‎ ٠ 


سے 


10۲ 


: إن تشكيرك بشكل ناقد يجعلك أكثر صدقاً مع نفسك ؛ ولن تخاف بان تعترف 


بانك كنت على خطأ : ' كما يجعلك تتعلم من من أخطائك ؛ وستكون أكثر 
استقلالية. 


. يساعدك التفكير الناقد أن تتخيل نفسك في مكان الآخرين ؛ ومن ثم إمكانية 


أن تفهم وجهات نظرهم ؛ وأن تطور قدراتك على الاستما اع إليهم يعقلية منفتحة 
حدى وان كانت وجهات نظرهم مخالفة لك . 


. التضكيرالناقد يحسن قدراتك على استخدام عقلك بدل عواطفج › ونستطيع 


تحديد مشاعركا ٠‏ وربطها منطقياً مع أفكارك ؛ وسيساعدك ذلك على تطوير 
مستويات أفضل من التفكير . 


. يساعدك التفكير الناقد على صنع القرار الحكيم في الحياة اليومية . 
س ا ی ييا 


التواصل» والتفاوض مع الآخرين . 





التربية الإعلامية 








الفصل الأول : مهارة التفكير الناقد 











إن مهارة التفكير الناقد هى أهم عناصر التعامل الواعي مع وسائل الإعلام ؛ الدي 


يفرزما هو ( سلبي ورديء ) وما هو ( إيجابي ونافع ) ؛ ( وما بينهما ). 
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حاول أن تضع نفسك في هذا الموقف وفكر كيف تتصرف ؛ وهو عندما ينقل لك 
أحد زملائك أن زميلاً آخر قام بالإساءة إليك ؛ وانتقص من قدرك في غيابڪ ؛ 
في أحد المجالس أو إحدى المناسبات . 

كيف تتعامل مع هذا الموقف من خلال مهارة التفكير الناقد ؟ 


التربية الإعلامية 





الفصل الثاني : الإعلام ومهارة التفكير الناقد 





الفصل الثاني : الإعلام ومهارة التفكير الناقد 


#فوائد استخدام مهارة التفكير 
الناقد مع وسائل الإعلام . 


عضرت تفن م ا 
الناقد عبر وسائل الإعلام ؟ 


من ؟ 

« يقول ماذا ؟ 
« بأية وسيلة ؟ 
لمن ؟ 
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ش الفصل الثاني : الصورة وتأثيرها 








فوائد استخ ام مهارة التضكير الناقد مع وسائل الإعلام 

.١‏ إن استخدام مهارة التفكير الناقد تساهم في بناء الوعي الإعلامي لدى الإنسان؛ 
وتساهده على تجنب فخ التضليل الإعلامي › والإثارة الإعلامية › بل والتسمم 
الإعلامي . 

؟. إن استخدام مهارة التفكير الناقد تساعد المتلقي على فرز المواد الإعلامية بين 
ما هو ( سلبي ورديء ) » وما هو ( إيجابي ونافع ) › وما ( بينهما ). 

*. إن استخدام مهارة التفكير الناقد تساهد المتلقي أن يكون متلقياً إيجابياً »قادراً 
على انتقاء المضمون الإعلامي وتحليله وتقويمه . 

4. في أوقات الحروب » والصراعات ؛ والأزمات › والأحداث الكبرى حول العالم › تزداد 
أهمية التفكير الناقد في التعامل مع وسائل الإعلام » وضرورة تفعيل هذه المهارة 


واستخدامها . 





- كيف نستخدم مهارة التفكير الناقد عبروسائل الإعلام ؛ 


بإمكاننا استخدم مهارات التفكير الناقد بتوجيه مجموعة من الأستلة لكل عنصر 
من عناصر عمليه الاتصال » حسب نموذج لازويل الشهير »الذي اقترح خمسة أستله 


من ؟ 
قول :اذا ٩‏ 
بآية وسيلة ؟ 

تمن ؟ 


وبأي تأثير ؟ 
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وهي الأسئلة المرتبطة بمعرفة ( المرسل وصانع المحتوى ) 
من هو المرسل وصانع المحتوى الذي قام بصنع هذه الرسالمّ وقام ببثها ونشرها وتوزيعها 
وإذاعتها ؟ 

هل هو جهن رسمينٌ حكومية ؟ آم جهن تجاريت ؟ آم تجمع مهني ؟ آم جمعيت نفع عام ؟ أم 
غير ذلك ؟ 


بل 
»يو 


أين يتم صنع هذا المحتوى ؟ ومن أين يتم بثه 9 ١‏ 





ما هي جنسيع المرسل صانع المحتوى 5 وما هو انتماؤه ؟ 


ما هي أهداف المرسل وصانع المحتوى» ولماذا يصرف على الرسالت ويمولهاء ويتحمّل 
تكاليفها ؟ 


هل أهداف المرسل تنمية المجتمع وتوعية المواطنين ؟ أم الربح التجاري ؟ أم أهداف أخرى ؟ 
من الذي يملك هذه الوسيلةّ الإعلاميت ويمولها ويملك قراراها ويحدد سياستها؟ 


من هو المسؤول عن المحتوى الإعلامي الذي يصنع الرسالة ؛ ويصوغ أهدافهاء ويرسم لها 
طريقها ؟ 


هل له قيم معلئنم ؛ ومعايير مهنينٌ واضحت » وسياسةٌّ إعلامينّ تتميز بالشفافيي؟ 


هل هو خبير ومطلع ومتخصص ے2 مجاله ؟ 


“ال 
سير 


هل يتمتع بالأمانت والعدالت والمصداقيت ؟ 


وأخيرا ... ما هي درجت الثقت بالمرسل وصانع المحتوى ؟ 


سے 
nt‏ 


2 
ا ج 526 چ ضيه الى که ج حال . 
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و0 


ثانيا : يقول ماذا ؟ وهي الأسئلة المرتبطة بمعرقفة ١‏ الرسالة والمحتوى ) 
2 هل هذه الرسالة والمحتوى خبر, أم رأي ‏ آم حقيقت: آم انطباع؛ ام خيال و 
5 ما هي المعلومات والأفكار والقيم والتوجهات التي تحملها الرسالت والمحتوى و 
مأ هي مصادر المعلومات والأفكار 2 هذه الرسالة والمحتوى ؟ وهل يمكن التحقّق منهاة 

3 هل نتعارض الرسالة والمحتوى مع الحقائق العلميت 9 


١ 
۲ 
شل تفارش الرسالة والمحتوى -ما لم يكن خبراً- مع معتقدات مسلمت وقطعيت لدى‎ 
المتلقي ؟‎ 


هل تتعارض الرسالة والمحتوى - ما لم يكن خيراً - مع قيم المجتمع ؟ 


8 كيف آميز بين الحقائق التي يمكن إثباتها أو التحقق من صحتها وبين الادعاءات 
أو المزاعم الذاتيت ‏ 





ماهي وجهة النظر التي عرضت من خلالها الرسالت والمحتوى و 

هل كان المحتوى شاملا ؛ وعرض جميع الآراء ووجهات النظر ؟ 

هل هناك تحيز وتحامل 2 الرسائة ؛ 

هل هناك مضامين مضمرة غير ظاهرة 2 الرسالت ؟ 

ماهي المعلومات ذات العلاقة بالموضوع, وتلك التي أقحمت على الموضوع؛ ولا ترتبط به 
هل هناك شيء محذوف تم استبعاده : ولم يظهر 2# الرسالت ٩‏ 


هل هناك تضليل إعلامي 2 الرسالت ؟ 


هل الرسالت جزء من حملت للدعاية أو البروباجند! ٩‏ 


هل عرض هذا المضمون 2 وسيل أخرى وكان مختافاً ؟ 
هل تتضمن الرسال إعلان وترويج تجاري مضمر وغير ظاهر ؟ 


إذا كان المحتوى إعلان نجاري .. هل هناك قيم وسلوك مضمدرّ _2 الإعلان , يخللاف 
الشكل الظاهر للترويج للسلعة أو الخدمت 9 


٦ 
۷ 
1۸ 
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2 
٠ 


ثالثا : بأية وسيلة ؛ وهي الأسئلة المرتبطة بنوعية ( الوسيلة وتقنياتها ) 





ماهي الوسيلتة التي أرسلت بواسطتها الرسالة والمحتوى والمضمون ؟ 


هل لتقنيات الوسيلت دور 2 بناء الرسالة وصنع المحتوى مثل : 
الصورة : حجمها قريبة أم بعيدة - زاويت التقاطها- إضاءتها - ألوانها ا ؤر“ 
البصرين عليها - سرعة حركتها .. الح . 
ب. الصوت : نوعيم الصوت › والمؤثرات الصوتية › والموسيقى المصاحيم ... الح. 
ماذا لو كان المحتوى معروضاً باستخدام مؤثرات أخرى ؟ ما الذي سينغير* 
هل للوسيلة بذاتها دور 2 التأثير على المحتوى ؟ 
ماذا لو كان المحتوى معروضا 4 وسيلت أخرى ؟ ما الذي سيتغير * 
هل مستوى الجاذبية 4 الوسيلت وتقنياتها وإبهارها هو الذي يدعوني للتعرض لحتواها ؟ 
بغض النظر عن جودة المحتوى ؟ 
هل تقنيات الوسيلي وجاذبيتها مبرر كاف لكي أتعرض لحتواها ؟ هل اختياري وقراراي 
كان صائيا ؟ 





رابعا : لمن ؟ وهي الأسئلة التي تخص (المستقبل- المتلقي - الجمهور) 


من هوالجدهورالستهدف بهذ الرسالة ولوك 


۳ 


هل أنا من الجمهور المستهدف ؟ وهل هذه الرسالة تعنيني ؟ ولادا * 





هل صنع هذا المحتوى 2 الأصل لجمهور مختلف * 
مادا نوجه هذه الرسالة والمحتوى إلى مجتمعي ؟ 
هل توجه هذه الرسالة والمحتوى إلى مجتمعات أخرى وجماهير أخرى ” 


عندما أقرر أن أكون من الجمهور الذي يتعرض لهذه الرسالت والمحتوى فهل هذا له لبه" 
قيميت أو أخلاقينّ أو معرفيم ” 

هل أفراد الجمهور الدين لا يتعرضون لهذه الرسالت والمحتوى يتحملون تبعات قیمیہ أو 
أخلاقينَ أو معرقيى مثلما تحملتها ؟ 


التربية الإعلامية | ٠١4‏ 
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خامسا :وباي تانير وهي الأسئلة المتعلقة بجوانب ١‏ النتيجة - الأثر - رد الفعل ) 
ماذا فهمت من هذه الرسالت والمحتوى ؟ 

هل الأشخاص الآخرون فهموا نفس الفهم ؟ وما هو فهمهم إذا كان مختلفا ؟ 

هل استفدت من هذه الرسالت 2 زيادة معرفتي أو تدعيم آرائي ؟ 

هل دفعتني هذه الرساليّ إلى اتخاذ موقف أو الحكم على شخص أو قضيت ؟ 

هل تعرضي لهذه الرسالت أدى إلى لفت نظري وتشتيت انتباهي عن قضية أو حدث آخر ؟ 
| من هو المستفيد من هذه الرسالت ؟ 


ماهو الهدف الدي كان ينوقعه مصدر الرسالت وصانع المحتوى ؟ وهل تحقق 





هل أدت هذه الرسالة إلى استثارتي أو انفعالي بها ؟ 


هل هذه الاستثارة أو الانفعال أمر إيجابي 6 


همل هذا الأثر الانفعالي أو الاستتارة التي حدتت لها تبعات قيميىي أو أخلاقين 
أو معرفيت 8 







هل سأكرر التعرض لهذه الرسالت والمحتوى مرة” أخرى ؟ 
هل أريد أن أقول شيئاً لمرسل الرسالة وصانع المحتوى ؟ 


E 


سے 


كيف أقوم بنوصيل رآيي وصوتي ووجهت نظري لرسل الرسالت وصانع المحتوى؟ 
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اطرح الأسئلة على وسائل الإعلام 
حلل الرسالة الإعلامية 
فكر بطريقة نافدة 
تی لا تتعرض للخداع .. !! 


ی ی رودو و رر ر ھی ع :منت دجي 0 





سرجه يسيع ةعمز :ده بع دیج زز 2 
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أولا : البحث عن المنظمات الإعلامية في الدول الأجنبية التي تمارس دور الرصد 
والمحاسبة الإعلامية ؛ ونقوم بنشر وتعليم مهارات التفكير الناقد مع وسائل 
الإعلام » وتدريب أغراد المجتمع على ممارستها بشكل صحيح وإيجابي . 


ثانياً : اخثر وسيلة إعلامية أو مضمون إعلامي معين » ويفضل أن يكون مادة مرئية 


مثل برنامج تلفريوني أو فيلم سينمائي أو مسلسل درامي أو قناة تلفزيونية: 
وحاول نطبيق أسئلة التفكير الناقد على هذه المادة . 


١‏ | التربية الإعلامية 


الفصل الثالث : السلوك الواعي إعلامياً 





الفصل الثالث : السلوك الواعي إعلاميا 


# مهارة حسن الا ختيار . 
# مهارة التواصل ورجع الصدى . 
# مهارة المشاركة التفاعلية في الحوار . 
# مهارة إنتاج المضامين الإعلامية 
( المفدونات كموذها ) : 


التربية الإعلامية ۱1۳ 


ODORS ابابا‎ 


الإعلام؟ ٠‏ الفصل الثالث : السلوك الواعي إعلاميا 








.١‏ إن الوعي الإعلامي لا يقتصر على تحليل الرسائل والمضامين الإعلامية وتقويمهاء 
والقدرة على قراءة طبقاتها المتعددة › والوصول إلى نتائج تتعلق بالحقائق 
والمعلومات › واستخدام مهارة التفكير الناقد › بل هو أكثر من ذلك. 

۲. إن الوعي الإعلامي يضمن أبضاً مهارة حسن الاختيار» والتواصل › والمشاركه 
في صياغة الرسائل الإعلامية والتأثير فيها . وكذلك أيضا إنتاج المحتوى 
الإعلامى . 

". هناك أريع مهارات تمثل السلوك الواعي إعلامياً وهي على النحو التالي : 


الاختيار. 
التواصل . 
المشاركةه . 
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الفصل الثالث : السلوك الواعي إعلاميا 








.١‏ من المتفق عليه أنه لا أحد يجبر أحداً على متابعة وسيلة إعلامية بمينع 
مقروءة أو مسموعة أو مرئية . 

؟. إن المتلقي هوالذي يستخدم الوسيلة الإعلامية › وليست الوسيلة هي اللي 
تستخدم المتلقي . ظ 

». إن المتلقي هو الدي يختار ماذا يقرا ؟ وماذا يسمح 5 وماذا يشاهد ؟ . 

5. إن الوعي الإعلامي بجوانبه المختلفة » وأدبياته المتعددة › يبني لدى المتلقي 
مهارة حسن الاختيار » ويساعده على اتخاذ قرار التعرض الانتقائي الناجح ؛ 
للمضمون الإعلامي الذي يناسبه ؛ وللوسيلة الإعلامية التي يتابعها » ويتأثر 
بهاء ويتفاعل معها . 





الخثن 
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Ga 
الفصل الثالث : السلوك الواعي إعلامياً‎ 





.١‏ رجع الصدى أو التغذية الراجعة هي أحد عناصر عملية الاتصال »وهي المعلومات 
التي تعود من المتلقي إلى المرسل . 


؟. قد يكون رجع الصدى إيجابياً ؛ ويشجع المرسل على الاستمرار في تقديم رسائل 
مشسابهة ؛ ويقو ي ويدعم سلوك المرسل بشكل مطرد ؛ وقد يكون رجع الصدى 
سلبياً ؛ وهو لا يشجع المرسل على توجيه رسائل مشابهة ؛ ويتطلب منه بل 
ويفرض عليه تعديل شكل أو محتوى الرسائل التالية التي يقوم بإرسالها. 
5 من هذا المنطلق تأتي أهمية رجع الصدى في عملية الاتصال ؛ والدور الكبير 
المنوط بالمتلقي ؛ لتعزيز الرسالة الإعلامية ودعمها ‏ أو كبحها وإيقافها . 
4.اعسبرعنرأيك ).. هكذا بكل اختصار يكون تجسيد سلوك المتلقي الواعي 
إعلاميا لكي تجعل القائمين على وسائل الإعلام » والمعلنين أيضاً يعرفون 
مشاعرك حول الرسائل الإعلامية: والمضمون والمحتوى › الذي يقومون بإنتاجه 
وتوزيعه ويثه . 

*. أخبرهم بما ترغبه ؛ وما لا ترغبه » شجع من حولك على هذا السلوك ؛ ودع 
أطفالك أيضاً يقومون بذلك . 

*. تواصل مع ملاك الوسائل الإعلامية وقيادييها » عبر اتصال هاتفي ؛ أو رسالة 
الكترونية › أو رسالة جوال ؛ أو رسالة عبر الفاكس › أو رسالة بريدية ..إلخ . 


إن رسالة واحدة أو انصال هاتفي واحد يمكن أن يغيئر الوضع إلى الأفضل . 


01 


و الإعالانات ١‏ لقيم ١‏ لني دومن يها عر 0 0 1 
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والخدمات المعلن عنهاء وأخبر الملاك 0 
والشركات لماذا تفعل ذلك ؟ , ظ 0 
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aaa‏ “لاست ةاعد 





.١‏ إن عامل المنافسة والتطور المتسارع لوسائل الإعلام يتيح أنماطاً مختلفة من 
تشجيع الحوار والمشاركة بالرأي » بين وسائل الإعلام والجمهور ٠‏ 
؟. من وسائل المشاركة بالرآي والحوار ٠‏ 
أ. التعقيب على ما ينشر في الصحف والمجلات من مقالات ومواد تحريرية؛ 
9 مادة تحريريه نة للصحيفة أو المجلةه › > تعقيبا اً بالموافقة أو المخالفة 
حول ما نشر فيهاء لكي ينشر شي الصحيفة ذاتها . 
5 المداخلة الصوتية عبر الهاتف › أو المداخلة المكتوية عبر وسائل الاتصال؛ 
في البرامج التلفزيونية والإذاعية المباشرة . 
والإذاعية. 
د. التعليق المكتوب على الأخبار والمقالات والمحتوى في وسائل الإعلام 
الحديد» وهو من أوسع أنواع المشاركة وأكثرها انتشاراً . 
۳ إن المشاركة بالرأي e e a‏ ا 





٤‏ من وسائل نجاح المشاركة 
التفاعلبيه : الالتزام بالموضوع 
2 التخلي عن ٠‏ المقدمات» 





تحديد الهدف › وصوح الفكرة» 
بساطة التعبير › والإيجاز 
والاختصار . 1 
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ا ١‏ بفب؟ب لش 


الفصل اثالث : السلوك الواعي إعلامي] 


رابعا : مهارة إنتساج المضامين الإعلامية( المدونات نموذجاً ) 


إن تكنولوجيا الإعلام الجديد جعلت من حرية الإعلام حقيقة لا مفر منها : 
وأصبح بإمكان أي شخص لديه ارتباط بالانترنت أن يصبح ناشراً وصائعاً 
للمحتوى الإعلامي » وأن يوصل رسالته إلى جميع أنحاء العالم بتكلفة لا تكاد 
ونظراً لنداخل الوسائل الإعلامية في بنية الإعلام الجديد » والامتزاج الذي جرى 
بين النص المكتوب والصورة والصوت والفيديو ‏ فقد أصبح لإنتاح المضمون 
الإعلامي في الإعلام الجديد خصوصية فريدة ؛ تتجاوز الهياكل السابقة في 
وسائل الإعلام التقليدية › ويمكننا أن نلمس هده الروح الجديدة لإنتاج المضمون 
الإعلامي من قبل الأغراد » وامتزاج الأدوات والوسائل » من خلال بعض التوجيهات 
التي قدمها ( ستيفن فرانكلين ) من المركز الدولي للصحفيين » كدليل 
مختصر للمدونين والصحفيين الالكترونيين ؛ نختار منها ( بتصرف ) ما يأتى: 
.١‏ لدینا جميعاً أخبار وقصص لنرويها ؛ والانترنت يتيح لنا فرصة أن نروى قصصنا 


للعالم . 

۲. أنا مدو ن لا يريد جميع الناس أن يصبحوا صحفيين شعبيين ؛ ولكن البعض 
يريد ذلت. 

؟. فك ر انڪ صوت لمجتمعك ۽ واجعل ما هو هام بالنسبة لك هام بالنسبة 
للآخرين أيضاً. 


؛. اجعل الأخبار التي تريد كتابتها واضحة » واشرح سبب أهميتها . 

*. يجب تقديم أكثر ما تستطيع من التفاصيل › وإن أمكن أضف صوراً , وفيديو 
لإظهار الحقيقة في تقريرك . 

5. إذا استطعت قم بنسخ الوثائق ثم تحميلها لتأكيد دقة ما تقول »وإن أمكن تحميل 
نسجيلات صوتية رقمية ؛ قم بذلك › فكلما رأينا وسمعنا نصدق أكثر 

۷. قد يكون لديك وجهة نظر أو رأي > ولكن إذا أردت أن يلتفت إليك الناس فيجب 
أن تعطيهم فرصتهم لاتخاذ وجهة نظر خاصة بهم . 
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الفصل الثالث : السلوك الواعي إعلاميا 








۸. يمكنك تقديم المعلومات التي ترى أنها هامة » ثم اشرح وجهة نظرك فعندما 
يشعر الناس بمصداقيتك سيعاودون الدخول على موقعڪ . 

. تعلم كيفية استخدام الكاميرا بشكل جيد حيث تلتقط صوراً تعبر عن الحدث؛ 
ونفس الشيء إذا استطعت تسجيل الأصوات على المسجل الرقمي › أو على 
كاميرات الهواتف المحمولة أيضاً لدعم قصتڪ . 

.٠‏ إذا استخدمت كلمات لتصوير مشهد أو وصف الأشخاص الذين تتحدث عنهم 
ستجعلها أكثر تشويقاً ؛ وتقرب الناس أكثر من الأحداث التي شاهدتها . 

. اعتمد على الكلمات القوية لجذب التاس ولكن لا تبالغ في الوقائع‎ .١ 

۲. إذا كنت تورد قصة استخدم الدراما والتشويق . 

٠‏ . أخبر القراء في البداية ما أردتهم أن يعرفوه » فإذا كانوا غير مهتمين بالأمر 
يمكنهم الذهاب إلى مكان آخر في ثوان . 





ا مجه وعم ی و يو و ا حي اجنو دج HOYEN‏ لبن لكايه ke O ERED‏ هت ليا 11 DAN RARE ge E‏ ند كله 1 ا 





















LN‏ سن ال MEI‏ ا 





er‏ دعت EEN TON RDNA Gr Sn: ORNL: as 2 4802 r i‏ بسي جهن سق r ga‏ ال E rasa‏ ال لبج ORRIN NEDIN DDR, stl,‏ وا 








كيف نتعامل مع الإعلام؟ الفصل الثالث : السلوك الواعي إعلامياً 





5 . استخدم القوائم والعناوين الفرعية لبقائهم مهتمين ؛ واستخدم الوصلات التي 
تؤدي إلى أماكن بها المزيد من المعلومات . 

16 استخدم العديد من أساليب الكتابة مثل أسلوب السؤال والجواب » أو تحرير 
اللاخباربآسلوب الصفحة الأولى بالجريدة › أو الكتابة بصيخة المتكلم 
المستخدمة في كتابة اليوميات , أو أن تبدأ بمشهد أو قصة شخصية ثم تنتقل 
إلى القصة الأكبر . 

5.ابن قصتڪ كالبناء مستخدماً مجموعة متنوعة من العناصر : قصص › 
أفسئلة واجوينة الصور, الفيديو » والتسجيلات الصوتية ؛ فكلما استخدمت 
أشكال مختلفة من وسائل الإعلام لرواية قصة صحفيه أو معلومة أو رأي ستكون 
أقوى. 

۷. عندما يشعر آخرون نڪ تقدم الصورة كاملة سيعتمدون عليك كمصدر 
للمعلومات . 

۸. كن صريحاً وعادلاء وقدم وجهه نظر الأخرين ؛ ووضح أن هناك عدم اتفاق 
فيما تكتبه. 

9. تقل أحكثر مما تعرفه » واعترف يأن لديك هذا القدرفقط من المعلومات › 
واستعن بالآخرين عندما يكون هناك معلومات لا تستطيع الحصول عليها . 

٠٠‏ شي المقابلات ابحث عن معلومات في خلفية الموضوع › واطرح الأسئلة التي 
ستقدم تفاصيل وتحليل › واستعملها كحجارة البناء » ولكن اجعل عقتلكت 
متفتحا ومرناً لتخيير البناء الدي تبنيه . 

١‏ ا لنفسك بين زملاثك بنشر معلومات غير دقيقة › ولا تقل 

شياء يمكن أن يكون لها تأثير قوي على الآخرين إلا وآنت على ثقة من أن هذه 
اام 0 فيما كتبته قبل أن ترسله . 

۲. يمكنت الاعتماد على الآخرين لمساعدتك ؛ وعندما يأتونك بالمعلومات 
استخدم كلماتهم وعدد المصادر التي ذكروها › وتأكد منها » ثم عليك أن 
تحرر وتجمع الكلمات والصور والتسجيلات الصوتية التي قدموها إليك . 
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الفصل الثالث : السلوك الواعي إعلاميا 


1 إعطاء الآخرين دور في عملك مهم جد اء فهذا يشجعهم وينقل لهم اهتم امد 
كما أ نه يفتح الباب أمام آراء مختلفة وأصوات مختلفة ‏ وطرق مختلفة 0007 
فمن الجيد السعي وراء خلق محادثات حقيقية مستنيرة ٠‏ 

4. في النهاية ضع خاتمة معتمدة على ما تعتقد أنه حقيقي » فها يؤكد للقراء 
أنك تريدهم أن يصنعوا قرارهم بأنفسهم . 

.٥‏ لماذا تحتاج إلى صوتك ؟ 
عندما نعيش في صمت نعاني أيضا أفي صمت » وعندما نعيش بمضردنا نعاني 
بمفردنا > ولكن عندما نتكلم نكسر حاجز الصمت ولا نصبح بمفردنا › هذا 
هو عملت . 
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DONORS 


اتات .ب فصل اثالث : السلوك اواعم إعلاع 


۱۷۲ 





أولا : هل تتدكر حالات وقضايا إعلامية كان للسلوك الواعي إعلامياً دور كبير في 
إحداث تغيير إيجابي فيها » سواءاً على المستوى العربي أو المستوى العالمي؟ 
ثانياً : ما هي معاييرك في انتقاء القنوات الفضائية المفضلة التي تقوم بمشاهدتها ؟ 





ثالثاً : هل سبق لك التواصل عبر رسالة قصيرة 5115 مع إحدى وسائل الإعلام 
لإبداء رأيك في مادة معينة تبثها أو تنشرها تلك الوسيلة › سواءاً كان 
الرأي إيجابياً داعماً أو سلبياً ڪابحاً ؟ 








رابعاً : هل سبق لك التعليق برأيك على أحد الموضوعات أو المقالات أو الأخبار 
في المواقع الإلكترونية الكبرى للصحف أو القنوات على شبكة الانترنت ؟ 


التربية الإعلامية 


الفصل الرابع : كيف تكون منت منتجا للمحتوى الإعلاعب ؟ 





الفصل الرابع : كيف تكون منتجاً للمحتوى الإعلامي ؟ | 


9 من ؟ | 
# يقول ماذا ؟ | 
« بأية وسيلة ؟ | 
سه لمن ؟ 


« بأي تأثير ؟ 
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كيف نتعامل مع الإعلام؟ الفصل الرابع : كيف تكون منتجا للمحتوى الاعلامي ؟ 
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الفصل الرابع : كيف تكون منتجا للمحتوى الإعلامي ؟ ٠‏ 





.١‏ إن الاتصال عملية مكونة من عدة عناصر»› كما تم توضيح ذلك في الفصول 
الأولى. 

؟. من أفضل النماذج التي توضح عناصر عملية الاتصال نموذج ( لازويل ) المكون 
من خمسة أسئلة : 
من؟ 

يقول ماذا ؟ 

بأية وسيلة ؟ 
لمن ؟ 

ويأي تأثير ؟ 





*. من المهم أن تبقى هذه الأسئلة المعبرة عن عملية الاتصال حاضرة في ذهن 
منتج المحتوى الإعلامي : 

؛. يجب على منتج المحتوى الإعلامي معالجة كل عنصر بحيث يكون عاملاً فعالا 
في نجاح عملية الاتصال . 

۵. ستقوم بتوزيع بعض الإرشادات والتوجيهات المقترحة » حسب الأسئلة الخمسة 
لتمثل إشارات وملامح أساسية لتعزيز عملية الاتصال » وإنتاج المحتوى الإعلامي 
الناجح . 


التربية الإعلامية 
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الفصل الرابع : كيف تكون منتجا للمحتوى الإعلامي ؟ 





أولا : مسن ؟ ٤‏ 0 وهي العناصر المرتبطة بشخصية ( المرسل وصائع المحنوى | 


حرّد أهدافك بدقت » وكن واعيا تماما بالهدف الذي تريده ؛ وترغب فيه ؛ وتسعى إليه . 













تدرّب على مهارات التواصل كمهارة القراءة ومهارة الاستماع » ومهارة السؤال ؛ ومهارة 
التحدثء ومهارة الكتابت . 


تدرّب على مهارات التفكير العليا وهي : حل المشكلات ؛ واتخاذ القرار ؛ والتفكير الناقد ؛ 
والتفكير الإبداعي . 


تدرب على المهارات التقنيةٌ والفنييى الخاصحٌ بالوسيلة الإعلاميہ التي تستخدمها. 


كن ا الإفصاح عن هويتك والتعريف بنفسك › لأن العملية الاتصاليت الصادرة 
من مصدر مجهول لا تحظى بالثقة الكافية ؛ ولا تعطي الأثر الفعال : 


كن واثقاً من نفسك فهذا سيولد الثقتّ فيما ستقوله أو تفعله : 


يجب أن يكون لديك قدر جيد من المعرفت 2 الموضوع ؛ فلا تقول ما لا تعرف» ولا تنقل ‏ 
مضمونا لا تفهمه . 


بحب أن دكون اتجاهمك نحوالموضوع اتخات ليكون الاتصال فعثالاً ؛ فإذا لم يؤمن المصدر 
٠‏ بصدق ما يقوله ویقننع به ؛ ؛ يصبح من الصعب عليه أن يقنع الآخرين ٠‏ 


تخا أن ون اتحاهك تحاه المتلقى والجمهور اتجاهاً إيجابياً » فحين يدرك المتلقي أن 
ريه نامف معه يصبح أقل انتقادا درسائله :ويزداد احتمال تفهمه واستيعابة 


للرسائل المقدمة. 


احرص على بناء مصداقيتك لدى جمهورك بأن تكون خبيراً 4 موضوعك ؛ مطلعا على 
تفاصيله » تنقل الرسائل بأمانت وبدون تحير. 


كن جذابا قريباً من الجمهور» 2 النواحي النفسيت والاجتماعي ' وابن معهم جسورا من 
الود والألفت» Ks‏ ل من القلق والضغط والتونر وعدم الآمان . 
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محيف عامل مع الإعلام؟ 





الفصل الرابع : كيف تكون منتجاً للمحتوى الإعلامي ؟ 





ثانيا : يقول ماذا ؛ وهي العناصر المرتبطة بمضمون ( الرسالة والمحتوى ) 


١ 


الرسالة هي المضمون والمحتوى الذي يصنعه المرسل ليعبتر عن أهدافه » فهي العبارات التي 
تقال ؛ والمعلومات التي تقدم؛ والاستنتاجات التي نخرج بهاء والأحكام التي نقترحها. 


اختر الرسالة التي تتفاعل مع اهتمامات المتلقي وتستجيب لمصالحه . 


يجب أن تكون الرسالت واضحنّ وبسيطت ومفهومت › قابل للمشاهدة › أو قابليّ للقراءة ؛ أو 
قابلہ للاستماع . 


لتكن رسالتك واقعية ؛ تعبتر عن الواقع › وتجنب استخدام التجريد » سواءا 2 الأحداث أو 
الظروف أو المواقف . ظ 


نكن الرسالة قابليّ للتحقق » وتشتمل على جمل وعبارات عمليت ؛ يمكن اختبارها والتأكد 
منهاے الواقع . 


استخدم وسائل تأثير عاطفينّ نخاطب المشاعر والقيم والعواطف والأحاسيس . 
استخدم وسائل إقناع عقليت بالأدلت والشواهد والمنطق . 


لتكن الرسالنٌ ذات نامج واضحمٌ تبيتها للم للمتلقي ' ولا تكن مضمرة وصمنيي . 


استخدم المصادر الموثوقت للنقل عنها ؛ مع الإشارة إليها بوضوح بأنها مصدر المعلومات . 


احرص على العنايت بحفوق الملكينٌّ الفكريت واحترامها وعدم انتهاكها . 


تذڪر أن أهم عناصر الرسالت وأكثرها قبولا للفهم والتلقي هي الواد التي تبدأ بها 
الرسالة» ثم المواد التي تأتي ج النهايت» بينما التي تأتي بط الوسط هي الأقل أهميت . ظ 


كرر الرسالت للحصول على أفضل تأثير » ولكن مع تنويع الشكل ؛ والوسيلت. وطريقة 


١‏ الطرح والمعالجي. 
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الفصل الرابع : كيف تكون منتجا للمحتوى الإعلامي ؟ 





ثالثا : بأية وسيلة ؛ وهي العناصر المتعلقة بنوعية ( الوسيلة وتقنياتها ) 


الوسيلة هي الوعاء الذي يحمل الرسالتّ ويؤثر فيها ؛ فإما أن يزيد أو يقلل من فعاليتها . 





الوسيلة إما أن تكون نصاً مكتوباً 2 جريدة آو مجلت » أو منتدى الكتروني › أومدوني» آو 
وإما إن تكون صوتا 2 إذاعت أرضية أو رقميت أو فضائية» أو وسائل البث الشخصيتة على 
الإنترنت ... إلخ. 

وإما أن تكون صورة تلفزيونيت متحركة ملوننّ 2 قناة فضائية › أو تلفزيون تفاعلي أو 
أرضيء أو مقاطع فيديو 2 الإنترنت؛ أو الهاتف الجوال ... إلخ . 


اختر الوسيلت التي تتناسب مع الرسالت والفكرة والمضمون › والهدف الذي تسعى 
a‏ 


هو 


اختر الوسيلء التي تتناسب مع الجمهور المستهدف ؛ وعاداته الاتصالييّ ؛ وطريقمَ تعرضه 
للوسيلة » وتفاعله معها؛ وتأشرها عليه . 


اختر الوسيلي التي تتناسب مع قدراتك ومهاراتك واهتماماتك 5 وإمكانياتك الماديي . 


اخترالوسيلة التي تتناسب مع عامل الوقت»إذا كان الوقت مهما وفعالا بالنسبت للموضوع 
والفكرة والهدف . 

اختر الوسائل المكتويي التي تتعامل مع النصوص التحريريثٌ لتوصيل الرسائل الصعبير 
والمعقدة » فهي الأفضل 2 هذا المجال . 


اختر الوسائل الصوتيح للرسائل البسيطة السهلة التي تتطلب تنشيط الخيال . 


اختر التلفزيون ومقاطع الفيديو لعرض الرسائل البسيطة السهلة › لأنها أفضل وأسهل 
تذكرا ؛ وذات إمكانيات أكبر؛ حيث تجمع الرؤية والصوت والحركة واللون » وتكبير 
الأشياء الصغيرة › وأنواع الحركات والمؤثرات البصرية والصوتيت 


تذكر أن التلفزيون هو أكثر الوسائل فعاليت 4 تغيير الاتجاهات › ثم الإذاهت ثم 
الوسائل المكتويت . 


التربية الإعلامية ۱۷۷ 
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فنك 














رابعا :لمن ٠‏ وهي العناصر المتعلقة بالطرف الآخر وهم (المتلقي - الجمهور) 


المتلقي هو أهم حلقة ب4 عملي الاتصال › والجمهور هو أهم عنصر 2 صناعي الإعلام . 


حدد جمهورك وتعرّف عليهم ؛ وحدّد ماهي خصائصهم السكانية ؛ »> مثل العمر, ؛ والنوع , 
والتعليسم والدخل ؛ والوضع الاجتماعي ؛ والانتماء الديني؛ وما هي خصائصهم النفسيد 
مثل المشاعر› والسلوك ›والآراءء والقلق › والانفتاحيت؛ والثقح بالنفس ؟ وما هى البيكي 
الإعلاميية التي يعيشون فيها ؟ والوسائل الإعلامية والتقنية التي تناسبهم ؟ ما هي 


اتجاهاتهم › وعاداتهم لهم › ودوافعهم › ' واهماماتهم ‏ وحاجاتهم . وخصائصهم الشخصيت 
. والنفسيت والإقناعيت ؟ 


لا تطلب من الناس أن يفهموك ويتفاعلوا معك قبل أ أن تبذل قصارى جهدك لمحاولت 
فهمهم أو لا ؛ فهذا التفاهم المشترك هو الخطوة الأولى للتواصل . 


. حدد المضمون الذي يناسب جمهورك » ويلبتي احتياجاتهم الحقيقيت . 


) اختر الوسيلة التي تناسب جمهورك ‏ دون تحميلهم جهداً أو تكلفت إلا الحد الأدنى . 


استخدم الكلمات والتعابير والصور المألوفت للجمهور, وكارك E‏ روابظ | E‏ 
معهم مئن بدانّ التفاعل الاتصالي . 


لبر و ت مركن و فهناك الجمهور 
3 الؤيدء والجمهور المعارض » والجمهور الذي لم يتخذ موقفاً. 


تذكر أن الجمهور يختلف بحسب سرعة وسهولت إقناعه والتأثير فيه ؛ فهناك الجمهور 

الحساس » سسريع الاقتناء والتأثر مثل الأطفال ؛ وهناك الجمهور الناضج الذي لا 
) خسم اوس ا الإعلام؛ويتمتع بالوصي الإعلامي ؛ وهن اك الجمهوراللاميالي وهو 
الذي يتعامل مع الرسائل الإعلاميت بإهمال تام ولا مبالاة. 
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خامسا :باي تا تاثير؟ ‏ وهي الأسئلة التي تعالج (النتيجة - الأثر -ردالفعل - رج ع الصدى) 








الأثر هو نتيجة الاتصال ؛ وهو الهدف من هذه العملية.: 


حده ما ضوالفرض والوظيفة من هذه العملينَّ الإعلاميي ؛ هل هي نقل الأخبار؛ أم 
يم المعلومات »آم الترغيه ؛ أم الإعلان والترويج ° 


حدد ماهو مجال التأثير الذي تتوقع أ أن تعمل فيه رسالتك » هل هوالمعرفة والإدراك 
والغهم ؛ أم الاتجاهات والقيم ؛ آم السلوك والتصرف ؟ 


اختبر إحساسك الشخصي تجاه رسالتك ؛ ومدى فاعليتها وتأشيرها. 


تاڪد من وصول رسالتك ومدى فهم الجمهور لها واستيعابهم لضمونها . 


تعرف على ڪيفية استقبال الجمهور لرسالتك ٬‏ وكيفين إدراكه وتفسيره ي ر ي 
سيتصرف بإزائها؛ وهل سيتفاعل معها ؛ ويقبل عليها ' أم سيقطع الاتصال ولن يكرر 
التواصل ° 


قم بقياس رجع الصدى : سواءاً أكان ذلك كمياً آم نوعياء سلبياً أم إيجابياً؛ فوريا أم 
مؤجلا. 


٠‏ هل تحقق الهدف من هذه العملينّ الاتصاليم ؟ 


راجع نفسك مع مضمون رسالتك وأثرها ونتائجها وهل تنسجم وتتوافق مع أخلاقك 
وقيمك ومبادئك ° 
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الفصل الرابع : كيف تكون منتجا للمحتوى الإعلامي > 





أولا ٠‏ البحث عن مفهوم المحتوى المنتج من المستخدمين (006/8]60ع-562] : )06 
001161) ومدى أهميته في مجال الإعلام في السنوات الأخيرة › والدور الكبير 
الذي يزداد أهمية في الستوات القادمة ؛ وهو يمثل فرصة كبيرة للمشاركة 
بفعالية في صناعة الإعلام الجديد في العالم المعاصر . 


ثانياً : إنتاج محنوى إعلامي صوتي أو مرئي أو مكتوب › والقيام بنشره عبر وسائل 
الإعلام الجديد في شبكة الانترنت . 


۸١‏ | التربية الإعلامية 











الفصل الخامس : الإعلام الجديد 





الفصل الخامس : الإعلام الجديد 
« مرادفات الإعلام الجديد . 
ه تعريف الإعلام الجديد. 
#ا وسائل الاعلام الجديد . 
د خصائص الإعلام الجديد . ٤‏ 
ه العلاقة بين الإعلام التقليدي 

والإعلام الجديد . 
له مقارنة بين الصحافة التقليدية 
« الظواهر التي صاحبت الإعلام الجديد . 
#ا مهارة التفكير الناقد والإعلام الجديد . 


#الإعلام الجديد .. والفرصة السانحة . 
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كيف نتعامل مع ال الفصل الخامس : الإعلام الجديد 





الفصل الخامس :الاعلام الجديد 





.١‏ تمثل ثورة المعلومات التي يعيشها العالم في الوقت الراهن أحد أهم مراحل 
التطور التاريخي الكبرى في تاريخ الإنسانية . 

؟. من أهم نتائج هذه الثورة المعلوماتية التغيرات الكبرى التى حدثت في الصناعة 
الإعلامية: وأنماط استهلاك المعلومات › وإنتاجها › ونشرها ., والتشارك في 

۳. أدى هذا التطور الكبير إلى انقسام القطاع الإعلامي إلى مجالين : 

أ. الإعلام التقليدي : الذي يضم الصحف والمجلات والإذاعة والتلفزيون . 


ب .اعلام ا لجديد :الذي يقوم على تدفق المعلومات عبرشبكة الانترنت والهاتف الجوال . 





يطلق على الإعلام الجديد العديد من المسميات والمصطلحات ومنها : 

الإعلام الرقمي ١‏ الإعلام التفاعلى » إعلام المعلومات › إعلام الوسائط المتعددة ؛ 
الإعلام الشبكي الحي على خطوط الاتصال ( 116013 ©01102()) » الإعلام السيبروني 
(Cyber 716013 (‏ « والإعلام التشعيبي ( Hyper Media‏ ( . 





الإعلام الجديد هو العملية الاتصالية الناتجة من اندماج ثلاثة عناصر : 
١-الكمبيوتر‏ ۲- الشبكات -٣‏ الوسائط المتعددة 


ا کچھ <> ن ی 
E‏ ع 9 
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تعددت وسائل الإعلام الجديد وأدواته ؛ وهي تزداد تنوعاً ونمواً وتداخلاً مع مرور 
الوقت » ومن هذه الوسائل ٠‏ 

المحطات التلفزيونية التفاعلية › ؛ والكابل الرقمي ؛ والصحافة الإلكترونية ؛ 
ومنتديات الحوار؛ والمدونات › والمواقع الشخصية والمؤسساتية والتجارية ؛ ومواقع 
الشبكات الاجتماعية ومقاطع الفيديو » والإذاعات الرقمية ؛ وشبكات المجتمع 


الافتراضية » والمجموعات البريدية» وغيرها . 

بالإضافة إلى الهوائف الجوالة التي تنقل الإذاعات الرقمية والبث التلفزيوني 

التفاعلي › ومواقع الانترنت والموسيقى ومقاطع الفيديو » والمتاجرة بالأسهم؛ 
والأحوال الجوية » وحركة الطيران ؛ والخرائط الرقمية ؛ ومجموعات الرسائل 

النصية والوسائط المتعحددة . 





تز ز الإعلام الجديد بالعديد من الخصائص ومنها : 

١‏ التفاعلية : حيث يتبادل القائم بالاتصال والمتلقي الأدوار» وتكون ممارسة الاتصال 
ثنائية الاتجاه وتبادلية » وليست في اتجاه أحادي ؛ بل يكون هناك حوار بين 
الخا شب 


؟. اللاتزامنية :وهى إمكانية التفاعل مع العملية الاتصالية في الوقت المناسب للفرد؛ 


يكون ناشراً يرسل رسالته إلى الآخرين . 
٤‏ الحركة والمرونسة : ؛ حييث يمكسن نقل الوسائل اجام ب وبي را رايا جهدة 


الكفية » بالاستفادة من الشبكات او 
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SLES‏ « لقصل الخامس : الإعلام الجديسد 


6. الكونية : حيث أصبحت بيئة الاتصال بيئة عالمية > تتخطى حواجز الزمان 
والمكان والرقابة . 


5.اندماجالوسائط ؛ في الإعلام الجديد يتم استخدام كل وسائل الاتصال » مثل 
النصوص» والصوت > والصورة الثابتة > والصورة المتحركة > والرسوم البيانية 


ذنائيهة وثلاثية الأبعاد ...لخ . 


.١‏ الانتباه والتركيز : نظراً لأن المتلقي في وسائل الإعلام الجديد يقوم بعمل فاعل 
في اختيار المحتوى ٠‏ والتفاعل معه ‏ فإنه يتميز بدرجة عالية من الانتباه 
والتركيز, بخلاف التعرض لوسائل الإعلام التقليدي الذي يكون عادةٌ سلب 
وسطحياً . 
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واسترجاعهاء كجزء من قدرات وخصائص الوسيلة بذاتها . 





خامسا :العلا نة ينا ١‏ مو 5 الت ل دي وا لإعلام الجديد 0 
.١‏ هناك مناضة شديدة وضارية بين وسائل الإعلام التقليدي والإعلام الجديد . 


؟. هناك أرقام مؤحدة حول انحسار عدد المتابعين لوسائل الإعلام التقليدي وازدياد 
مستخدمي الإعلام الجديد في المجال الصحفي . 

۳. بعض وسائل الإعلام التقليدي 
أخدذت تعيد تكوين نفسها› 
ونعيد بناء ذاتها لتندمج في | 
الإعلام الجديد وتكون جزء ٠‏ 
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محافة التقليدية والصحافة الإلكترونية ` 





.١‏ الصحيفة الورقية التقليدية تجمع الأخبار والمحتوى › وتحررها » وتخرجها في 
نصوص وصور ثابتة بأنواعها » ويتم طباعتها ورقياء لتوزع في اليوم التالي . 

؟. الصحافة الإلكترونية صحافة آنية » يتم تجديدها وتحديثها طوال اليوم » وعلى 
مدار الساعة , وتحتوي النصوص المكتوية › والصور الثابتة › والرسوم البيانيه › 
ومقاطع الفيديوء والتفاعل الآني » والمشاركة الفعالة مع الجمهور › وذلك في 
التعليق الفوري على الموضوعات والأخبار » والمشاركة في استطلاعات الرأي . 
كما تتميز النصوص المكتوبة في الصحافة الإلكترونية بأنها (نصوص نشطة)ء 
تعطي تفصيلات ومعلومات أكثر عند النقر على الكلمة المفتاحية ذات الدلالة 
في النص » وغالباً ما تكون (الكلمات النشطة) ذات لون مختلف في الكتابة » وذات 
وتتميز أيضاً أخبار الصحافة الإلكترونية ومقالاتها بأنها مصحوية (بروابط) تقود 
المتلقي إلى أخبار سابقة ذات صلة » أو مقالات أخرى لكاتب المقال وهكذا . 

*. هناك جوانب كثيرة للمقارنة ؛ إلا أننا اقتصرنا فقط على الجوانب المتعلقة 
بالإمكانيات التقنية للصحافتين التقليدية والإلكترونية . 


ب نامز عطي امنا" 


NORAD RRR بحت يد عق يمت‎ e2rî 
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.١‏ كسر احتكار المؤسسات الإعلامية الكبري 

؟. ظهور طبقة جديدة من الإعلاميين » وأحياناً من غير المتخصصين في الإعلام : 
إلا أنهم أصبحوا محترفين هي استخدام تطبيقات الإعلام الجديد » يما يتفوقون 
فيه على أهل الاختصاص الأصليين . 

1 هور منابر جديدة للحوار؛ فقد أصبح باستطاعة أي فرد في المجتمع أن يرسل 
ويستقبل ويتفاعل ويعقب ويستفسر ويعدّق بكل حرية ؛ وبسرعة فائقة . 

5. ظهور إعلام الجمهور إلى الجمهور . 

4. ظهور مضامين ثقافية وإعلامية جديدة. 

.١‏ المشاركة في وضع الأجندة . ينجح الإعلام الجديد أحياناً في تسليط الضوء 
بكثافة على قضايا مسكوت عنها في وسائل الإعلام التقليدية » مما يجعل هذه 
القضايا المهمة هاجساً للمجتمع › للتفكير فيها ومناقشتها ومعالجتها . 

. نشوء ظاهرة المجتمع الافتراضي والشبكات الاجتماعية : . وهي مجموعة من 
الأشخاص يتحاورون وينخاطبون باستخدام وسائل الإعلام الجديد › لأغراض 
مهنية أو ثقافية أواجتماعية أوتريوية ؛ وشي هذا المجتمع تتميز العلاقات يأنها 
لا تكون بالضرورة متزامنة , والأعضاء له يحضرون في نفس المكان ؛ والتواصل 
يسم دون الحضور » وقد يكون المجتمع الافتراضى صي أكثر قوة وفعالية من المجتمع 
الحقيقي > وذلك لأنه يسكون بسرعة > وينتشر عبر المكان ؛ ويحقق أهدافه بأقل 
قدرمن القيود والمحددات . 

6. تفتيت الجماهير: ٠‏ مع التعدد الهائل والتنوع الكبيرالدي لم يسبق له مثيل 
شي التاريخ فقد بدأالجمهور يتفتت إلى مجموعات صغيرة ؛ بدلا من حالة 
الجماهيرالعريضة لوسائل الإعلام التقليدية , وهكذا انتقل الإعلام إلى مرحلة 
الإعلام الفتوي وال علام المتخصص. 
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الفصل الخامس : الإعلام الجديد 





إن مهارة التفكير الناقد تكون أكثر أهمية وأشد الحاحاً عند التعامل مع وسائل 
الإعلام الجديد » والانترنت بصوره ة عامة ؛ أن الأمر يزداد تعقيداً مع غموض وعدم 


وضوح الشخصيات الحقيقية التي تتفاعل في إطارالإعلام الجديد أحياناً . كما أن 
الحرية التي لا تحدها حدود الزمان والمكان والرقابة تديح نشر أخبار غير صحيحة: 
وشائعات مغرضة › وأفكار خاطئة؛ كما يمكن أن تقود إلى ارتباطات مدمرة بشبكات 
الجريمة المنظمة » والإرهاب ؛ والمخدرات» وغسيل الأموال ؛ وغيرها من المخاطر 
المحتملة. 





يمثل الإعلام الجديد فرصة للمجتمعات والثقافات أن تقدم نفسها للعالم › فال علام 
الحديد ويشكل خاص الانترنت فتحت المجال أمام الجميع بدون استثناء ويدون 
قيود لوضع ما يريدون على شبكة الانترنت ليكون متاحاً للعالم رؤيته › وهذا ينطلب 
استعداداً حقيقياً للاستثمار في هذه الوسيلة » والأهم من ذلك استثمارها بشكل 


إيجابي » ناجح ومؤثر وفعال . 
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الفصل الخامس : الإعلام الجديد 





أولا : ماذا تتوقع أن يحصل في مجال الإعلام الجديد بعد خمس سنوات ؟ 


ثانياً : في ظل هذا الازدحام والضوضاء الشديدة التي تحيط بالإنسان المعاصر, 


أين وكيف يجد الإنسان الطمأنينة والهدوء والاستقرار النفسي 5 
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الفصل الأول : مهارة الحديث ا 


» تخطيط الحديث المنظم . ١ ٠‏ 
# سمات المتحدث الناجح . 
« مستلزمات الحديث المؤثر . 


» المداخلة التلفزيونية . 
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الفصل الأول : مهارات الحديث 





الفصل الأول : مهارة الحديث : أحد مفاتيح نجاحك الإعلامي 


الاجتماعية » بسبب الحديث اللامبالى غير الدقيق » أكثر مما نفقده من خلال 

؟.الطريقة التي نتكلم بها تدل علينا » أي تكشف عن جوانب شخصيتنا ؛ وقيمنا 
وأخلاقنا » وذكائنا » أكثر مما توضحه طريقتنا في المشي أو الأكل أو اللبس 
أو القراءة . 

*. وعندما نتحدث عن الإعلام والتأثير › فإننا في حاجه حقيقية لتعلم مهارة 
الحديث » حتى نتمكن من تحقيق اتصال ناجح مع الآخرين › وتحقيق هدفنا 
من الاتصال . 

7 إن الحديث المنظم الذي يجري فى محال العمل › ومناقشات المتخصصين › 
والمناقشات التى تتم فى الندوات والمحاضرات والمؤتمرات » والخطب والمناظرات» 
وفى قاعات الفصل ؛ وفى المقابللات الصحفية » واللقاءات الإداعية والتلفزيوئية › 
في كل هذه الحالات لا بد لنا من التخطيط الجيد للحديث . 





التخطيط الجيد للحديث المنظم له ثلاثة مراحل : 
" المرحلة الأولى : الإعداد للحديث . 


" المرحلة الثانية : توجيه الحديث . 


" المرحلة الثالثة : تقويم الحديث . 
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وتشمل هذه المرحلة محموعة من الخطوات الآتية : 
.١‏ تحديد الهدف من الحديث : بالإجابة على سؤال واضح › لماذا نتحدث ؟ . 
؟. تحديد موعد إلقاء الحديث : لضمان الاستعداد النفسي والعقلي لجميع الأطراف. 
*. اختيار المكان المناسب : فكل نوع من الحديث له مكان مناسب يختلف عن الآخر. 
؟. تحديد نوعية الجمهور : فهي تفيدنا في كل جوانب الحديث . 
4. اختيار مادة الحديث : فلا نتحدث إلا في الموضوع الذي نعرف عنه الكثيرء 
وتكون معلوماتنا صحيحة وجديدة وصادقة وكافية ؛ ومتصلة بالموضوع 





وتتضمن هذه المرحلة جوانب عديدة : 
١.الثقة‏ بالنفس . 
؟. التعبيرات المبهجة للوجه . 
۳. المظهر الجيد والملبس المناسب . 
.٤‏ حسن الاستهلال . 
ه. العرض المنظم والمناسب . 
؟. الاهتمام بالمستمع والحرص على اجتذابه بصرياً . 
. استخدام اللغة المناسبة والسرعة المناسبة للحديث . 
6. التركيز على عملية تنظيم الوقت . 
9. تحديد الحديث بنقاط محددة وتكرارها للمستمعين . 
.٠‏ البدء بملخص سريع للنقاط التي سوف تناقشها . 
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. البدء بنقاط الاتفاق‎ .١ 

۲. تجنب التطويل . 

۳. استخدام الجمل القصيرة . 

5. الخاتمة الجيدة التي تبلور الموضوع . 





عملية التقويم يجب أن تكون مرافقة للحديث منن أول مرحلة الإعداد» ثم أثناء 
الحديث ‏ من خلال رجع الصدى › ويعد الحديث بإعادة الاستماع إليه ؛ أو بالاستماع 
إلى ملاحظات المستمعين › وبالتالى التعرف على الإيجابيات والسلبيات . 


Garr rrr er 
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يتمتع المتحدث الناجح بثلاثة أنواع من السمات : 
أولاً :السمات الشخصية . 
ثانياً : السمات الصوتية . 
ثالثاً. السمات الإفناعية . 





. الصدق : فالمتحدث الصادق هو الأكثر تأثيراً في مستمعيه‎ ١ 

". الموضوعية : وهي العدالة في الحكم على الأشياء › والوقوف إلى جانب الحق . 

. الوضوح : بأن تكون اللغة بسيطة والمادة منظمة ومتسلسلة منطقياً . | 

4. الدفة : وهو التأحد أن الكلمات التي تستخدمها تؤدي إلى المعنى الذي تقصده 
بعناية . 

۵ الحماس : وهو أن تكون تواقاً للحديث عن موضوعڪ ققد ن طا تفاع : 

5 القدرة على التذكر : وتعني حضور الذهن أثناء الحديث . 

۷ الاتزان الانفعالي : أن يكون المتحدث متحكماً في انفعالاته . 

/.ا مظهر : يعكس المظهرمدى رؤيةا لمتحدث لنفسهوا لطريقةا لتيينظريها الآ خرون!ليه. 


ذ. القدرة على التعبيرا لحركي : وهي التي تسمى لغة الجسد › ولها أثر كبير جداً في 





التربية الإعلامية 40 


SS 


7 الفصل الأول : مهارات الحديث 





. النطق يطريقة صحيحة‎ .١ 
. وضوح الصوت‎ .٣ 
. استخدام الوقفات‎ 5 


ثالثا:السماتالإقناعية 


الإقناع هو كسب تأييد الأفراد لرأي أو موضوع أو وجهة نظر معينه › وذلك عن 


طريقة تقديم الأدلة والبراهين المؤيدة لوجهة النظر » بما يحقق الاستجابة لدى 
الأفراد . 
والمقدرة الإقناعية لدى المتحدث الناجح تتضمن مجموعة من السمات وهي : 

. القدرة على العرض والتعبير‎ .١ 


۲. القدرة على التحليل والا يتكار. 
۳. القدرة على الضبط الانفعالى 1 


. القدرة على تقبل النقد‎ .٤ 
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يمكن تحديد مستلزمات الحديت المؤثر فى إطار ثلاتي الأيعاد يتضمن ما بلى : 
أولاً : مستلزمات متعلقة بالمتحدث . 
ثانياً : مستلزمات متعلقة بجمهورا لمستمعين ويضعها ا لمتحدث في اعتباره . 


ثالثا . مستلزمات متعلقة بالبناء اللغوي للحديث . 





أولاً : المستلزه ET‏ 


١.الاستهلال‏ الجديد والختام الجيد . 

٠ استخدام أكبر قدر ممكن من الحواس‎ .١ 
. السيطرة على دفة الحديث‎ .۳ 

. تعلم حسن الاستماع‎ .٤ 

ه. تجنب تقليد الآخرين . 

. الحرص على رجع الصدى‎ .١ 

. الاتجاه الطيب نحو الجمهور . 

۰۸ الحرص على التلقائية . 

4. الاقرار والاعتراف بالخطأ . 





. معرقة اتجاهات المستمعين وميولهم تجاه الفكرة أو الموضوع‎ .١ 
. ؟. البدء بنقاط الاتفاق‎ 

م. معالحة الأفكار المستترة . 

. احترام آراء الآخرين‎ .٤ 

ه. اجعل الآخر يشعر بأهميته . 


. دع الآخر يشعرأن الفكرة فكرنه‎ .١ 
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۷. إسأل الآخر بدلا من إلقاء الأوامر . 
6. لا تجادل . 
5. توسل بالرفق واللين . 





.١‏ دعم الجوانب الإيجابية لدى الآخر. 

۲. عدم الاستطراد . 

". حشد وسائل التأثير المختلغة . 

4. تنويع طرق المعالجة . 

5. تجنب الأخطاء أوالسقطات المنطقية > مثل الخلط بين الرأي والحقيقة »أو 
التعميم › أو التسرع في إصدار الأحكام > أو عرض الأدلة في غير سياقها .. الخ . 
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أفضل نصيحه للمداخلة التلفزيونية عبر الهائتف للمشاهد العادي هوأن تكون 

المداخلة مكتوية ومن الأفضل التخطيط لها بحيث تكون حسب الخطوات التالية : 

١.الإعداد‏ للمداخلة › وأن يكون لدیک بحق شىء نريد أن تقوله. وفي موضوع 
يهمك فعلا » وتعرف فيه الكثير . 

؟. كتابة المداخلة بحيث تكون في حدود ۷۰ - ٠‏ كلمة » بحيث تستغرق 
قراءتها دقيقة واحدة فقط ؛ ويفضل أن تكون في نقاط ٠‏ 

۳. الاتصال بالبرنامج وتعريف نفسك لمسؤول الاتصالات بذكر الاسم ومكان 
الإقامة . 

؛. كتم صوت التلفزيون نهائياً » واستماع الصوت عبر سماعة الهاتف . 

:. عندما يوجه المذيع حديته إلبك إبدأ بتحية مختصرة جداً مثل : السلام 
عليكم ؛ أحييك يا استاذ ( فلان ) واحيي ضيفت الكريم . ويفضل ذكر اس" 
المذيع أن هذا يدعم مداخلتك آڪتر . 

. ايبدأ بعد ذلك المداخلة بقولك : " مداخلتي الخصها فى النقاط التالية ٠‏ 
واقراً أو تحدث بطريقة تلقائية واضحه ومنسجمة مع (أجواء) البرنامج › 
ومسار) الحديث بين المديع وضيوقه 

٨۸‏ اختم المداخلة بالإشارة إلى انتهائها بقولكت مثلا : هذه مداخلتي وآمل 
منكم التعليق عليها .. وشكراً لكم . 
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أولا : تسجيل حديث عبر جهاز الهاتف المتنقل لمدة محدودة لا نزيد على دقیقتین» 
لعرض فكرة واحدة بشكل واضح ومفيد . 


ثانياً : المشاركة بمداخلة نلفزيونية مفيدة › في أحد البرامج التلفزيونية المباشرة 
على القنوات الفضائية . 








اا سي 0 


الفصل الثاني : مهارة الكتابة : أساس الإعلام الناجح 


الفصل الثاني : مهارة الكتابة 


8 النخطيط للكتابة المؤثرة . 
ا القواعد العامة للكتاية الفعالة . 
# الفكرة .. جوهر الإتصال . 


18 أنواع الأفكار 5 


۹۸ا مهارن ê‏ 
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الفصل الثاني : مهارة الكتابت : أساس الإعلام الناجح 


.١‏ نحن لا نتعلم مهارة الكتاية إلا بعد أن نكون قد تعلمنا مهارات الاستماع والحديث 
والسؤال والقراءة . 

؟. الكتابة تتناول جانباً كبيراً من حياتنا » بل هي تتناول الحياة الإنسانية في 
جميع جوانبها المادية والمعنوية » فتريط الإنسان بماضيه ؛ وتصوغ حاضره › 
وتخطط لمستقبله . 

*. بالكتابة نستطيعه عرض أفكارنا والتعبير عنها بوسيلة لا تنمحي على مر الأيام 
والسنين » وهي أكثر أمانة على النص من الحديث الشخصي » وتعمل على نقل 
المعلومة إلى أكبر عدد ممكن من الناس » وتسمح بالرجوع للمعلومات وقت 
الحاجة , وتسمح بتقديم جميع المعلومات بصورة تفصيلية واضحة ؛ وإيصالها 
بفاعلية إلى الجمهور المقصود . 

.٤‏ الكتابة أيضاً هي أساس العمل الإعلامي ؛ وتدخل في كل عناصره وأدواته ووسائله 
مثلالمقالالصحفي. والحوارالصحفي »والخبر ›والتحقيق والتقرير ») 
وكذلك الكتابة الإذاعية بشتى أنواع وقوالب البرامج الإذاعية › والكتابة 
التلفزيونية بشتى أنواع وقوالب البرامج التلفريونية ؛ والفن الدرامي بشتى قوالب 
وتجلياته » المسرحية والسينمائية والإذاعية والتلفزيونية . 

ه. لكل نوع من أنواع الكتابة تقنياته الخاصة › وقواعده المحددة » وعناصره الفنية 
التي تميزه عن غيره من فنون الكتابة اللأخرى . 
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الفصل الثاني : مهارة الكتابة : أساس الإعلام الناجح 








الكتابة المؤثرة هي رحلة ذات هدف »ولا بد لها من تخطيط وعمل ذهني يحدد 
مراحلها › ويصل بها إلى غاياتها . 
وعملية التخطيط للكتابة المؤترة تتضمن عدة خطوات أساسية ؛ ومنها : 

.١‏ تعديد الأهداف : فكل نشاط اتصالي له أهداف محددة ؛ فلا معنى لنشاط 
ليس له هدف ولا مقصد » ولذلك لا بد أن نسآل أنفسنا بوضوح قبل الإعداد 
للكتابة يسؤال : ماذا نريد ” 

؟. تحديد الجمهور: الكتابة هي علاقة بين الكاتب والقاريء إذا كانت الصحافة؛ 
أوالكاتب والمستمع إذا كانت للإذاعة أو الكاتب والمشاهد إذا كانت 
للتلفزيون» فلمن نكتب ؟ ومن هم هؤلاء الجمهور الذين نخاطبهم ؟ وما هي 
طبيعتهم وخصائصهم ؟ 

؟. اختيارفكرةالموضوع : أهم معايير اختيار الفكرة هو مدى أهميتها بالنسبة إلى 
الجمهور › واتفاقها مع خبرة الكاتب » وملائمتها للبيئة المحيطة . 

.٤‏ جمع المادةاللازمة : فنحن لا نكتب من فراغ › وإنما قي إطار ما يتوفر لنا من 
معلومات» من مصادرها المختلفة»› على هينه حقائق » وشواهد › وأمثلة» وأرقام؛ 
وإحصائيات» ووسائل توضيحية كالصور ؛ والجداول › والرسوم البيانية. 

0 تحديد الأسلوب الأمثل للكتابة : مثل زاوية المعالحة » وتحديد قالب البناء الفني؛ 
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Dee‏ لفعل الثاني : مهارة الكتابة : أساس اإعلام ااج 


۰ 





ثانياً : القواعد العامة للكتابة الفعالة 

١‏ الاكتمال : فالرسالة المكتملة هي الرسالة التي تجيب عن الأسئلة الستة المعروفة: 

(من 65 (متى ٩‏ ))( ما 5)» (أين 9؟) ( لماذا 59)» ( كيف ؟). 

".الإيجاز: وهي المرحلة الوسط بين الاختصار المخل والتطويل الممل . 

".الدفة : وهي تعني الصواب والتحديد. 

؛. الموضوعية : مثل فصل الرأي عن الحقيقة › وتحقيق وو 

۵. البساطة : فالكتابة البسيطة هي التي يسهل على الجماهير استيعايها وفهمها . 

5. الوضوح : ؛ ويكون في الشكل والمضمون ؛ علماً بأنه في حالة التعبير عن المعاني 
العميقة والأفكار المركبة فإن البساطة والوضوح ليسا مترادفين ‏ ولا يكون حينذاك 
معناهما واحداً . 

۷. المناسية ؛ ١‏ وهي موافقة اهتمامات المتلقي . 
۸ الإيجابية : وهي الروح الإيجابية التي يلمسها المتلقي . 
.٩‏ التأكيد : وهو إبراز قوة المعاني دات الدلالة ‏ ولكن بحدر ودون تكلف . 


وب جه چ 


.٠١‏ لهنية الوسيلة : وهو توافق الكتابة مع المعايير التقنية للوسيلة الإعلامية قالكتاية 
للصحافة تختلف عن الكتابة للتلفزيون وتختلف عن الكتابة للإذاعة .. وهكذا . 
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الفصل الثاني : مهارة الكتابة : أساس الإعلام الناجح ي۸ اراب مدوم 





١.لا‏ يلزم بالضرورة أن تكون مفكراً عميقاً أو عبقرياً لكي تبتكر أفكاراً جديدة › يلزم 
فقط أن تكون مفتوح العينين والأذنين لكل ما يدور حولك . 

؟. إن الناس الذين تلتقي بهم هم مصدر الكثير من الأفكار ؛ ومن الضروري جداً لكل 
إنسان يسعى لابتكارأفكار جديدة وجيدة أن يعمق علاقاته مع الآخرين > ويستمع 
إلى تجاربهم وأحداث حياتهم . 

۳. وسائل الإعلام والنشرهى أيضاً مصدرمهم جداً لابتكارالأفكار» من خلال الاستماع 
للمناقشات والأحاديث والندوات » ومشاهدة البرامج التلفزيونية » وقراءة الصحف 
والمجلات والنشرات والكتب والمصادر المطبوعة المختلفة , وأخيراً تأتي وسائل 
الإعلام الجديد بغزارتها وتنوعها وعرضها لكل ثقافات العالم . 
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الأفكار أنواع عديدة ؛ ولكل نوع منها طريقته الخاصة في العرض والأسلوب الممين 
والتعرف على هذه الأنواع يساعدنا ونحن نختار الأفكارالتي سنقيم عليها بناءنا 
الكتابى » سواءاً للصحافة أو الإذاعة أو التلفزيون ؛ ومن أهم أنواع الأفكار ما يلي : 


.١‏ فكرة العرض المباشر : وهي الفكرة المبسطه التي تعتمد على الجانب التقريري 
والتسجيلي) ونهدف إلى عرض الشيء أو المكان أو الحادث أوالوقائع أو 
القضابا .لخ . 

".الفكرةالو صفية : وهي فكرة شبيهه بفكرة العرض المباشر »وت لنجه إلى المجالات 
داتها ولكنها لا تكتفىي بالرصد والتسجيل وا لنقل التقريري › وإنما تتجاوز 
ذدلت إلى الوصفاا لمتشرب با لفكرم الإعلامي للكاتب ؛» ونظرته الخاص › 
وزوايا المعالجة التى يختارها . 

الفكرةالنقدية :وهي الفكرة الإعلامية التي تستخدم روح النقد الصحيح › 
ونميز بين الخطأ والصواب ؛ وتقول للمحسن أحسنت › وللمسيء أسأت . 

.ا لفكرة المقارنة :وهي فكرة عالية الكفاءة ؛ شديدة الحساسية ؛ تحتاج إلى 
عقلية إعلامية متمرسة وخبيرة و متقفه » وتتمثل موضوعاتها في المقارنة 
بين زمائنيين » أو عهدين › أو حادثتين: أو ثقا فتين ؛ أو د تجريتين وهكذا . 

*. الفكرة التاريخيسة :وهي الفكرة التي تتخن من التاريخ وأحداثه وشخصياته 
وقضاياه ووثائقه وكتبه وأماكنه موضوعاً لها . 

.٦‏ الفكرةالتوجد جيهية :وهي الفكرة التي تتناول التوجيه والدعوة لعمل شيء محدد» 
ڪا لمشاركة في برامج خدمة ا لمجتمع > أوالحد من الا ستهلاك في الماء أو 
الكهرياء على سبيل المثال» وهكدا 

۷. فكرةا ا لشنبؤ: وهي ١‏ لفكرة القائمة على بحث النتائج | لمتوقعة الني لم تحدث 
بعد » ومآلات ١‏ لقضابا والأحداث والأفكار, وسيناريوهات ١‏ لمستقبل المحتملة › 
بافتراضاتها المختلفة . 
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۾ الخبر الصحفي . | 
اا 
ه التحقيق الصحفي . : 
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الفصل الثالث : نمادج من فئون الكتابي الصحفيي 





. الصحف هي أقدم وسائل الإعلام‎ .١ 

۲. امتازت الصحفية عن وسائل الإعلام اللأخرى كالإذاعة والتلفزيون بعدة مميزات 
أهمهاالتنوع والتغطية المتعمقة » حيث تستطيع إمداد القاريء بمعلومات 
مفصلة حول الأحداث وخلفياتها ‏ والأفكار › والآراء ... الخ . 

۳. من المؤشرات الطريفة على اتساع مساحة الصحيفة وغزارة محتواها أن نص 
النشرةالاخبارية التلفزيونية لا يغطى صفحة واحدة من الصحيفة الورقية. 

.٤‏ تراجعت أهمية الصحافة الورقية مؤخراً بسبب التطور والانتشار الكبير لوسائل 
الإعلام الأخرى » وعلى رأسها القنوات الفضائية ووسائل الإعلام الجديد. 

4. بالرغم من تراجع الصحافه الورقية إلا أن الصحافة النصية التحريرية بأدواتها 
المطورة لا تزال في واجهة المشهد الإعلامي من خلال الصحافة الإلكترونية › 
لكنها أصبحت مختصرة وموجزة » وتستخدم أدوات الإعلام الجديد مثل (الروابط) 
و(النصوص النشطة) » وإضافة الصوت »والفيديو » واستطلاعات الرأي » وتعليقات 
الشراع ... الخ 5 
التقليديه» كفكرة » ومفهوم » وآلية للكتابة » وهي على النحو الآتي ٍ 

”. المقال الصحفي. 
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.١‏ إن الخبر هو المادة الأساسية في الفنون الصحفية المطبوعة › أو المسموعة › أو 
المرئيه › وهو نقل معلومة عن حدث معين آني » بصدق وموضوعية ودقة . 
.١‏ إن السبق الصحفي وانفراد صحيفة أو إذاعة أو قناة بنشر خبر معين وأسبقيتها 
في ذلك يعد من الأهداف التي تسعى إليها وسائل الإعلام . 
۳. الخبر الصحفي يجيب على أكبر عدد من الأسئلة الخمسة وهي : 
( من ؟) » (متى ؟) » ( ماذا )٩‏ › (أين ؟) » (لماذا ؟) . 
؟. عناصر الخبر التي تجعل منه خبراً ناجحاً كثيرة › ومنها ما يأتي : 
.١‏ أن يكونالخبر جديداً مجارياً للأحداث . 
.١‏ أن يتوفر في الخبر فائدة تهم الناس ومصالحهم . 
۳. أن يكون الخبر مثيراً لاهتمام أكبر عدد ممكن من الناس . 
4. أن يكون الخبر مشوقاً يدفع القارئ إلى متابعة تفاصيله . 
ه. أن يكون توقيت الخبر مناسباً لزيادة الاهتمام به . 
5. الخبر المرتبط بالصراع له جاذبية أكبر . 
۷ الخبر المرتبط بالمنافسة له جاذبية أكبر . 
6. الخبر الذي يثير التوقعات والاحتمالات لدى القاريء يعد خبراً ناجحاً . 
4. الغرابة والطرافة في الخبر من العناصر المهمة في الأخبار الخفيفة . 
.٠‏ كلما زادت شهرة الشخص الذي يتناوله الخبر زادت أهمية الخبر . 
١.الأخبارالتي‏ تثير وتحرك العواطف الإنسانية لدى القاريء تعد من الأخبار 


e 


الناجحك . 
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. الخبر البسيط . الذي يقوم على وصف واقعة واحدة‎ .١ 
. الذي يقوم على وصف عدد من الوقائع والريط بينها‎ ٠ ؟.الخبرالمركب‎ 





. ف القائم على سرد الأحداث‎ ١ 
. ؟. الخبر القائم على سرد التصريحات‎ 
. ؟. الخبر القائم على سرد المعلومات‎ 





:الق البالفنية لكتابة الخبر 


توجد ثلاثة قوالب فنية لكتابة الخبر وهي : 
.١‏ قالب الهرم المقلوب . 
.١‏ قالب الهرم المقلوب المتدرج . 
۳. قالب الهرم المعتدل . 





.١‏ إن أهم أنواع القوالب الفنية لكتابة الخبر 





وأكثرها انتشاراً هو قالب الهرم المقلوب › وهو حالياً أفضل أنواع القوالب الفنية 
للكتابة في الصحافة الإلكترونية بلا منازع . 


3. يعقوم هدا القالب الفنى على أساس تشبيه البناء الفني للخبر الصحفي بالبناء 
المعماري للهرم مقلوباً » بحيث ينقسم الخبر إلى جزأين اثنين فقط : وهما قمة 


الهرم .. وجسم الهرم . 


۳. تأتي أهم حقيقة أو معلومة أو واقعة في مقدمة الخبر . 
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E‏ لصحي ۹۸ک موا 


.٤‏ التفاصيل تأتي بعد ذلك » فيتم إيراد المعلومات المهمة › ثم الأقل أهمية › ثم 
الأقل أهمية وهكذا . 
ه. الشكل البياني المرفق يوضح قالب الهرم المقلوب . 





.١‏ يجب أن يتضمن العنوان واحداً من ثلاثة أشياء › إما الموضوع الهام الذي 
يتضمنه الخبر » أو العنصر البارز من عناصر الخبرء أو الحقيقة الجوهرية في 
هذا الخبر. 

؟. من أهم مواصفات العنوان أن يكون مفيداً ومعبراً وموضوعياً ومثيراً للاهتمام › 
وأن يجيب على أحد الأسئلة الخمسة المعروفة أو بعضها . 

*. يفضل كتاية العنوان باستخدام الفعل المضارع › لأن استخدام الفعل الماضي 
قد يخلق عند القاريء إحساساً بأن الخبر قديم . 

؛. من المعتاد أن يكتب العنوان على سطرين › وهناك اتجاه جديد في الصحافة 
العالمية لكتابة العنوان على ثلاثة أسطر تسهيلاً للقاريء. 


کی ”جه مب ومر ححا دبك ہے یج جر حم جع سس صرح نداد ل ا من مم ب 





قالب الهرم المقلوب للخبر الصحفي 


٤ 
ar DIRS r, سح ".د د رھ ير حرا مستا ا یصو يد ره جر بيه ييح زاحو ندا ايد‎ 
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أت يعي" ٠"‏ س چ بسي سرج ريم ہی مدا ا مد ج بس يد يج ویچ عد حرا سد چ ب يم 


التربية الإعلامية | "١‏ 





ك5 «< فصل اثالث : نعاذح من فنون الكتابة الصحفية 
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. المقال الصحفي هو الأداة الرئيسية للتعبير عن الرأي . 

؟. المقال الصحفي يختلف عن المقال الأدبي أو المقال العلمي . 

فالمقال الأدبي هو الذي يعبر عن عواطف كاتبه › وتجربته الذاتية » ومشاعره 
الوجدانية . تجاه موقف خاص أو موقف عام . 

أماالمقال العلمي فهو أداة العالم المتخصص لوصف الحقائق العلمية » من 
خلال منهج يقوم على الموضوعية المطلقة . 

أما المقال الصحفي فهو وسط بين الاثنين › ففيه شيء من ذاتية الكاتب الأدبيء 
وفيه شيء من موضوعية العالم . 

*. أهم ما يميز لغة المقال الصحفي هو السهولة والبساطة والوضوح ؛ فتكون 
لغته هي لغة الحياة اليومية العامة . 





أنواع المقال الصحفي متعددة » وهي تشمل الأنواع الآتية : 
١‏ المقال الافتتاحي ؛ وهو يعبر عن سياسة الصحيفة تجاه اللأحداث والقضايا . 
۲. العمود الصحفي : وهو عمود تابت لا يسغير » بعنوان ثابت » يكتب بانتظام؛ ييخنصص 
للكاتب ليعبر من خلاله عما يراه من أراء أو أفكارأو خواطر أو انطباعات, 
وبالأسلوب الذي يرتضيه ؛ وهو يقوم على أساس وجود علاقة حميمية بين 


الكاتب والقراء . 
اا المفال التحليلي ؛ وهو يفوم على التحليل العميق للأحداث والقضايا والظواهر 
التي تشغل الرأي العام . 
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كت المقال التحليلي في قالب الهرم المعتدل »أي يحتوى على مقدمة وجسحم 


وخاتمة. 
مقدمة المقال التحليلي يمكن أن تحتوي العناصر التالية 
.١‏ إبراز حدث من الأحداث الهامة الجارية . 
؟. طرح قضية تشغل الرأي العام وتمس مصالح الجمهور 
۳. تقديم اقتراح جديد يثير اهتمام القراء . 


ب . جسم المقال التحليلي ويتضمن العناصر اليه 
.١‏ معلومات الموصوع الذي يناقشه المقال . 
؟. حشد الأدلة والشواهد والحجج التي نو كد وجهة نظر الكاتب . 


۴ كحشف أبعاد الموضوع ودلا لانه المختلفة 
.٤‏ عرص الاراء المؤيده › أو المعارضة لوجهه نظر الكاتب 5 والرد عليها 


ح . خاتمة المقال التحليلي وهي تحتوي العناصر الاتيه : 
.١‏ خلاصة وجهة نظر الكاتب في الموضوع ٠‏ 
؟. استثارة ذهن القاريء ودفعه للإهتمام بالقضية التي يطرحها الكاتب 
*. فتح حوار بين الكاتب a‏ وبين الكاتب وغيره من الكنتاب . 
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المقدمة 


/ إيراز حدث هام‎ ١ ١ 
' .مرح الضية‎ ١ 

/ تشفل الراي ؛لعام‎ ١ 
/ نقد يم االتراح جديد‎ 7> 
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٠‏ بغوم التحقيق الصحفي على خبر أو فكرة أو مشكلة أو قضية ؛ يلتقطها الكاتى 


«> 5 + عه .. و« + جمو‎ vw 
بسو تحت نرق‎ EOE . ع امنا مق :يم مرف ؤم مزق تيده جود هبرد عله زرو‎ RE HE ريت وجيت‎ SURO ومو 6ب وموس هزه عن نمو معن‎ RT مت جينت ج بجوم ب‎ ۱ 
٤ 
ًّ ًَ ۹ هو سا مم ل‎ 
1 





من المجتمع الذي يعيش فيه تم يقوم بجمع مادة الموضوع بما يتضمنه من 
بيانات أو معلومات أو أراء نتعلق بالموضوع تم يزاوج بينها للوصول إلى الحل 
الذي يراه صائحاً لعلاج المشكلة أ والقضية أو الفكرة التي يطرحها التحقيق . 


: التحقيق الصحفي أحد الفنون الصحفية ؛ وهو يقوم على التفسير الاجتماعي 


للأحداث وللأشخاص الذين اشتركوا فى هذه اللأحداث ؛ قهو يشرح ويفسر 
وييحت ويحلل في الأسباب والعوامل من جميع جوانبها وأبعادها . 


التحقيق الصحفي يشتمل على بقية الفنون الصحفية الأخرى كالخبر والحديث: 


والرآي» وااستفتاء › والبحث ' والصور الفوتوغرافية › والرسوم »> والكاريكاتير › 
وفي الإعلام الجديد يشمل التسجيلات الصوتية ومقاطع الفيديو أيضاً . 


الصحفي في كون الخبر يجيب على | 
أكبر عدد من الأسئلة الخمسة | 
المعروفة وهي : (من؟ ): (متى؟), ۱ 
(ماذا؟) (أين؟) > (لماذا؟ ) » بينما 1 
التحقيق يركز على إجابة السؤال | 
الأخير (لماذا؟). ا 
وفي الخبر الصحفي لا تظهر شف: شخصية | 
المحرر» بينما التحقيق الصحفي | 


يكشف غالباً عن ث شخصية كاتبه . 
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. التقرير الصحفي يقع ما بين الخبر الصحفي والتحقيق الصحفي‎ .١ 

؟. الفرق بين الخبر الصحضي والتقرير الصحفي أن الخبر ينقل الحدث فقط 
بيئماالتقرير يتوسع في سرد التفاصيل › ويسمح بإبراز الآراء الشخصية , 
والتجارب الذاتية لكاتب التقرير . 

*. الفرق بين التقريرا لصحفي والتحقيق الصحفي » أن التحقيق يتصف بالعمق 
في البحث والدراسة ؛ بينما التقرير يقدم صورة سريعة ؛ وريما يركز على جوانب 
دون الجوانب اللأخرى. 





٠‏ ثانياً:كتابة التقريرالصحفي 


.مقدمة التقريرالصحفي : 
وهي مفقدمة ضرورية للتمهيد للموضوع ونهيئة القاريء له » وتتحدد أهميتها في 
جدب انتباه القاريء ودفعه إلى متابعة قراءة التقرير الصحفي حتى نهايته . 
وهي قد تحتوي واقعة ملموسة , أو موقف معين بأو صورة منطقية أو زاوية 
جديدة لموضوع غير جديد ...وهكذا . 


ب . جسم التقرير الصحفي : 


وهو الجزء الذي يضم المعلومات والبيانات والأدلة والشواهد والحجج المنطقية 
وتكون في مسار وسياق مترابط » يكشف العلاقات بينها . 


التربية الإعلامية 


aaa 
e 7 لعل اثالث : نعاذج من فنون الكتابة الصحفية‎ 


ج. خاتمة التقريرالصجفي : 
وهي آخر جزء في التقرير» حيث تتضمن تقييم المحرر لموضوع التقرير › 
وعرض النتائج التي توصل إليها › وأفضل أنواع خاتمة التقرير هي الخاتمة التي 
تدفع القاريء إلى التفكير في الموضوع ومتابعته . 
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الفصل الثالث : نماذج من فنون الكتابة الصحفية 





أولا : حلل أحد الأخبار الصحفية من حيث عناصر الخبر ؛ وتحديد نوعه هل هو 


بسيط آم مركب $ › والشكل الفني للخبر › والقالب الفني المستخدم . 


ثانياً : قارن بين خبر واحد في صحيفتين من حيث أوجه التشابه أو الاختلاف . 


ثالثاً : اكتب خبراً صحفياً . 


ew 


رابعاً :اكتب عموداً صحفياً بأقل من ٠‏ كلمة . 
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الفصل الرابع : البرامج التلفزيونية 





الفصل الرابع : البرامج التلفزيونية 


# ماذا يحتوي التلفزيون ؟ 
كيف يتم تصنيف البرامج التلفزيونية؟ 
# ما هو البرنامج التلفزيوني ؟ 
# أهم قوائب البرامج التلفزيونية . 
"ا برنامج الحديث المباشر . 
# برنامج المقايلة والحوار . 
3 المجلة التلفزيونية . 


" البرنامج الخاص . 
# برنامج التحقيق التلفزيوني . 
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الفصل الرابع : البرامج التلفزيونية 


الفصل الرابع :البرامج ل 0 





. التلفزيون هو أهم وسائل الإعلام في العصر الحاضر وأكثرها تأثيراً‎ .١ 

؟. يتميز التلفزيون بالتطور الهائل في إمكانياته على مستوى الصوت والصورة 
واللون والحركة والمؤثرات بأنواعها » ونوعية الشاشات وأحجامها وإمكانياتها › 
والتقنيات التفاعلية » وتقنيات الوضوح العالى . 

*. يتميز التلفزيون بالانتشار العالمى بالبث المباشر عبر الأقمار الصناعية » حتى 
أصبحت القناة الفضائية الواحدة قادرة على الوصول إلى جميع قارات العالم من 
خلال ستة أقمار فضائية فقط . 

؟. يتميز التلفزيون بأنه متاح دوماً في متناول جميع المشاهدين › ويشكل مستمر 
ومتواصل »ولا يحتاج المشاهد إلى يذل جهد ؛ وإنما يمكنه الاسترخاء والمتايعة. 


يحتوي التلفزيون الشامل خمسة أنواع من المحتوى : 
١.الأخبار.‏ 
. الدراما » مثل المسلسلات والأفلام والمسرحيات . 
*. الأغاني والموسيقى . 
5. نقل المناسبات والأحداث › سواءاً دينية فس 
أو اجتماعية أو سياسية أو رياضية. ظ 
ه. البرامج التلفزيونية بتصنيفاتها وآنواعها 
وقوالبها المختلفهك. 
وهذا المحتوى المتنوع يكون غالباً في القنوات . 
الشاملة » أما القنوات المتخصصة » فتقتصر 
على نوع واحد من المحتوى › أو مجال اهتمام | 
معين باستخدام أكثر من شكل تلفزيوني. 
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الفصل الرابع : البرامج التلفزيونية 





يتم تصنيف البرامج التلفزيونية عبر عدة معايير » وهي على النحو الآتي : 
١.الوظيفة‏ أوالهدف : الإعلام - الترفيه - التثقيف - التعليم - الإعلان .. إلح . 
". المحتوى والمضمون : ديني- سياسي - اقتصادي - ثقافي- رياضى- فني - علمي ..إلخ . 
؟. الجمهور : مامة المجتمع - الأطفال - الشياب - النساء- نخبة متخصصة ... الخ. 
.٤‏ دورية البث : يومي - أسبوعي - شهري - نصف شهريا .. الخ . 

٠‏ وقت البث : برامج الصباح - برامج الظهيرة - برامج المساء - برامج السهرة ...: إلخ. 


؟ اللفة : لغة عردية فصحى- لهجة عامية - لغة أجنبية - لغة أجنبية مترجمة ... إل : 


+*.الشكلأوالقالبا : لفني : حديثت - حوار - تحقيق - محلة ...الح. وهذا هوأهم 
أنواع التصنيف »أنه يمثل المدخل الذي يسهل دراسة البنية الأساسية لبرامج 
التلفزيون . 





3 هو فكرة أو مجموعة أفكارتصاغ في قالب تلفزیونی معين باستخدام الصورة 
والصوت بكامل تفاصيلها الفنية ؛ لتحقيق هدف معين' 
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2_2 فصل الرايع : البرامج التلشزيونية 





؟. قالب الحوار والمقابلة . 

*. قالب المائدة المستديرة ( الندوة ) . 
.٤‏ قالب جمهور المشتركين . 

ه. قالب المحاكمه . 

. قالب الفيلم ومقدم البرنامج‎ .١ 

۷. قالب المسابقات . 

۸. قالب المنوعات . 

4. قالب التحقيق . 

. قالب المعالم أو البرنامج الخاص‎ . ٠ 
. قالب المجلة التلفزيونية‎ ١ 








وهو أبسط أنواع البرامج » إذ يقتصر على متحدث واحد »› يوجه حديثه إما لجمهور 
الشاشة ‏ أو جمهور الاستديو . 

وهو يعتمد كلياً على شخصية المتحدث . 

ومن اقات تج ات اخ هاا سس سس سس 
.١‏ الإيناس في الشكل والصورة › والألفة في [ 
الصوت والنبرة . 

؟. القدرة على عرض الموضوع ببساطة ووضوح . 
*. القدرة على جذب الانتباه الدائم . 


. عدم التكلف › والبعد عن التصنع‎ .٤ 





ةساس سلس تر تكن رةس سي نه وجوت زجعن معز شو بجر 


التربية الإعلامية 
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وهو البرنامج الذي يعرض محادثة بين شخصين ذات هدف معين . 
ويصنف الحوار من حيث الهدف إلى ثلاثة أقسام : 
.١‏ حوارالمعلومات : ويهدف إلى الحصول على معلومات معينة من الضيف حول قضية 
أو حدث باعتباره مصدراً للمعلومات » أو مطلعاً عليها . 
؟. حوارالرأي : ويهدف إلى معرفة رأي الضيف في قضية , أو آراء الناس العاديين 
في شيء معين . 
*. حوارالشخصية : ويهدف إلى تعريف المشاهدين بجوانب شخصية الضيف » سواءاً 
كان من الناس المشهورين أو غير المشهورين . 
ومكونات الحوارالناجح تشمل عناصر عديدة تتعلق بالمقدم » والضيف ., والموضوع؛ 
والأسئلة › والزمن » والمكان › واللغة › والجمهور . 





وهو قالب أو شكل تلفزيوني يعرض بصفة دورية » ويتضمن فقرات متنوعة من حيث 
الشكل والمضمون › تريطها وحدة عضوية » وتقدم بأسلوب يكسبها خصائص المجلة 
المطبوعة . 

وأحياناً يطلق على حلقة البرنامج اسم «العدد» » وتأخن فقرات البرنامج عناوين 
المجلة المطبوعة مثل موضوع الغلاف ؛ الافتتاحية › شخصية العدد ... وهكذا . 
وبصفة عامة فإن المجلة التلفزيونية تجمع القوالب الأخرى بشكل مصغر › ففيها 
الحديث المصغر »والحوارالمصغر › والخبر المصغر» والتقرير التلفزيوني المصغر . 
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EKS‏ الفصل الرابع : البرامج التلفزيونية 
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وهو البرنامج ذو المحور الواحد »الذي يسعى لإبرازالموضوع بمختلف القوالب 
الفنية » مثل الدراما والحوار ؛ والأغنية ؛ والتحقيق › والرسوم ؛ والصور ؛ وعناوين 
الصحف »واللقطات الأرشيفية »مع إضفاء عناصر الحركة والتنوع والانتقال 
بين اللقطات والمواقف والفقرات › وإبراز التناقض في الأراء والمواقف المختلضت 
وتحقيق التشويق والقلق والترقب ' وتعميق التفاصيل والشرح والتوضيح وعقد 
المقارنات , ليعطي معلومات شاملة عن مشكلة معينة أو موضوع معين . 

وهو يرتبط بذاتية المنتج وأسلوبه الخاص بتوصيل فكرته إلى الجمهور . 





وهوالبرنامج الذي يعرض الموضوعات بأسلوب يتسم بالعمق » استناداً على 
التحليسل الواقعي . ولقاء الأشخاص أصحاب العلاقة ؛ والمعايشة الحقيقية ؛ في 
المكان والزمان والظروف والأشياء ذات الدلالة. 

وهو ثلاتهة أنواع أساسية : 


“الأول : التقرير الإخباري وهو يستلزم الحيوية والسرعة والعرض المختصر . 
"الثاني : تحقيق الحدث :وهو التحقيق الذي يبحث عما وراء الأحداث الآنية› 
ويوضح الخلفيات › والعلاقات الكامنة؛ والأسباب غير الظاهرة ؛ وهو مثل 
التحقيق الصحفي الدي يركز على إجابة سؤال ( لماذا؟ ) ولا يكتفي بإجابة 
أسئلة الخبر الصحفي ( من 5)ء(متى؟)( ماذا ؟)ء(أين ؟). 

"الثالث : تحقيق المعالم : وهو لا يستلزم أن يكون هناك حدث يبني عليه البرنامج, 
وهو يشسمل أنواع متعددة ؛ مثل تحقيق المشكلات ؛ تحقيق الإنجازات » تحقيق 
الشخصية ؛ تحقيق المكان ‏ تحقيق الاستفتاء » التحقيق التاريخي . 
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الفصل الرابع : البرامج التلفزيونية ا 


( بالبرامج الوثائقيه ) أو ( الصحافة 


1 


وبرامج التحقيق التلفزيوني أو ما تسمى 
الاستقصائيه هي أعلى البرامج التلفزيونية مهنيةٌ وحرفية » وأكثرها تكلفة › 


وأعمقها تأثيرا 


3 ” 
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سس ار الفصل الريع: البرامح الله زيونية 


"03 





اختر خمسة قوالب للبرامج التلفزيونية » واذكر لكل قالب نموذجاً واقعياً من برا 


6 
القنوات الفضائية ؛ مع دذكر اسم البرنامج واسم الفناة . 


التربية الإعلامية ‏ 
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الفصل الخامس : خطوات موجزة لصناعة برنامج تلفزيوني کے۸ ار 


الفصل الخامس : خطوات صناعة البرنامج التلفزيوني 


مرحلة ما قبل الإنتاج . 
#مرحلة الإنتاج . 
# مرحلة ما بعد الإنتاج . 
" فريق الإنتاج التلفزيوني . 
« أنواع اللقطات التلفزيونية . 


زاوية الكاميرا فى التقاط الصورة . 
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ووو ES‏ ا الكافس بخطوزك قوجرة لهنافه بربامح ا 





الفصل الخامس : خطوات موجزة لصناعم برنامج تلفرزيوني 





تمر عملية صناعة البرنامج التلفزيوني بتلاث مراحل أساسية : 
.١‏ مرحلةماقبلالإنتاج. 
". مرحلةالإنتاج. 


؟. مرحلة ما بعدالإنتاج. 





. المرحلة الأولى : مرحلة ما قبل الإنتاج 


وهي فترة التحضير › ومعاينة المواقع › وتشمل العناصر الآتية : 

› اخثيارالفكرة ونحديدها : وأهم عناصرها أن تكون جديدة » ومبتكرة » جذابة‎ .١ 
. بسيطة غير معقدة ؛ تلامس الواقع » تراعي قيم المجتمع › تخدم الهدف‎ 

عداد : وهو يشمل البحث المعلوماتي والميداني » وحصر كافة المستجدات 
حول الموضوع ؛ والعمل على ابتكار ما هو جديد . 

". إعداد خطة العمل : وتشمل الفكرة الرئيسية »اسم البرنامج » نوعه »القالب 
الفني»ءالمقدمين»الضيوف ١‏ المواضيع ›الفقرات » المدة » عدد الحلقات › 
الجمهور المستهدف ؛ جدول الإنتاج الزمني › الموازنة العامة أو التفصيلية . 

:. كتابه السيناريو : وفيه يتم التخيل الكامل لشكل البرنامج بكامل عناصره 
مكتوياً على الورق » تماماً كأنك تراه على الشاشة › ويشمل النص والصوت 


ONEN TSAI E اج :مولت ةج جلت جزل لابجل ليه عراب‎ NENT 


والصورة والمؤثر والنقلة والمشهد . 
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وهي مرحلة التنفيذ الفعلي وتشمل : 
.١‏ إعداد الموقع والديكور وتحديد كوادر التصوير . 
؟. تخطيط وتصميم وتنفين الإضاءة التي تسهم في يناء المشهد البصري ؛ 
وإتراء لغه البرنامج ٠‏ وتحقيق أهدافه . 
*. تنفين عملية التصوير : وهي لغة التلفزيون في التعبير عن الرسالة الإعلامية 
أوالفنية » وهو الفن الذي يقوم بجذب انتباه المشاهد والسيطرة على حواسه» 
ويهدف التصوير الناجح المتميز إلى خلق رؤيه مؤثرة وجذابة لموضوع 
التصوير والشيء الذي نصوره » وليس مجرد التعرف عليه أو نقل صورته › لان 
قوة البرنامج وإمتاعه وتأثيره لا تأتى مما نصوره بل كيف نصوره . 
.٤‏ وفي تنفيد عات التميودر قر ت لكر ولمساته الساحرة في استخدام 
عناصر اللغة البصرية»ء للتعبير عن رسالة البرنامج وأهدافه . 
١‏ مثال : اختلاف زاوية التصوير : 
على سبيل المثال فإن زاوية التقاط الصورة في الكاميرا بارتفاعها وانخفاضها 
تعطي معاني مختلفة › ومن ذلك مثلاً : 
١اتنقطة‏ ؤزك الؤزومة اتفه انل تمن وا كر ل وخاد وة 
وتعزز من سيطرته داخل اللقطة . 
ب . اللقطة ذات الزاوية المرتفعة » حيث توضع الكاميرا أعلى الشخص المصو ر 
تظهره أقل من حجمه الطبيعي › وتعطي ظلالا من ضعف الموقف والهزيمة. 
وهكذا في سائر أدوات 
EE '‏ 8 ا لبصر بث 
المعبّرة في 
التلفزيون . 
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وقي هذه المرحلة تجري العمليات الآتية : 
.١‏ تفريغ اللقطات المصورة » وفهرستها وتصنيفها والاختيار من بينها . 
۲. تنفيذ المونتاج ؛ بجمع اللقطات المطلوية في سياق متتابع حسب 
السيناريو. 
*. تسجيل نص التعليق . 
.٤‏ نسجيل المؤثرات الصوتية والموسيقى التصويرية . 
۵. مزح الصوت . 
1. استخدام الجرافيك › مثل كتابة أسماء المتحدثين . 
۷. النسخ : 
557 
ويلاحظ أن ڪل عنصر من هذه العناصر له قواعد هنية وإبداعية خاصة › ولغة 
أداء مميزة . تصنع الفرق بين مخرج ومخرج » وبرنامج ويرنامج . 
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س النة الخارجى 


و e‏ التق اخارجی 0 
فنيى الكهرباء : اق لاا 
عمال كهرياء / مدير الهندسة 3 ا و 
المؤثرات الخاصة 7 / | | 5 3 ئنيو الا 9 

طباعة الكتر و ية سے 7 57 مازج أ لصو ل ۳ 

ادارة الانتاج ٠‏ 

ملفل الانتاج 








ر ر ر ف اوت 
7 مت الاشترطة 


ا 


ع 
ع 
ت ایت ن یسن n, armen, aa mirya on:‏ د یدرد ب چچچ زرم تج gr: r: Re IN,‏ سا ب به wens gains E ETD DIAG EAR‏ عدن مرن رنھ و تعتمت rr‏ 


( من كتاب طريقك إلى الإخراج والإنتاج التلفزيوني للأستاذ كاظم القلاف ) 
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٠ أنواءاللقطاتالتلفزيونية‎ 


gS LE ODE NEIL TEE HERMON rr ات حدس‎ E URED OUD ID ONTO TLNE PT ١ م »مسبت ب یر رودب ر جرد‎ 


YT 1 ۷ 
يك‎ Shaft MLS 
{knee} FLS 


“am == 


+ م م سے س ب س سے ہے كد 2 


کاک یک 





س ا ت سد سے عت مے س سے سے رنت می م سد سے 





ELS/ 





5 XLS 


أنو اع اللقطات 


«BCU» Big close ۔ لقطة کر د لود‎ ١ 
, «¥ CÛ» -very Close UP” لقطة كبرة جدا أو «كربة جدا‎ - > 


۳ - لقطة قريبة ون عومل «سا©» | 


؟ - متوسطة قر MCu «(Medium dose up»‏ 1 
ه ‏ لقطة متوسطة Medium shot «MS»‏ 
5 لقطة ٣‏ الجسم أو «حتق الركة أوطه Knee‏ 
١‏ 1 
١ |‏ - لقطة متوسطة طو يله M18» Medium ong sh‏ » أو لقطة الجسم كاملا «FLS» Full‏ ا 
length 1‏ 
م لقطة متناهية القرب. أو لقطة متناهية الكير Extreme close up «ECU»‏ 
9 لقطة طويلة «8.85> اط عدوا 
١‏ _ لقطة متناعية البعد «ELS» Extreme long Sho‏ 


agane 


ye se ogres RDS OULD HMA RENEE TE TTS eA ARERR نتم‎ iG U COL IUD TRIS ينوا لوزنو نمزو جوت ل نض اه مه جه جه طب جاع جاخ عه‎ E ديج تح هتدج‎ RRR 


( من كتاب الإنتاج التلفزيوني وفنون الإخراج للدكتور كرم شلبي ) 


فد التربية الإعلامية 


6_ ييا سسا 





زاوية الكاميرا 


ظ لقطة مستوى النظر تكون عادة عند 
)0 مستوى الصدر ويكسود ارتفاع 
LE‏ ترا 
e‏ الكاميرا حوالى ۱,۲ مترا إلى ٠,۸‏ 
eve} I FL‏ 9 . 8 
را للشخص الواقف. وح وال 
LO‏ : 
sno‏ يراغ ١,١  )۳‏ متراً للشخص امالس . 






ہے ست جد مج س 


١‏ لقطة مستوى الصدر 


؟ ‏ لقطة مستوى منخفضص 


اہ ہے 
کر کے 
4 0 ہے 
/ 7 8 سے 
ُ' 7 ب 1 )1غ( 
7 14 4 
۷ 
و ر 


١‏ لقطة زاوية وة عكر °٢‏ ت 
لقطة مدمه 000 / / 3 ŞOATANGLE‏ 
شوو سسا ال ا 
VERY‏ 
ومو LOW°ANGLE‏ 


0 


HIGH? 

ANGLE 

SHOT 

2040" 58 


VERY (۳( 
e 
3 QVERHEAD 
(1) SHOT, 7 SHOT 
20-600 ١ 
١ / 
1 
¥ 


2 


4١ - 702١ لقطة زاوية مرتفعة‎ ١ 
اة مر عة دا 6 د ب‎ 


وب هط ست اط نع ل متهنب اها لهل نه 





+ لقطة رأسية إذوق الرأس) 


( من كتاب الإنتاج التلفزيوني وفنون الإخراج للدكتور كرم شلبي ) 
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ننفيد مشهد تلفزيوني بواسطة كاميرا الهاتف المتنقمل , وذلك على النحوالتالي : 
.١‏ اكتب حوار تلفزيوني بسيط بين شخصين في عشرة أسطر . 
.١‏ دراب الزملاء الذين سيشاركون في أداء الحوار التلفزيوني . 
۳ قم بتصميم شكل الجلسة وموقع كل منهم بالنسبة إلى الآخر. 
4. حدد منظور الرؤية الذي ستصور منه اللقطات . 


١‏ قم بتصويرالحوار بين الزملاء والتنويع في حجم اللقطات وزوايا التصوير 
باستخدام خاصية ( الإيقاف المؤقت ) في كاميرا الهاتف المتنقل . 


؟. كرر العملية حتى تخرج بنتيجة مناسبة . 
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الفصل السادس : فن التصوير 


" أنواع التصوير . 
8 عناصر الصورة التاجحة . 
# فن التصوير والفرصة المتاحة . 
*# كيف نستفيد من الصورة ؟ 


ه كلمة من أحد محترفي التصوير . 
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ل ل ETA‏ 





.١‏ لقد كان يقال : « الصورة تساوي آلف كلمة » » أما اليوم فقد أصبحت الصورة 
أهم عنصر في الخطاب الإعلامي كله . 

؟. إن الصورة أكثر قوة وأبلغ مفعولية وأوسع انتشاراً من أي كلمات تقال أو 
تكتب» فقد كسرت الحاجز الثقافي » والتمييز الطبقي بين الفئات › ووسعت 
دوائر الاستقبال › وشمل ذلك كل البشر › فهي لا تحتاج إلى مستوى تعليمي 
لقراءتهاء ولا جهد ذهني كبير في تلقيها . 


۳. ونظراً لأهمية الصورة وتأثيرها فسوف نستعرض بإيجاز ملامح من فن التصوير. 
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للتصوير الفوتوغرافي أنواع وأصناف مختلفة » كل تصنيف يندرح تحنه العديد 
من الأقسام» ومن ذلك أنواع التصوير التي تبلغ عشرين نوعاً وهي على النحو 


و 


الاتي 5 
.١‏ تصوير الطبيعة ) Natural Landscape‏ ) . 
؟. حياة المدن ( 1112 157) ) . 
۳. التصوير الليلي ( Night‏ ) . 
:. تصوير الحياة البرية ( 7171101116 ) . 
ه. التصوير القريب ( 113610 ) . 
.٦‏ تصوير اللأشخاص ( )۲0)۲۵ ) . 
۷ التصوير التجريدي ( اع13]وطك ) . 
6 التصوير الصحفي ( 011111211512[ Photo‏ ) . 
. تصوير الحياة الصامتة ( 146[ 8811 ) . 
٠.السليويت‏ ( 5ع1ا51152011 ) وفيه يظهر الجسم المصور أسود › والإضاءة 
خلف الموضوع المراد تصويره . 
١.التصوير‏ المعماري ( Arch1) e٥۲٤‏ ). 
؟٠.‏ البانوراما ) Panorama‏ ) . 
۳. التصوير الإعلاني ( Commercial photography‏ ) . 
45 . تصوير الأعراس . 
5. التصوير الرياضي . 
5. تصوير الحركة . 
۷. تصوير الماء . 
.الأبيض والأسود . 
4. التصويرالجوي . 
.٠‏ التصوير من التلفاز . 
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الصورة الناجحة 





هناك عدة عناصر لصناعة صورة ناجحة ومبدعة » وفهم هذه العناصر يساعد على 
تحسين الأداء ' وعلى القدرة على تقييم الصورة » وهذه العناصر على النحو الآتي : 
١.الفكيرة:‏ وهي حجر الأساس فى صناعة الصورة المبدعة . 
۲. زوايا الا لتضاط : فكل فكرة لها زاوية التقاط معينة » توضح الفكرة وتضفي 


؟. الإضاءة : فلكل فكرة إضاءتها ولكل إضاءة خصائصها . 
:. التركير ؛ وهو التركيز على شيء معين في اللقطة يبرز الموضوع بشكل رائع. 


۵. عناصر التكوين : مثل تقسيم الصورة إلى أثلاث »أو نظام التوازن › أو النظام 
الإشعاعي » أوالمنحنيات »أو النظام المفتوح . 


مه RCE ERSTE‏ مزه SPD E CATE DDT PPT OPN‏ اع ضرمل قاب 


بلك 
00000 
PIED‏ + 
انلف 8 ٤‏ 
ضيه م39 ا 


LLL : 





نہ تہج :ج ہے و مدد ہہب واھ وج ہد کد ج وو ر دہ ج و 
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٠ لتصوبروالفرصةالمتاحة‎ 


.١‏ إن الصورة الفوتوغرافية الناجحة ذات المضمون الذكي تمثل خدمة كبيرة 
للوطن والمجتمع › وذلك في إبراز ثقافته الخاصة ؛ وأصالة قيمه الفريدة › 
وحياته الاجتماعية المميزة » وتطلعات أينائه نحو مستقبل مشرق . 

؟. إن ثورة الصورة الرقمية › ووسائل نقلها وتوزيعها » ونشرها عبر آدوات الإعلام 
الجديد » تنيح للشاب الصغير » وللفتاة الصغيرة . من المبتدئين في التصوير 
الفوتوغرافي أو الهواة أو المحترفين أن يكون لهم دور إيجابي في خدمة ثقافة 
وطنهم » وقيم مجتمعهم . 

*. إن ثقافة الصورة الرقمية في العصر الحاضر جعلت وهم الهيمنة المطلقة لثقافة 
كونية واحدة غير صحيح › وأدت إلى ظهور أنساق ثقافية متعددة ومتنوعه › تنتج 
وتسواق صوراً مضادة » فأصبحت الصورة مقابل الصورة . 

.٤‏ مع إعلام الصورة المتدفق الغزير الهائل › فإن الصورة تتميز بقابليتها السريعة 
للنسيان» حيث تتعاقب الصور تعاقباً كثيفاً » فيلغي بعضها بعضاً › ويلفي 
الجديد كل ما سبق ؛ بسبب خاصية الصورة المتبدلة › وهذا يعطي فرصة 
سانحة للمتسابقين الجدد للدخول في السباق والمنافسة فيه » فتكون الصورة في 
مواجهة الصورة . 
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ارا ها :كيف نستفيد مسن الصورة؛ 





إن أفضل توظيف للصورة هو باختيار الموضوعات والأضكار ذات الأفق الأخلاقي 
والإنساني > والقيم الثقافية والحضارية »التي تبرز هوية المجتمع وأصالته » ومن 
هده الموضوعات على سبيل المثال ما يأتي : 1 

.١‏ أفكار للتصوير مرتبطة بالجوانب الروحية والمقدسات والعبادات مثل : أداء 
الصلوات - عمارة المساجد - قراءة القرآن - أداء الزكاة - صيام رمضان - 
شعائر الحج - الخشوع - السكينة - الطمأنيئة . 

3 اأفككار Sa‏ بالعلا قات الاجتماعية مثل : برالوالدين - الأبوة 

- الأمومة - الأخوة - الصداقة - صلة القريى - حسن الجوار - عيد الفطر 
- عيد الأضحى - المحبة - إفشاء السلام - الألفة - الايتسامة - اللمسة 
الإنسانية. 

۳. أفكار للتصوير مرتبطة بالقيم الأخلاقية ' مثل : الصدق - الآمانة - الإخلاص 
- العدل - الرفق - الشجاعة - الكرم - العفة - التواضع - الرحمة - الإحسان 
- الوفاء - الحياء - التضحية - الإيثار . 


؛. أفكار للتصوير مرتبطة بالوطن والتنمية مثل : الانتماء الوطني - التعلم 
- المتابرة - الاجتهاد - التحدي - الاهتمام - الايتكار - الإبداع - الااختراع 
- التدريب - الأعمال والمهن - الجوانب التنموية - النشاطات الاقتصادية - 
النهضة العمرانية - القطاعات الأمنية - القوات المسلحة - الروح الوطنية . 
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في ختام مذكرة تدريبية رائعة حول فن التصوير بعنوان «خطوة آولى تجاه الضوء» 
قام معد المذكرة المصور المحترف الأستاذ خالد العبد الغفور بكتابة الكلمات الآتية 
« يتصرف » : 
( قيل قديماً: طريق الألف ميل يبدأ بخطوة › فها نحن خطونا خطوتنا الأولى تجاه 
الضوء؛ وأدركنا الأسس والمكونات الفنية والتقنية الرئيسية في هذا الطريق › إلا أننا لم 
نذكر الأسس الحقيقية فيه : وهي القيم والأخلاق . 
ولذلك فقد أحببت أن أذكر بأساسين منها بأسطر قليلة « فإن الذكرى تنفع المؤمنين»: 
.١‏ تصوير جميل + فيم - فن حفيقي : 
إن تعلم التصوير بحد ذاته أمرسهل › وإنتاج صورة جميلة فنياً أصبح 
شيئاً يسيراءً ومنتشراً من حولنا › لكن ما ينقصنا هو ذلك الفن الذي يربط 
التصوير الجميل بقيمنا الإسلامية السامية › مكوناً لنا صوراً ترسخ في 
النفوس معاني تعجز الأحرف والكلمات عن ترسيخها . 
؟.الكاميراسلاحذوحدين: 
كغيرها من أدوات التكنولوجيا المختلفة : تعتبر الكاميرا سلاحاً ذا حدين» 
إن استخدمتها في تصوير الخلاعة والقيم الفاسدة أثمت وخسرت ؛ وإن 
اسكتخد متها في الخير وقي القيم الخيرة أجرت وريحت » وكنت مثالا للمصور 


الطريق الذي تشاء ) انتهى . 
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الفصل السادس : فن التصوير 





اولا : ابحث وتأمل في الصور الفوتوغرافية المميزة التي تجمع بين جماليات الفن 
والرسالة الإعلامية . 

ثانياً: حاول التقاط صورة جميلة معبرة تحمل فكرة ومعنى بواسطة كاميرا 

الهاتف المتنقل» وتكون فكرة الصورة ضمن إحدى الأفكار المقترحة في هذا 

الفصل . 








وسائل الترفيه الحديتة 





ا 222617722266620 


الفصل الأول : ألعاب الفيديو کے وسال ر 5 


" واقع ألعاب الفيديو. 
# فوائد العاب الفيديو . 
#اسلبيات ألعاب الفيديو . 
# بعض الظواهر الخطيرة في 
العنان لقنا 


8 كيف نتعامل مع ألعاب الفيديو ؟ 


التربية الإعلامية Y0‏ 





.١‏ أصبحت ألعاب الفيديو الإلكترونية تشكل جزءاً لا يتجزأ من حياة الأطفال 
والمراهقين والشباب . 

؟. بدأت ألعاب الفيديو قبل ٠١‏ عاماً بداية بسيطة » تعتمد على الرسوم المتحركة 
الظريفة › وحققت نجاحاً كبيراً بسبب جاذبيتها وقدرتها على الترفيه والتسلية . 

". وصلت ألعاب الفيديو فى السنوات الأخيرة إلى مستوى هائل من التطور التقني, 
الذي يمرج بين التأثير البصري والصوتي والحركي > والمحاكةة والتفاعل 
مع الحركة البشرية لاسلكيا وأصبح التصوير التلفزيوني ممزوجا مع الرسوم 
المتحركة ؛ مما جعل اللاعب يحس بأنه يعيش عالماً حقيقياً داخل تاك 
اللعبة . 

.٤‏ أصبحت صناعة ألعاب الفيديو صناعة حبرى > نسيطر على أسواقها بضعه 
شركات أساسية » عبر أجهزتها المتطورة لتشغيل الألعاب . 

“. “نومت وسائل ألعاب الفيديو وتعددت » بين الثابتة والمحمولة ؛ الصغيرة والكبيرة 
السلكية واللاسلكية ‏ وكذ لك ألعاب الهاتف الجوال بطرازاته ونفنياته وأجياله 
المختلفة ؛ فضلا عن اللعب الجماعي عبر الانترنت مع أناس لا تعرفهم من 
مختلف أتحاء العالم 1 


5. أصبحت هناك مثات الشركات الصغيرة والكبيرة التي تنتج الألعاب بمختلف 
تخصصاتها ومجالاتها » سواءاً المخصصة لأطفال ما قبل المدرسة » وحتى تلك 
الألعاب المخصصة للكبار» المحظور تداولها واللعب بها لمن هم دون 16 عاما 
حسب الأنظمة الغربية . 








الفصل الأول : ألعاب الفيديو 





. العا الفيديو وسيلة ترفيه ممتعة ومسلية ؛ تلبي الحاجات العاطفية والعقلية ' 
بطريقة لا يمكن أن تقوم بها أي وسيلة أخرى . 

۲. ألعاب الفيديو وسيلة للتواصل والمشاركة والتفاعل الاجتماعي » مع الأدسدقاء 
والإخوة والأشقاء » وبين الأباء والأبناء ‏ فكثيراً ما يتم اللعب ضمن إطار اجتماعي 

۳. ألعاب الفيديو تنمي الذكاء عند الطفل ؛ وتجعله يستجيب لما حوله › ويصبح 
تفكيره أكثر توسعاً 

؛. العا الفيديو تزيد مستوى التركيز والتدقيق والفهم » وتنمى التفكير بصاريقة 
حل المشكلات ؛ والتوجه إلى الهدف » واتخاذ القرارات. 





.١‏ ضياع الوقت › والجلوس لساعات ممتدة يومياً لممارسة اللعب » بما يعود بالتأثير 
السلبي على الأداء الدراسي والتحصيل العلمي . 

؟. حدوث بعض الآثار الصحية ؛ مثل قلة الحركة والسمنة والبدانة » وآثار الجلوس 
الخاطيء على العمود الفقري والعضلات والعظام ؛ وإجهاد العينين . 

». حدوث بعض الآثار العقلية مثل التوقر العصبي والنوبات المرضية › والتشنجات 


هو 


العصحصه. 


؛.العزلةعنالمجتمع » والابتعاد عن الحياةالحقيقية ؛ وعدم تطوير الملاقات 
الاجتماعية: بسبب إدمان ألعاب الفيديو وقضاء الوقت في عالمها . 

ه. التأثير السلوكي غير المحسوس ببعض الألعاب مثل ألعاب السرعة والقيادة 
المتهورة : التي تنعكس فيما بعد على السلوك الواقعي في قيادة السيارة الحقيقي* . 

؟. تنميةالعنف والطبيعة العدوانية ‏ من خلال كثافة التفاعل واللعب بآلعاب 


القتل » حيث أن الانتصار في ألعاب العنف يعني قتل الخصم وتدميره . 
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فيه الحديثة << الفصل الأول : ألعاب الفيدين 





ر بعا : بعض الظواهر الخطيرةفي ألعاب الفيديو 


: الإجرام الىد موي‎ .١ 

توجد بعض ألعاب الفيديو التي تحتوي قدراً هائلاً من العنف البشع › والإجرام 
الدموي ؛ والقتل الفظيع › مثل إلقاء الأعداء على مسامير ضخمة وتقطيع أجسادهم, 
والضدف بهم في آلات كبس معدنية عملاقة تقوم بسحق عظامهم» وصور الجثث ) 
المتدلية من الحبال › ورقاب الضحايا المسحوقة تماما › والهجوم على الضحايا 
وغرس الأنياب في أعناقهم ‏ وتدفق كميات هائلة من الدماء » وتصوير ممثلات 
شبه عاريات يقوم اللاعب بقطع رؤوسهن وامتصاص دمائهن › وإحدى الألعاب تصور 
خمس نساء يجري تعذيبهن بالكهرياء , ثم يقتلن بواسطة حفر رقابهن بالمثقاب 
الكهرياتي , وأنواع الضرب والقتل والسحق والخطف والتخريب والتدمير . 

فهل هذه ألعاب ؟ 

وإذا كانت الدراسات أثبتت سلبيات مشاهدة أفلام العنف » فما هو أثر هذه الألعاب 
على من يمارسها بدفسه › بطريقة تفاعلية › وليس مجرد متفرج ومشاهد مثل 
التلفزيون و. 


؟ الجنس والمشاهد العارية : 

توجد يعض ألعاب الفيديو التي تتضمن الجنس والمشاهد العارية » سواءاً كان 
ذلك بطريقة مباشرة أو غير مباشرة ٠‏ كجرء من اللعبة ؛ أو هدية الفوز للفائز › 
ويكون ذلك بصور الفتيات العاريات وشبه العاريات . كشخصيات رئيسية يلعب 
معهن اللاعب ؛ وصولا إلى ممارسة الجنس والمعاشرة الجنسية . 

فهل هذه ألعاب ؟ 


؟. المساس بالمقدسات : 


توجد بعض الألعاب التى وصلت حداً من الانحراف يصل إلى المساس بالمقدسات ؛ 


بل والتطاول على الذات الإلهية ؛ بطرىقة نا يمكن وصفها أو التعبير عنها » فسبحان 
الله العظيم رب العزة والجلال › وتعالى الله عما يقولون علواً كبيراً . 
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الفصل الأول : ألعاب الفيديو ا 7 وسا 5-5 








کو ا جل 


ألعاب الفيديو مثل جميع منتجات التقنية تمثل احا ذا حدين » وكلما ڪان 

الإنسان واعياً وصاحب إرادة فإنه يستطيع التعامل معها بنجاح ؛ فيسنفيد من 

إيجابياتها › ويتجنب سلبياتها » وذلك من خلال عدة عناصرء نوجزها فيما يلي ٠‏ 

. استشعار الرقاية الذاتية‎ .١ 

»؟. حفظ الوقت . 

۴۳. حسن الانتقاء . 

ع. الحذر من الانزلاق في إدمان الألعاب . 

ه. الحذر من الوقوع في فخ الألحاب الا جرامية . 

5. إبلاغ الجهات المختصة عن أي ألعاب مخلة ومنحرفة توجد في الأسواق . 

. تشجيع الألعاب ذات الهوية العربية والإسلامية باقتنائها وشرائها ؛ حتى يكوت 
ذلك وسيله لتطويرها وتنميتها › لأنها مبادرات عملية نبيلة وشجاعة تستحق 
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الفصل الأول :ألعاب الفيديو 


اوا ا خاول اله 


والاطلاع على نجريكه مجلس نقويم برامج الترفيه » وحدلت 
بعض نماذج الألعاب ذات المحتوى العربي والإسلامي . 


ثانياً : ما هو رآيك الشخصي ووجهة نظرك الشخصية في ألعاب الفيديو المدفوعة 
الثمن في الإنترنت» ما هي سلبياتها وما هى إيجابياتها ؟ 


الفصل الثاني : الانترنت والإباحية ° O‏ 





1 3 اس والمدفأة ' 
| 3 3 الانترنت والإباحية . 
. مؤشرات انتشار الإباحية . 
0 : . تأثير المواد الإباحية على الفرد والمجتمع . 
ظ 0 مراحل إدمان | الإباحية . ظ 
5 0 : : هل الجميع ب يمرو ن بهذه تر ليكونوا 
مجرمين mF‏ ظ 
: - حجب المواقع الإباحية هل يعد حلا 1 
/ 1 1 1 . نماد ج من صفحات الحجب 5 في 
00 عدد من ۱ ايو ل.. ظ 
١ E‏ نموذج س حجب ا في دولة 
000 الإمارات العربية المتحدة . 
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الفصل الثانى : الانترنت والاباحيى 





١.ماأجمل‏ المدفأة المشتعلة بالجمر الملتهب فى ليلة باردة حالكة السواد » حيث 
يمكنك إضافة الحطب إليها لتزداد اشتعالا » ليبدو الجو أكثر دفتاً وراحة 


؟. ولكن إذا أخدنا الحطب والجمر الموجود في هذه المدفأة وألقينا به داخل 
الخيمة أو بيت الشعر أو غرفة الجلوس ؛ فإن كارثة سوف تحدث » وستحرق 
النيران المنزل » ويمكن أن تقتل كل من هم بداخله . 

*. الجنس هو تماماً مثل النار » إذا كان الجنس داخل الحياة الزوجية فقط فسوف 
يكون ماد ودافتاً ورومانسياً » مثل النار داخل المدفأة » أما إذا كان الجنس 
خارج علاقة الزواج فسيكون مدمراً ومؤذياً . 





١ه‏ | التربية الإعلامية 
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الفصل الثاني : الانترنت والإباحية ام ا‎ 





.١‏ لقد أفاضت الانترنت على العالم بفوائدها وإيجابياتها ومكتسباتها » واستطاعت 
تغيير وجه العالم والتآثير في كل المجالات » بمنتجاتها وأدواتها ووسائلها › 
وقونها الرهيبة في المزج الهائل بين المحتوى والتواصل البشري. 

4 وفي الوقت نفسه أصبح وجود الانترنت عاملاً مؤثراً وداعماً ومسانداً ومنتجآا 
لكل أنواع الانحرافات الإجرامية والسلوكية والأخلاقية والفكرية » على مستوى 
الجريمة المنظمة › والمخدرات › والإرهاب » والأفكار المدمرة . 

*. في مقدمة هذه الانحرافات تأتي الإباحية » التي شهدت انتشاراً عالمياً هائلا 
كان لوجود الانترنت دور بارز في تحقيقه . 

.٤‏ لقد أصبحت المواد الإباحية كالنار تحت الرماد › ولديها القدرة على الوصول 
لكل فرد مناء بعيدة عن آي رقابة منع » أو حتى تقييد أو تحديد » وأصبح جمهورها 
تمقدفن الا طقال حت المستين :رجالا ونساء] :واحتقيرت فى مجتمعات العالة 
أجمع » مثل المرض الصامت الخطير . 





.١‏ الصفحات الإباحية تمثل بلا منافس أكثر فتات صفحات الإنترنت بحثاً وطلباً 
وتصفحاً على مستوى العالم . 

؟. صناعة المواد الإباحية أصبحت من الصناعات الكبرى التي تستثمر فيها مليارات 
الدولارات. 

*. تشهد صناعة المواد الإباحية نمواً لحظياً متسارعاً » وبدذلك انتشرت هلايين 
الصفحات الإباحية ؛ واقترنت الممارسة البهيمية للجنس مع الاغتصاب والعنف» 
بل وأشنع جرائم الاعتداء » وأكثرها بشاعة وانحطاطاً . 
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9 رفيه الحديته »> الفصل الثاني : الانترنت والإباحية 








١.الإصابة‏ بالأضراروالاضطرابات النفسية › وفقدان احترام الإنسان لذاته › 
وإحساسه بالضياع والقلق والدمار النفسي . 

؟. إضاعة الوقت في السعي وراء هذه المواد » والتكاليف المادية للاشتراك في 
المواقع الإياحية2» وطرق الوصول إليها . 

۳. تضرر العلاقات العائلية للمدمنين » إضافة إلى فقدان الاحترام » والعدوانية 
والعصبية في التعامل مع أفراد العائلة › وانهيار وتصدع قيم الحياة الزوجية 
وأسس استقرارها . 

:. الانصراف والعزوف عن الزواج . 

ه. ظهور الممارسات غير الأخلاقية في المجتمع . 

5. انتشار الأمراض الخطيرة المرتبطة بالممارسات الجنسية المنحرفة . 

. إغراق شباب وشابات المجتمع في مستنقعات منحطة وقذرة » وتعطيل جهود 
التنمية » والتقدم العلمي والحضاري . 

۸. تعتبر المواد الإباحية هي السبب الأول وراء زيادة وشيوع الجرائم الجنسية وجرائم 
الاغتصاب» وجرائم الشذوذ الجنسي › وجرائم الاعتداء على الأطفال . 

4. تؤدي المواد الإباحية إلى الاستهانة بجرائم الزنا والاغتصاب والتقليل من 
شأنها. 

.٠‏ تؤدي المواد الإباحية إلى تكوين صورة س 
وهمية عن العلاقات الج تة حبكت تهون [ 
الحصول عليه متى أردت » وفي أي مكان» [ 
مع أي شخص »دون أية عواقب » وإذا لم 
يتحقق ذلك تحصل العصبيه والعدوانية, 
واللجوء إلى الاغتصاب» والااعتداء على 
النساء والأطفال › وإرغام الآخرين على 


عه 


الفاحشة . 








الفصل الثاني : الانترنت والإباحجية 


تت 





التعرّض ؛ وهي مرحلة المشاهدة والتصفح بدافع الفضول أوالوصول خطأ 


إلى الصفحة الإباحية أواستقبال صور إباحية من مصدر مجهول عبر البريد 


. الاعتياد ؛ وهي مرحلة تنشأ من التفكير فيم شاهده الفرد عرضاً في المرة 


الأولى» وفيها يحدث الصراع الداخلي هل يعود مرة أخرى أم لا فإذا ضعفت 
الإرادة الإنسانية فإنه يعود مرة أخرى » وثالثة ؛ ورابعة » حتى يبدأ صوت الضمير 
فى الاضمحلال ؛ ويعتاد هذه المواد تدريجياً 


الادمان : وهي مرحلة المعاودة المستمرة للتصفح والمشاهدة حتى تصبح جزءاً 


من الحياة اليومية » ويكون الشخص عالقاً ومتورطاً لا يستطيع الانسحاب. 


؛. التصاعد ؛: وهى مرحلة البحث عن الجديد الغريب إباحياً » الذي يختلف عما 


شاهدهالمدمن سابقاً » وريما يكون الشيء الذي كان يثير اشمئزازه سادقاً هو 


. التحجر : وهي المرحلة التى يصبح فيها المدمن فاقد الإحساس تجاه الصور 


والأفلام الإباحية »فما عاد يثيره شيء منها فيصبح يائساً , يبحث عن تلك 
الإثارة مجدداً فلا يستطيع إيجادها . 


التصرّف جنسياً : في هذه المرحله بقفز المدمن قفزة حرجة للبحث عن الإثارة 


المفقودة بممارسة ما قد رأه مع أناس حقيقيين کال أرض الواقع وقد يكون 





ذلڪ ‏ بطرق مدملرة ذات عواقب 
E U Jı: 79‏ 1109 درا ی ا 


الإجرام . 
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سادسا: هل الجميع يمرون بهذه المراحل ليكونوا مجرمين؟ . 


الجواب :لا . 

كما أننا لا نتوقع من كل شارب للخمر أن يقترف جريمة . 

ولا نتوقع من كل متناول للمخدرات أن يصبح سارقاً . 

ولا نتوقع من كل ممارس للفاحشة أن يصاب بالإيدز . 

كذلك نحن لا نتوقع من كل مدمن على المواد الإباحية أن يكون مجرماً . 
ولكن السؤال هو : ) 


كم نسبة المدمنين على المواد الإباحية الذين من الممكن أن يتحولوا إلى 
مجرمين ؟ 
وهل هده النسبة مقبولهة 2 





ل ا 
E 5 *‏ ا SRA‏ شو ع 2 
1 خجبالمواقه الاباصة هل بعد حلا 
عو e? 9 2 AS‏ 0 1 :0 ر 
e۶ ES 4‏ و e‏ ٍ 
قا ٣ e,‏ 


.١‏ إن الحل الحقيقي يكمن في التزام الشخص بذاته »وامتناعه عن التعاطي مع 
المواد الإباحية بدافع ذاتي » نايع من قيمه وأخلاقه » وهذا الأمر متفق عليه › 
ولكن البعض يستخدم هذا المفهوم كذريعة للمطالبة برقع الحجب عن المواقع 
الإباحية › ويرفع شعار أن الحل هو الالتزام الذاتى فقط . 

؟. ولكي نناقش هذا الإدعاء فإننا نقول جدلا: إذا كان الحل هو فقط حل ذاتي 
للشخص نفسه ولا نقبل حلولا أخرى مساندة فليتم إذن السماح للمواد الإباحية 
وجوازالوصول إليها في الانترنت أو فتح متاجر في المجمعات التجاريه لبيع 
المنتجات الإباحية ( وأن تكون مناحة للجميع ٤ E‏ أن ذلحد هو الامتحان 
الحقيقي لأخلاقيات الشخص وقيمه وتربيته . 

*. وينفس المنطق يمكن أن نمتحن أخلاق الناس أيضاً بإباحة بيع المخدرات › 
ونمتحن أخلاق الناس بإباحة بيع الخمور» ونمتحن أخلاق الناس بإباحة الدعارة 
الرسمية المنظمة تحت إشراف صحي »> ونمتحن أخلاق الناس بافنتاح صالات 
القمار وألعاب الميسر واليانصيب › وهكذا إلى آخر آنواع الامتحانات . 


5ه | التربية الإعلامية ‏ 


الفصل الثاني : الانترنت والإباحية 7 a‏ 


؛. وهكذا يعيش أفراد المجتمع من المراهقين والمراهقات › والشباب والفتيات › 
والرجال والنساء » في امتحانات متتابعة لأخلاقهم ومدى التزامهم » ومعرفة مدى 
صمودهم » مع توفير كل شيء متاحاً ومباحاً بين أيديهم › فلا يسلم الشخدس من 
امتحان حتى يقع في امتحان آخر » ويتم تبديد طاقات المجتمع وقدراته وتنميته 
وتقدمه في هذه الامتحانات المتتابعة. 

5. لا نعلم كم نسبة الذين سينجحون في هذه الامتحانات ؟ وكم نسبة الذين 
سيسقطون فيها ؟ وهل الناجح يوماً ما لن يسقط في الامتحان ذاته مرة أ.خرى ؟ 
أوالامتحان الذي يليه؟ 
وبصورة خاصة نريد أن نعرف كم النسية المقبولة لعدد الساقطين في امتحانات 
الأخلاق المذكورة ؟ وإذا تم تجاوز هذه النسبة هل نوقف الامتحان ونلجاً إلى 
الحجب والمنع أم ماذا ؟ 


5. من آجل ذلك وأكثر فإن مصلحة الفرد والمجتمع تقتضي حجب المواد 
الإباحية في الانترنت » رغم قصور النظام وسهولة الاحتيال عليه أحياناً ؛ إلا أنه 
أحد الحلول التي تقوم بها الدول لتقليل تعرض المواطنين والأسر والأطفال 
للمحتويات الإباحية . 


۷. على هذا الأساس تقوم العديد من دول العالم بترشيح شبكة الانترنت » وحجب 
بعض محتوياتها الإباحية »وفق معايير مختلفة من دولة إلى أخرى › حسب 
طبيعة نظامها القيمي والأخلاقي › بالإضافة إلى وجود عمليات ترشيح داخل 
المدارس والمكتبات العامة للدول التي لا تقوم بالترشيح على مستوى الدولة : 
فضلا عن وجود برامج الترشيح العائلية النقية »التي تساعد الأسر والشركات 
على ترشيح شبكة الانترنت المستخدمة في أجهزتها الداخلية . 
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) الكرتونية» إحدى الشخصيات الشهيرة بطيبتها وصفاء نيتهاء 


شخصية ( أم سعيد 
وهى ذات شعبية واسعة في مسلسل ( فريج ) الإماراتي ثلاثي الأبعاد . 
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رغم الحجب والترشيح › والتوعية بمخاطر الإ باحية في الانترنت وغيرها › فإن 
التعرض للمواد الإباحية يبقى دائماً هو قرار الفرد بذاته واختياره الشخصي » حيث 
أصبح أي فرد يستطيع التحايل للوصول إليها » ومشاهدتها في سرية تامة › ودون أن 
يعلم عنه آحد» ويستطيع أن يشاهد هذه المواد في الكمبيوتر أو في الهاتف المتنقل 
أو حتى في ألعاب الفيديو ..إلخ. 

لدذلك فإن قرار البعد عن التلوث العقلي والأخلاقي بهذه المواد هو قرار الشخص 
الذي يمتلك الإرادة الإنسانية › ويتميز بالرقابةالذاتية» ويؤمن بأن تحريم 
الشريعة الإسلامية للنظر إلى المحرمات والعورات هو لحكمة عظيمة » للحفاظ 
على مجتمعاتنا وعلى أفراد هذه المجتمعات . 





آولا : ابحث واطلع على كتاب : 
'الإباحية وتبعاتها.. ظاهرة تفشي المواد الإباحية في الإعلام والاتصالات 
والإنترنت" للدكتور مشعل بن عبد الله القدهي ؛ وهو أهم وأفضل وأشمل 
مرجع عربي في هذا الموضوع . 


ثانياً : من وجهة نظرك الشخصية ؛ ما هي أهم العناصر والأفكار والرسائل الإعلامية 
التي يمكن أن تتضمنها حملة إعلامية للتوعية بمخاطر الانترنت ؟ 


+e‏ يهنيو يي 


مادا تقترح في هذا الشأن ؟ 
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0 # الطفولة امائة. 
0 « معظم وسائل الإعلام ووسائل التقنية 
<٠‏ الحديثة غير صالحة للأطفال . 


u‏ کن آثار التعرض للمحتوى القائم 
على العنف 1 


# بعض آثار التعرض لمحتوى الإثارة الجنسية . 
الآثار السلوكية والأسرية لإدمان 
٠‏ وسائل الإعلام والتقنية الحديثة. 
:.ذاعواقن الإهمال . 


«المشكلة والحل. 
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١.الطفل‏ كائن ضعيف › يولد ببراءة طبيعية » كالورقة البيضاء المعدة لاستقبال 


وذاقي كل ما يكتب فيها » وينقش على سطحها ‏ بدون ممانعة › أو معارضة؛ لأذه 
لا يوجد هناك إدراك سابق » أو معلومات سابقة ؛ أو خبرة سايقة . 


3. إن مرحلة الطفولة هي مرحلة التشكيل العقلي والفكري والسلوكي › وما يتم 
كرسه في مرحلة الطفولة من مكتسبات ومؤثرات ومدخلات يظل مترسباً مدى 
الحياة ٠‏ وما يكتسبه الطفل من قيم وأخلاقيات ؛ وسلوكيات حسنة أو سيئة ؛ 
سلبية أو إيجابية ؛ فإنها ستظل مقترنة به حتى نهاية العمر. 
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وعدا ع ا ل م اليا E RRS‏ © يد د لجع امه ب ES ١‏ 





.١‏ إن ظاهرة التلوث الإجرامي تصبغ كثيراً من وسائل التقنية الحديثة التي 
يتعامل معها الأطفال ' وهي ظاهرة خطيرة تعانيها كل دول العالم دون 
استثناء. 

؟. إن وسائل الإعلام والتقنية الحديثة التي يستعملها الطفل حالياً كالقنوات 
الفضائية ' وشبعة الانترنت › وألعاب الفيديو ؛ ومحتوى الهاتف الجوال » وضي 
ظل انعدام الرقابة على استخدامها ؛' وإدمان الطفل عليها ‏ فإنها يمكن أن تشكل 
خطرأ حقيقياً على نفسية الطفل وصحته ومستقبله . 

؟. تقوم هده الوسائل بعملية تنشئة اجتماعية متواصلة ودائمة وشاملة » تغدذدي 
الأطفال بالقيم ‏ وتتعهدهم بالرعاية » وتحدث أثاراً سلبية عميقة الأثر في 
نفوسهم الغضة , التي تتعرض لهذه المؤثرات بشكل مستمر ؛ شديد الكثافة 
والتركيز . 


o 
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؛. سنستعرض بإيجازبعض الآثار السلبية التي تؤثر في الأطفال بسبب التعرض 
للمحتوى القائم على العنف › ومحتوى الإثارة الجنسية › وأخيراً الآثار الساوكية 
والآأسرية على الطفل والأسرة ›الناتجة عن الإدمان على متابعة القنوات 
الفضائية» ووسائل التقنية الحديثة » مثل الانترنت وألعاب الفيديو . 





.١‏ في ألعاب الفيديو العنيفة يشارك الطفل بنفسه في العنف › بالقتل والضرب 
والتخريب والتفجير والسحق والخطف وغير ذلك ؛ وريما كان ذلك بأداة 
تحكم على هيئة مسدس في يده › فتكون بمتابة تدريب شخصي فردي له . 

؟. إن الإدمان على مشاهدة العنف يؤدي إلى تراكم المشاعر العدوانية › والعزلة › 
وقد يقود الطفل إلى خطر الانحراف نحو جانب العنف ؛ ومعاداة المجتمع. 

*. الإدمان على ألعاب الفيديو العنيفة يؤدي أحياناً إلى إصابة الأطفال بتشنجات 
عصبية » تدل على توغل سمة العنف والتوتر الشديد في أوصالهم ودمائهم » حتى 
ريما يصل الأمر إلى أمراض الصرع الدماغي . 

4. بعض الألعاب تعتمد على أن قتل الشرطة نوع من البطولة › بدلا من أن ينشأ 
الأطفال على حب النظام واحترام الشرطة ؛ ورجال الأمن . 


ه. إدمان العنف يؤدي إلى تبلد إحساس الطفل تجاه ضحايا العنف »وعدم الشعور 
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.١‏ إن مواقع الانترنت الإباحية › وألعاب الفيديو ذات المشاهد الخلاعية › والقنوات 
الفضائية الهابطة ‏ تقتل البراءة في الأطفال › وتشوش أفكارهم » وتشوه جمال 
طفولتهم . 

؟. إن تعرض الطفل للمحتوى الإباحي يؤثر سلبياً على شخصيته ؛ ويوجهه نحو 
مناطق تفكير أكبر من سنة › لا يقدر نموه العقلي على استيعابها ‏ ويطلق 
بداخله نوعاً من الخلل والاضطراب » ويؤدي إلى الاغتراب بين الطفل وأسرته 


e 


ومجتمعه . 

۳. إن الطفل يتعلم السلوك الذي يشاهده › دون إدراك لصحة هذا السلوك أو خطئه» 
وحتى عندما يدرك خطأ هذا السلوك فإنه يختزن في العقل الباطن › ويخرج 
عندما تتاح له ظروف خارجية محفزة . 

.٤‏ إن حب الاستطلاع لدى الطفل يتحول أحياناً إلى محاكاة وتقليد الشيء الذي 


شاهده . 
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2 اي ١ك ا‎ e YERE e RS HR 
3 ب ون‎ 4# 


م عليه ٠‏ 95 5 ا 2ه عالمه 
١‏ تقلىص العلاقة بين الطفل والأسرة ‏ بل واغتراب كل فرد في الاسر في 
الخاص بعيداً عن الأخر . 000 
۲ القضاء على كثير من النشاطات والفعاليات المهمة للنمو المتوازں طفل › 
حاللى الحقيقى الجماعي المشترك ؛ وممارسة الرياضة » والقراءة » والهوايات 


هه 


000 ة فى الم حيات 
.٣‏ السهر ولعبير عادات النوم › واعتياد سلوكيات غذائية غير صحية في ل 
والأطعمة والمشروبات . 


١‏ 2 5 تائعة لساعات طويلة 
؛. تعرض الطفل بسبب الأوضاع السيئة في الجلوس والمنايعة طود 


we 


و ايه 0 و« 1 ۾ »*ه 
وميا إلى أضرار صحية » مثل تشوهات العمود الفقري ؛ وضعف البصر ؛ وال ” 
والبدانة . 


ه. التعرض للإخفاق الدراسي . وضعف تطوير المهارات الدراسية › وتدني المسنوى 
التحصيلى:؛ وقتل روح الإنتاح والإبداع لدى الطفل . 

5. استنزاف طاقة الطفل الفكرية واستهلاكها وشحن ذاكرته بكل ما هو سلبي 
00 ظ 7 6 العئف ‏ عند محاولة وصع حدود وضوابط 

۷. تمرد الأطفال واصابتهم بالغضب وا | 
لاستخدام وسائل الاعلام والتقنية الحديثة من قبل الوالدين ›آو تحايل 
لاستخدامها والدخول إليها كالانترنت مثلاً من دون علم الوالدين ؛ أو تحديا 
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› إن ترك الطفل وحيداً في مواجهة وسائل الإعلام ووسائل التقنية الحديثة‎ .١ 
كالإنترنت وآلعاب الفيديو ومحتوى الهاتف المتنقل والقنوات الفضائية سيكون‎ 
. ذا عواقب وخيمة على عقله وفكره وذاته ومستقبله‎ 

؟. من الملاحظ أن الطفل المتروك وحيداً في مواجهة وسائل الإعلام ووسائل 
التقنيه الحديثة يتعرض للاضطراب النفسي والقلق الروحي والشعور الدائم 
بالخوف » والافتقار إلى الأمان. 

*. يصل الطفل الذي تهمله أسرته إلى مرحلة ضياع › وعدم القدرة على فهم ذاته › 
وتحديد هويته ويناء شخصيته » بسبب كثرة المؤثرات المضطربة المتناقضة 
التي تحيط به › بين الأسرة والمدرسة والقنوات الفضائية › والانترنت وألعاب 


1[ 5 بو وه حتوى الهاتف المتنقل. 
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الفصل الثالث : أطفالنا في خطر 


أولا : ابحث واطلع على المنظمات والمشروعات الأجنبية المتخصصة بالعناية 
بالأطفال وحمايتهم من أخطار الانترنت والتقنية الحديتة . 


ثانياً : .١‏ ما هي المؤسسات العربية ذات الاهتمام المشايه ؟ 


.١‏ كيف يتم تفعيل هذا الاهتمام عربياً من وجهة نظرك ؟ 
؟. ماذا تقترح من حلول في هذا المجال ؟ 
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الفصل الرابع : ساعد أباك وأمك ظ ) فقي وسائل ار EEE‏ 


لقصل الزايع : ساعد ابات وأمت 


: مواد امه لتوجبه الأطفال للتفاعل 
٠‏ الواعي مع وال الإعلام . 
5 0 وات توجيه الأطفال للتفاعل الواعي مع 
٠“‏ وشائل الأعلام ووساكل التقنية اتحدرحة : 
وة اا اين كن + 
00-7 خملة التوعية من هيئة الاتضالات 
. وتقنية المعلومات في المملكة العربية 
ارد نول الاستخدامات الصحيحة 


# بعض إعلانات الحملة . 





التربية الإعلامية ۲4 


الفصل الرابع : ساعد أباك وأمك 








لا الرايع :ساعد أباك وامك 


.١‏ من المسلمات المعروفة أن تعلم الأطفال لوسائل التقنية ومهارة استخدامها 
تتجاوز في الغالب مهارات آبائهم وأمهاتهم .. الذين يستعينون بأطفالهم أحياناً 
لتشغيل جهاز أو برمجة قناة فضائية › أو فتح ملف الكتروني › أو تصفح موقع.. 
إلخ . 

؟. بعض الآباء والأمهات لفرط طيبتهم وعدم معرفتهم يظنون أن أضرار مشاهدة 
القنواتالفضائية هي مجرد إجهاد العينين أو عدم أداء الواجباتالمدرسية «..»!!. 
وأن ألعاب الفيديو محرد تسلية للأطفال « aint‏ 
وأن جلوس الإبن أو الإبنة الصغيرة على جهاز الحاسب المتنقل لتصفح الإنترنت 
لساعات طويلة هو تحليق في عالم المعرفة › ودليل الذكاء والاجتهاد والمثابرة 


۳. من هذا المنطلق تأتي مسؤولية الشاب والشابة في أسرتهم الصغيرة » لمساعدة 
الوالدين في توجيه إخوانهم وأخواتهم الصغار ورعايتهم والعناية بهم » وحمايتهم 
من الوقوع في فخ التلوث الأخلاقي والإجرامي والفكري والسلوكي الذي تحمله 
بعض القنوات الفضائية؛ وبعض مواقع الانترنت » وبعض ألعاب الفيديو » وبعض 
المحتويات في الهاتف المتنقل . 
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الفصل الرابع : ساعد أباك وأمك 





١.الاعتراف‏ يوجود جوانب سلبية في وسائل الإعلام والتقنية الحديثة وأنها ليست 

۲. إدراك استحالة تجنب تعرض الأطفال لوسائل الإعلام والتقنية الحديثة بدصورها 
المختلفة» بصفة مباشرة أو غير مباشرة . 

*. وجود قدر من الاتفاق بين الوالدين وأفراد الأسرة في النظرة إلى وسائل الإعلام 
والتقنية الحديثة » وفي أساليب التعامل معها . 

؛. وجود قدوة حسنة للأطفال ؛ تكون مثالا بسلوكها ؛ في تفاعلها الواعي مع وسائل 
الإعلام والتقنية الحديثة . 

ه. بناء مهارة التفاعل الواعي مع وسائل الإعلام والتقنية الحديثة من خلال ثلاثة 


جوانب متكاملة : 
أ الجانب المعرضي ( التفكير ). 
ب الجانب الوجداني ( المشاعر والعواطف ). 
ج الجانب السلوكي ( الممارسة والتصرفات ). 





التربية الإعلامية ۴۷۱ 





aa 
الفصل الرابع : ساعد أباك وأمك‎ 








.١‏ تنظيم الوفت : يعد تنظيم الوقت › وتحديده بساعات معينة » وريطه بأداء الواجبات 
المدرسية وغيرها » من أهم وسائل التوجيه » فلا تضيع الساعات تلو الساعات, 
بين مشاهدة القنوات الفضائية » وتصفح الانترنت ؛ واللعب بألعاب الفيديو › 
وإنما يتم الاتفاق على تحديد وقت معين لهذه الأنشطة › والحرص على إقناع 
الطفل بأن تحديد الوقت مفيد لصحته وسلامته. 

؟. تنظيم المكان :من المهم أن تكون ممارسة هذه الأنشطة في مكان مفتوح في المنزل؛ 
مثل الصالة العائلية؛ ولا يسمح للطفل بممارستها بصورة منعزلة › أو في غرفته 
الخاصة . 
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ااا يي :ب 0 


الفصل الرابع : ساعد أباك وأمك 4ه وساتنا 520500 


". انتقاءالمحتوى : يتضمن انتقاء المحتوى تحديد ما هي القنوات التي يمكن أن 
يشاهدها الطفل . والتأحد من طبيعة المواد التي يتصفحها في الانترنت › 
ومن توافر أنظمه الحماية في الجهازء والابتعاد عن الصفحات والمواقم التي 
تشكل خطراً على الطفل حتى.وإن كانت مفتوحة لا تخضع للحجب » ويفضل 
استخدام أنظمة الترشيح الخاصة بالأطفال التي تعمل وفق مبداً « القائمة 
البيضاء » » ومن المهم التحدير الشديد من التواصل الإلكتروني مع الأشخاص 2 
الغرباء أو الحديث معهم » وكذلك الاهتمام بانتقاء ألعاب الفيديو المناسبة › 


الخالية من الانحرافات» وشراء الألعاب التى تربى الذوق وتنمى الذاكرة » وهكذا . 





٠٣۷٣ |  ةيمالعإلا التربية‎ 


a 


ور الفصل الرابع : ساعد أباك وأمك 


:. تفعيل المشاركة العائلية : من المفيد أن يكون تعرض الطفل لهذه الوسائل فرصة 
لتفعيل المشاركة العائلية؛ مثل ألعاب الفيديو التي تتضمن عدداً من اللاعبينء 
والتواصل عبر برامج المحادثة في الانترنت بين أفراد العائلة» والمشاهدة 
الجماعية للتلفاز بصورة تزيد ترابط العائلة » وتزيد الأطفال قرياً من والديهم 
وأشقائهم » وهكذا . 

0. تشجيع الحوارلتنمية التفكبر الناقد :تعد المشاركة العائلية للمشاهدة فرصة لتشجيع 
الحوار ؛ وطرح التساؤلات › والبحث عن الإجاية » حول ما يشاهده الطفل على 
الشاشة مثل ( هل ما تراه حقيقياً ؟ ‏ ما الذي تشعر به عندما ترى هذا المشهد ؟ 
هل تحبه ؟ : ما الذي لا تحبه فيه ؟ › لماذا 29 ماالذي سيحدث بعد ذلك ؟ › لو 
كنت مكانه كيف كنت ستتصرف ؟ هل تعتقد أن هذه النهاية مناسبة ؟ » هل 
تعتقد أن هذا هو الحل الأفضل ؟ »هل يمكن أن تضع نهاية مختلفة ؟ ...الخ . 
إن هذه الأستلة والتساؤلات عندما يطرحها الوالدان والأشقاء على الطفل تدفعه 
للتفكير بمضمون البرامج التلفزيونية › ولا يأخذها كمسلمات › وهو ركن 
أساسي من أركان التفاعل الواعي مع وسائل الإعلام . 











الفصل الرابع : ساعد أباك وأمك 56 ے۸ وسال 98 


.١‏ تنمية الحصانة الذاتية :إن الفكرة الطيبة عندما يدم شرحها وغرسها في النفس 
غراساً صحيحاً ا ستثمرعنها عواطف ومشاعر نبيلة تحرك الإنسان ( في 
الغالب) دون مؤثر خارجي للقيام بسلوك إيجابي يترجم تلك الفكرة وتلڪ 
المشاعر » كما أنها تولد لدى الإنسان امتناعا تلقائياً ذاتياً يصرفه عن السلوك 
السلبي › الذي يتعارض مع تلك الفكرة وتلك المشاعر النبيلة. 

٠‏ إيجاد البدائل : بتشجيع الطفل على ممارسة الرياضة والألعاب الرياضية › والألعاب 
الجماعية: والألعاب ذات الطبيعة التركيبية والتفكيرية وألعاب الذكاء والبناء؛ 
والألعاب التعليمية ؛ وتوجيه الطفل إلى ممارسة هواية مفيدة ؛ ودعمه بالمال 
والأدوات والمكان والتشجيع المستمر لممارسة الهواية » وتوجيه الطضل إلى 
حب القراءة ومتعة التعلم الذاتي» والمشاركة في الأنشطة الاجتماعية › وزيارات 
الأسرة:؛ والنزهات العائلية » وهكذا يمتليء وقت الطفل خارح المدرسة بكل ما هو 
مفيد وممتع وإيجابي » ولا نتركة وحيداً أمام القنوات الفضائية › والانترنت ؛ 


وألعاب الفيديو . 





التربية الإعلاصية | ٠۷١١‏ 


دكا 12:1 


ا اج لقصل الرابع :ساعد أباك وأمك 


١‏ بد أن نوقن نحن الآباء والأمهات والأشقاء والشقيقات بأن البهجة التي يبحث 
عنها أطفائنا والفرحة الحقيقية ؛ والضحكات النقية الصافية » إثئما تنطلق من 
أعماق هؤلاء الأبرياء يدون أية مؤثرا ات الكترونية خادعة » أو شاشات براقة › أو 
وسائل الكترونية معفدة ؛ أو أصوات هسثيرية مصطنعة . 





؟. يجب أن نتيح لأطفالنا أن يعبروا عن مشاعرهم المرهفة بدون تكلف » وأن 
يستمتعوا بالحياة دود خوف آو وجل › ؛ ودوں استفزاز للمشاعر › آو غرس لأفكار 
عدوانية › ولا تخريب لأخلاقبات الفطرة السليمة . 

۳. إن أطفالنا يحتاجون منا إلى الحنان الحقيقي › الو مشاعر الأبوة والآخوة, 
وأحاسيس المحبة ؛ النابعة من القلوب الكبيرة المحيطة بهم . 

.٤‏ لدل2ت ... يجب أن نحرص على تطبيق هذه الأفكار وتنفيذها ؛ ونطلق العئان 
لتفكيرنا لإيجاد أفكار ووسائل متجددة تسعد أطفالنا وتزرع البهجة في تفوسهم» 
وننمي قدراتهم › لإعدادهم للمستقبل ؛ بدلاً من نضييعهم وإهمالهم › إفناء 
حياتهم › ؛ فيما يعود بالضرر البالغ عليهم ؛ »> لا قدرالله . 


الفصل الرابع : ساعد أباك وأمك 
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الفصل الرابع : ساعد أباك وأمك اريه ا 


اللو ضلني على 
البلوتوث » وأو 


وان نوجحي يمتنت ا يط يعو بل لع 01 





ء لا تقبل رسائل البلونوث مجيولة المصدر 
تزمج الآخرين بإرسال رسال بنوئوث غير مظيودة. 
« تأكد من ضبط انيائف المتنقل على وفعية اعدم الظهور ؛ لل ضري فقد 





يتمكز بهض الأشخاص من الدخول نلهاتف عير ثقنية البلوترث 


د" 
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البلوتوث تقنية 


هينةالإنصااك وتقية امعليمات ۾ 
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كن آمناً ... 

+ احرص على عتليفة إستخدام ألفالك للإثدرت بوالمواشع التي يزورونها. 

+ احرص على لرشابهم للإستخيام الأمثل والآعن للاتئرذث. 

م ناقش أطفالك ماستهرار حول مذافع إستخدام الإتقرنن ومخاطرها 

. احرص أن يكون الحاسوب في مكنان عام في المنزل وليس داخل غرف مغلقة. 
تأكد من تركيب رامح الحعاية والأمان اللازمة على الحاسويه 
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أخي القارئ .. أختي القارئة : 
بهذا نصل إلى خاتمة المطاف في هذا الكتاب › ونتمنى أن يساعدكم 
على تحقيق الأهداف الآتية : 
.١‏ القدرة على فهم الوسائل الإعلامية وتفسيرها » واكتشاف ما 
. القدرة على تقديم آراء نقدية للمضامين الإعلامية سلباً أو إيجاياً . 
. القدرة على الاختيار الواعي لوسائل الإعلام والمضامين الإعلامية. 
. القدرة على التواصل مع وسائل الإعلام للتعبير عن الرأي . 
. القدرة على إنناج المضامين الإعلامية وإيصالها إلى الجمهور 
المستهدف . 
. القدرة على توجيه الأسرة للاستفادة المثلى من وسائل الترفيه 
والتقنية الحديثة . ظ 


" والله ولي التوفيق ' 





ملحق (1) 


نموذج فهد للتربية الإعلامية 


"ا ماهو مفهوم النمودذج ؟ 
۴ ماهي وظائف النمادج ؟ 
" كيف يتم تقييم النموذج ؟ 


نموذج فهد للتربيت الإعلاميم . 





YAY 


ملحلق (أ) 
نموذج( فهد ) للتربية الإملامية 


أولا : ماشومفهوم النموذج ؟ 


النمودج هو تمثيل نظري مبسط للعالم الحقيقي أو لعملية ما , وهو طريقة مفيدة 
للتفكير › لأنه وصف واضح يتيح لنا النظر إلى الأجزاء الرئيسية بدون أن يغطيها 
غموض التفصيلات ؛ وهو يلعب دوراً هاماً في صياغة النظرية فيما بعد . 


ثانيا : ماهي وظائف النماذج ؛ 


أهم وظائف النماذج هي الوظيفة التنظيمية ؛ وهي تتمثل في مقدرة النموذج على 
ننظيم المعلومات وريطها > وإظهار أوجه التشابه والعلاقات بين البيانات . كما تقوم 
النماذج بالوظيفة التنبؤية ‏ والوظيفة الموجهة لتشجيع القيام بالأبحاث والدراسات: 
وكذلك وظيفة القياس ؛ ووظيفة التحكم . 


ثالثا كيف يتم تقييم النموذج ؟ 


يمكن تقييم النموذج من خلال عدد من المعابير مثل > إلى أي مدى هذا النموذج 
هو نمودج عام ؟ والى أي درجه تكون عناصره منظمة ؟ وما مدى فعاليته 9 والى أي 
مدى يكتشف العلاقات والحقائق والمناهج الجديدة ؟ وما هي المقاييس التي يمكن 
تطويرها مع النموذج 5 وما هو مدى بساطته وواقعيته ؟ . 

رابعا : نموذج فهد للتربية الإعلامية 
هذا النموذج هو محاولة للإجابة على السؤال التالي : 
ماذا نحتاج لالاكتساب مهارة التعامل مع الإعلام ؟ 
وقد تم تمشيل النموذج بشكل موجر » وبشكل جدول ڪامل > وسيتم إفراده بمشيتة 


الله ببحث شامل في الفترة القادمة بعد تحسینه وتطويره بشكل أكمل وأفضل إن 
شاء الله. 


التربية الإعلامية 





خامسا :مكوناتالنموذج 


أولا :المدخلات. 
وهي تشمل معرفة البيتة الإعلامية والإطار العام للتربية الإعلامية . 
#المهارات والعملياتالمطلوية : 


أ. المعرفة والتذكر . 

ب . الفهم والاستيعاب . 

ج . التطبيق . 

" الكلمات المفتاحية : 

:تايساسألا.١‎ 

° كيف تعمل وسائل الإعلام ؟ 
". التأثير: 

٠‏ كيف تؤثر وسائل الإعلام ؟ 


. الحقوق والواجبات : 
* ما هي مقومات المتلقي ؟ 
* ما هي واجبات وسائل الإعلام ؟ 
* ما هي القوانين التي تحكم أداء وسائل الإعلام ؟ 
٠‏ ما هي الأخلاقيات المهنية التي يجب أن تلتزم بها وسائل الإعلام ؟ 
٤‏ . التفكبرالنافد : 
٠‏ كيف نقرأ الرسالة الإعلامية ونتلقاها ونحللها ؟ 
٠‏ كيف نحكم عليها سلباً أو إيجاباً ؟ 
۵. الفعلالإيجابي : 
* ما هو دورنا الإيجابي المؤثر في مجال الإعلام ؟ 
٠‏ كيف نمارس هذا الدور ؟ 


التربية الإعلامية 


YAY 


o “N‏ ل ا 


ثانيا : المعالجة والأدوات . 
وهي تشمل تحليل الرسالة الإعلامية والحكم عليها . 
" المهارات والعمليات المطلوية : 


" الكلمات المفتاحية : 

١.مفن؟:‏ 
* منالذي يملك الوسيلة الاعلامية ؤولماذا ينفق عليها ويتحمل تكاليفها ؟ 

وما هي أهدافه ؟ 

٠مزنهو‏ المسؤول عن صياغة الخطاب الإعلامي وإدارةالسياسةالإعلاميةفي ا لوسيلة ؟ 
* من الذي قام بتصنيع المحتوى ونجميع المضمون , وتركيب الرسالة الإعلامية ؟ 
* هل يتصف بالخبرة والإطلاع والمعرفة في مجاله ؟ 
° هل يتصف بالأمانة والاستقلالية ؟ 
* هل هو محل للثقة والمصداقية ؟ 

".يفول ماذا؟: 
* هل هذه الرسالة والمحتوى ٠‏ خبر » آم رأي » أم حقيقة › أم انطباع › أم خيال ؟ 
“ما هي المعلومات أو وجهات النظر التي حدقها المرسل واستبعدها » فلم تظهر في 


الرسالة ؟ 
ء ما هي المعلومات أو وجهات النظر التي أقحمها المرسل على الموضوع ؛ وهي م 
ترتبط به ؟ 


".بايةوسيلة؟: 
* هل لتقنيات الوسيلة وإمكانياتها تأثير على الرسالة والمحتوى ؟ 
متل : حجمالصورة ' وزاوية التقاطهاء واضاءتها » ونوعية الصوت › والمؤشرات 
الصوتية ..الخ . 
' مادا لو كان المحتوى نفسه معروضاً في وسيلة إعلامية أخرى» ما الذي سيتغير + 


A4‏ التربية الإعلامية 





:. لمسن؟: 


* من هو الجمهور المستهدف ° 
» لماذا بستهدف هدا الحمهور ؟ 


ه.بايتائير؟: 
٠‏ من هو المستفيد من هذه الرسالة والمحتوى والمضمون * 
٠‏ ما هو هدف المرسل من الرسالة ° 
* ما هو الهدف الذي تحقق ° 
* ماذا فهمت من هذه الرسالة ؟ 
* ما هو أثرها عليك ورد فعلك عليها ؟ 
* هل جميع الجمهور فهموا نفس الفهم ° 
٠‏ مكيف كان اختلاف رد الفعل لدى الجمهور ” 
ثالثاً : النتائج والمخرجات : 
* وهي تشمل وصف السلوك الواعي إعلامياً . 
# المهارات والعمليات المطلوية : 
¡ . الانتباه . 
ب . الاستجاية . 
ج . الاهتمام . 
د . تكوين الاتجاه . 
و اسوك 
ز.الممارسة . 
ج . الابداع . 
« الكلمات المفتاحية : 
١.اخكثيار:‏ 
اتخاذ قرار التعرض الانتقائي لوسائل الإعلام والمحتوى والمضمون › واكنساب 


مهارة حسن الاختيار . 


التربية الإعلامية ۲۸۵ 








؟. واصل : 
التواصل مع الوسيلة الإعلا 
" رجع الصدى 0 


مية للتعبير عن الرأي سلباً أو إيجابً وتطبيق آلبة 


". مشاركة : 

7 يل !ل اروا! 8 اركة في الرسالة والمضمون والمحتوى نفسه » بطر 
الأسئلة , والتعليق ؛ والتعقيب » والمداخلة . 

4.إنتاج: 


إنتاج المحتوى الإعلامي الذي 


يعبر عن داتڪ ورؤيتك ووجهة نظرك وإيصاله 
إلى الجمهور المستهدف 


0 نموذج فهد للتربية الإعلامية مختصراً 





٠)4۸ بالاستناد إلى نموذج ( لازویل‎ * ٠ 








نموذج فهد للتربية الإعلامية 
o» 3‏ چچ 
FaHap’s MopEeL FoR MEDIA EDUCATION VOL. 1.0‏ 
هذا اا > به عربية للتربية الإعلامية , ا إلى إكساب القرد مهارة التعامل 0 ا 


معرفةالبيئةالإعلامية 
والإطار العام 
للتربية الإعلامية 


التفكبر النافد 


3 


تحليل الرسالة الإعلامية 
والحكم عليها 
بالاستناد إلى نموذج 
( لازميل ۱۹٤۸‏ ) 


:| اتخاذ قرارالتمرض الانتقائي لوسائل الإعلام والمحتوى والمضمون ؛ وامكتساب مهارة حسن الاخديار . 


وصف السلود الواهي إعلامياً 


. والتعقيب : والمداخلة‎ | ٠. 


ل 3 7 . | إنتاج المحتوى الإعلامي الذي يعبر عن ذاتك ورؤيتك ووجهة نظركك» وإيصاله إلى الجمهور 


© جميع الحقوق محفوظة لفهد بن عبدالرحمن الشميمري المشرف العام على مؤسسة التربية الإعلامية - الرياض ١۴٤1ھ‏ - ١٠١۲م‏ 


التواصل مع الوسيلة الإعلامية للتعبير عن الرأي سلباً أو إيجاباً» وتطبيق آلية " رجع الصدى " . 





خد ارد 


ما هي حقوق المتلقي ؟ 
ما هي واجيات وسائل الإعلام 9 / 


سا م سم هد اھ مھ ا ھا ق یمم عيب مودو - بيه مکی و تہ وھک کرو سرود ود ت وسم سم ا مام ما ت اح وو سح فاك “کروی چ وص درو صر صرح س ست سا انا می یی یہ ,جوج فد سر ہے سر سان سک سات ستو فمو مووي می کدی ڪا 


ما هي القوانين التي تحكم أداء وسائل الإعلام ؟ 
ما هي الأخلاقيات المهنية التي يجب أن تلتزم بها وسائل الإعلام ؟. ل ا 
كيف نقرا الرسالة الإعلامية ونتلقاها ونحللها ؟ 

ما هو دورنا الإيجابي المؤثر كه مجال الإعلام ؟ 






كيف نمارس هدا الدور ؟ 


من الذي ملك الوسيلة الإعلامية ؟ ولماذا ينفق عليها ويتحمل تكاليفها ؟ وما هي أهناقه 0 


من هو المسؤول عن صياغة الخطاب الإعلامي وإدارة السياسة الإعلامية 2 الوسيلة ؟. 


من ادي ي قام بتصنيع' المحتوى ؛ وتجميع الضمون :وریب الرسالة الإعلامية 8 


هل د يتصف بالأمانة والاستقلانية ‏ 5 


هل هو محل للثقة والمصداقية 9 
هل هذه الرسالة والمحتوى : خبر »› آم رأي » آم حقيقة › آم اتطباع ٠‏ آم خيال 54 
ما هي المعلومات أو وجهات النظر التي حدفها المرسل واستبعدها فلم تظهر ب3 الرسالة 5 و 


ما هي العلومات أو وجهات النظر التي افيا ا موص ل على الموضوع » وهي 2 ترتيط به و 
هل لتقنيات الوسيلة وإمكانياتها تاثير على الرسالة والمحتوى ؟ 
مثل + ججم الصورة ء وزاوية التقاطهاء وإضاعتها؛ ونوعية الصوت ' والمؤثرات الصوتية د 


ماذا لو كان المحتوى نفسه معروضاً 2 وسيلة إعلامية أخرى »ما الذي سيتغير ؟ 
من هو الجمهور المستهدف ؟ 

لاذا يستهدف هذا الجمهور ؟ ‏ ' 

من هو افيد من هذه الرسالة والمحتوى باون 0 


ها هو هدق الل من الرسالة 5 5 


5 ماهو ليبق الذي د تحقق : یی ع ا ا ا کم 
اذ فهمت من هده الرسالة و 
ما هو أخرها عليك د ورد فعلڪ عليها / 5 

55 2111 a ا‎ 1 5 7 ey 








د عن ا الفعل لدى الجمهور ؟ ` 


تفعيل الحوار والمشاركة في الرسالة وا مضمون والمحتوى نفسه › بطرح الأسئلة » والتعليق » 
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- اول 


0 


٠‏ تاتا 


رابعاً 





اا ا ال 0 
: الدراسات والأيحاث وأوراق العمل . 


: مقالات الرأي والمعلومات في الصحف 


والمجلات وعلى شبكة الانترنت . 


: كتب ومراجع أجنبية . 
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أولاً : الكتب العربية والكتب الأجنبية المترجمة 


أولا : الكتب العربينيّ والكتب الأجنبيت المترجمت 





. إبراهيم ياسين الخطيب ومحمد عبد الله عودة وأحمد محمد الزيادي )5٠١١(‏ › 


أثر وسائل الإعلام على الطفل › عمان : الدار العلمية الدولية ودارالثقافة للنشم 
والتوزيع . 


. إبرهيم بن عبدالله العبيد ( )۲٠٠۹‏ 2 تعزيز ثقافة الحوار ومهاراته لدى طلاب 


المرحلة الثانوية ( الدواعي- المبررات - والأسباب ) . الرياض : مركز الملكت 
عبدالعزيز للحوار الوطني . 


. أحمد ين راشد بن سعيد ( )٠٠٠١‏ › قولبة الآخر - قصة التشويه الحضاري 


والاغتيال الإعلامي للمسلم والعربي › بيروت . 


. أديب خضور ( ۱۹۹۸) » دراسات تلفزيونية . دمشق : سلسلة المكتبة الإعلامية. 


. أديب خضور ( ٠3٠٠٠١‏ :» نظرية التلفزيون -( دراسات أجنبية متعددة ) » دمشق : سلسلة 


المكتبةالإعلامية. 


. إفريت م.روجرزترجمة سامي ناشد ( ۱۹۹۲) »الأفكارالمستحدثة وكيف تنتشر 


القاهرة , عالم الكتب. 


. جيهان أحمد رشتي ( ۱۹۷۸) › الأسس العلمية لنظريات الإعلام ‏ القاهرة : دار 


الفكر العربي : 


. حسن جعفر خليفة ( )٠٠٠٠١‏ المنهج المدرسي المعاصر» الرياض : مكتبة 


الرشد - ناشرون 


. حسن حسين زيتون )٠٠١8(‏ تنمية مهارات التفكير ›الرياض : الدارالصولتية 


.٠‏ حسن عماد مكاوي - ليلى حسين السيد ( ١‏ ) »الاتصال ونظرياته المعاصرة: 


القاهرة : الدار المصرية اللبنانية . 


التربية الإعلامية 
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: الكتب العربية والكتب الأجنبية المترجمة 


. حسن عماد مكاوي ( ) » أخلاقيات العمل الإعلامي - دراسة مقارنة ؛ القاهرة. 


الدار المصريه اللبنائيهة 7 


حسين محمد نصر( »)٠٠١‏ مقدمة في الاتصال الجماهيري - المداخل 
والوسائل » الكويت : مكتبة الفلاح للنشر والتوزيع . 


. حمد بكر العليان ؛ من قضايا الفكر من وسائل الإعلام - دراسة في الفكر الذي 


تبثه وسائل الإعلام . الرياض : تقديم المريي الشيخ عثمان الصالح رحمه الله. 


د ا مجو انالبي 137 علم اجتماع الإعلام . عمان : دار 
Af‏ ق لل وال زيع . 


. خالد العبد الغفور ( )۲٠٠١‏ › التصوير التجاري للهواة . الكويت . 
. خالد العبد الغفور ( )٠٠١4‏ .»خطوة أولى تجاه الضوء .الكويت . 


. خالد اللحام »)7٠07(‏ صناعةالرأي العام بيروت : دارالنفائس للدلباعة 


والنشر والتوزيع . 


. دويدار الطاهردويدار( 6 التلفزيون .. ذلك المجهول .القاهرة : الدار 


لن والد زبع 

روبرت ميليارد ترجمة مؤيد حسن فوزي )۲٠٠۳(‏ » الكتابة للتلفزيون والإذاعه 
ووسائل الإعلامالحديثة العين - الإمارات العريية المتحدة : دارالكتاب 
الجامعى. 


5 


رينيه بلند وميكائيل بول - الترجمة حسن حتاحت (۲۰۰۸) » مخاطرالشاشة. 
الرياض : مكتبة العبيكان. 


زين العابدين الركابي )٠٠۳(‏ » الأدمغة المفخخة › الرياض : غيناء للنشر . 


سامية أحمد علي وعبد العزيز شرف ( 8 ) الدراما في الإذاعة والتلفزيون. 
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أولاً : الكتب العربية والكتب الأجنبية المترجمة 


سليمان صالح )۲۰۰٠(‏ أخلاقيات الإعلام » الكويت : مكتبة الفلاح للنشر والتوزيع . 


سهير جاد وسامية أحمد علي ( )۱۹۹٩‏ ' البرامج الثقافية من الراديو والتلفزيون. 
القاهرة : دار الفجر للنشر والتوزيع . 


. سيد محمد ساداتي الشنقيطي ( )۲۰٠۹‏ الأسس الفكرية للإعلام ( أيدولوجيا 


الإعلام ) ' الرياض : دار الحضارة للنشر والتوزيع . 


. شاكر عبد الحميد ( 6, عصر الصورة : السلبيات والإيجابيات . الكويت : 


المجلس الوطني للثقاقة واتفنون والآداب ك 


. شاهيناز طلعت ( )۱۹۸١‏ ؛ الرأي العام ؛ القاهرة : مكتبة الانجلو المصرية . 


: صالح خليل أبو أصبع ) ۱4۹( الاتصال الجماهيري › عمان ٠‏ دارالشروق للنشر 


والتوزيع . 


. صفاء جبارة )٠.١9(‏ الخطاب الإعلامي بين النظرية والتحليل » عمان :دار 


أسامة للنشر والتوزيع . 


.عائض بن بنيه بن سائم الردادي ( 2 ء ضياع الهوية في الفضائيات العربية . 


الرياض : المجلة العريية. 
عبد الرحمن بن حمود العناد ( ۱۹۹۳) > تخطيط الحملات الإعلانية » الرياض. 


مو 


عبد الرحمن بن حمود العناد ( ۱۹۹۳) ؛ نخطيط وإدارة برامجالعلاقات العامة 
الرياض . 


عبد الرحمن الصالح الشبيلي (00..) الإعلام في المملكة العربية السعودية. 
الرياض . 


عبد الرحمن الصالح الشبيلي )۱۹۹١(‏ ؛ نحو إعلام أفضل ؛ الرياض . 


عبد العزيز شرف ( ۳ » نماذج الاتصال في الفنون والإعلام والتعليم وإدارة 
الأعمال . القاهرة : الدار المصرية اللبنانية . 


التربية الإعلامية 
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عبد الفتاح أبو معال ( ۱۹۹۷) » آثروسائل الإعلام على الطفل . عمان : دار 
الشروق للنشر والتوزيع . 

عبد الله محمد الغذامى ( 4 ثثقافة التلفزيونية - سقوط التخبة ويروز 
الشعبي » الدار البيضاء : المركز الثقافي العربي . 

عبد الله الطويرقي ( ۱۹۹۷) » علم الاتصال المعاصر» الرياض : مكتبة 
العبيكان. 


عيد المحسن بن أحمد العصيمى ( 4<( الآثار الا جتماعية للانترنت .الرياض: 
قرطبة للنشر والتوزيع- قرطبة للدراسات الاجتماعية . 


. علي بن إبراهيم النملة ( )۲٠٠۸‏ »: صناعة الكراهية بين الثقافات - وأثر الاستشراق 


في افتعالها . دمشق: دار الفكر. 


. علي بن صالح الخبتي ( )۲٠٠۹‏ ؛ صورة العرب والمسلمين في مدارس إسرائيل › 


الرياض : مكتبة العبيكان . 


. عمرالخطيب ( )۱۹۸١‏ الإعلام التنموي » الرياض : دار العلوم للطباعة 


انر 


. فارس عطوان ) ۲۰۰۹ ( > الفضائيات العربيةه ودورها الإعلامى » عمان ١‏ دار أسامة 


للنشر التوزيع 


. فاروق أبو زيد ( )۱۹۹١‏ » فن الكتابة الصحفية » جدة : دار الشروق للنشر والتوزيع 


والطباعة . 


فاروق أيوزيد ) 5 ) فنالخبر الصحفىي - دراسة مقارنه › جدة : دار الشروق للنشر 
والتوزيع والطباعه . 


. فهد العرابي الحارثي ( )2٠٠١4‏ 2 أمريكا التي تعلمنا الديمقراطية .. والعدل › 


( تأملات فى سلوكيات البطل : من الهندي " القذر " إلى العربي " الكريه " .. 
إرهابياً ماثلا ومحتملا ) .الرياض : أسبار للدراسات والبحوث والإعلام . 
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أو : الكتب العربية والكتب الأجنبية المترجمة 


فهد العرابي الحارثي ( )144١‏ , وقت للعار › الرياض . 


فؤاد عبد السلام الفارسي ( ۱۹۸۷) > الإعلام والصراع العالمي › جدة : مكتبة 
تهامة - سلسلة الكتاب العربي السعودية . 


فيصل بن جاسم بن محمد الأحمد آل ثاني (۲۰۰۸) ؛ إدارة الجودة الشاملة في 
المؤسسات الإعلامية > بيروت . دار المعرفة . 


. كارول ريتش - ترجمة عبد الستار جواد ( )۲٠٠١‏ > كتاب الأخبار والتقارير 


الصحفية - منهج تطبيقي العين : ( الإمارات العربية المتحدة ) : دار الكتاب 
الجامعى / 


0 


كارولين ديانا لويس ترجمة محمود شكري العدوي - مراجعة سعد لبيب 
(9ووذ), التغطية الإخبارية للتلفزيون .القاهرة : المكتبة الأكاديمية . 


كرم شلبي ( 41) الإنتاج التلفزيوني وفنون الإخراج » جدة : دار الشروق 
للنشر والتوزيع والطباعة . 

كرم شلبي ( ۱۹۸۷) » فن الكتابة للراديو والتلفزيون › جدة : دار الشروق للنشر 
والتوزيع والطباعة . 


لاري كينج بالإشتراك مع بيل جيلبرت )٠٠٠١(‏ ( مترجم ) ؛ أسرار فن الاتصان- 
كيف تتحدث إلى أي شخص في أي وقت وأي مكان ؛ الرياض . مكتبة جرير . 


. مرڪز الملڪ عبدالعزيز للحوار الوطني (005؟) > الحوار الأسري ( أهميته .. 


وطرق تفعيله )» الرياض . 

مركزالملت عبدالعريز للحوار الوطني اللقاءات الوطئية للحوار الفكري ' 
الرياض . 

مركز الملك عبد العزيز للحوار الوطني ( )۲٠٠۸‏ » قضايا الشباب - الواقع.. 


هوه 


والعتطلعات › الرياض ۴ مرك ز الملك عيد العزيز للحوار الوطني - سلسلة 
الدراسات . 
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الكتب العربية والكتب الاجنبية المترجمة 





مجموعة باحثين ومفكرين ( 3٠١00‏ ).؛ السعوديون والإرهاب - رؤى عالمية ؛ 
الاش قتاع اي 
SSS‏ ) 0 و n‏ 


مجموعة باحثين ( 19940) ؛ ا ات 
دائرة الثقافة والإعلام . 


محمد جمعة غباشي (۲۰۰۸) ؛ كيف تعد برنامجاً تلفزيونيا القاهره : دار الفاروق 
للاستثماراتالثقافية. 

محمد حيدر مشيح صناعة التلفزيون في القرن العشرين ؛ الرياض : الشركة 
السعودية للأبحاث والنشر . 

محمد بن سعود البشر( ٠٠١08‏ ؟)2أيديولوجيا الإعلام › الرياض : غيناء لانشر. 
محمد بن سعود البشر(8١٠٠)‏ > نظريات التأثير الإعلامي ؛ الرياص ٠‏ : نميناء 
للنشر ٠‏ 

محمد بن عبد الرحمن الحضيف ( ۱۹۹۸) » كيف تؤثر وسائل الإعلام - دراسة 


في النظريات والأساليب. الرياض : مكتبة العبيكان . 


محمد عمارة » معركة المصطلحات بين الغرب والإسلام ‏ القاهرة : تهضه 


محمد معوض » المدخل إلى فنون العمل التلفزيوني القاهرة : دارالفكر 
العربي . 


محمد معوض إبراهيم ويركات عبد العزيز ( ٠٠‏ إنتاج البرامج الإذاعية 
والتلفزيونيةه الكويت : منشورات ذات السلاسل . 


د ماب ( )۲٠١١‏ » الإعلام والتنمية الشاملة › القاهرة : دار الفجر 
للنشر والنوزيع. 
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أولاً : الكتب العربية والكتب الأجنبية المترجمة 


. محمد منير حجاب ( 2).ء مهارات الاتصال › القاهرة : دار الفجر للنشر 


والتوزيع . 


محمد منير سعد الدين ( 40و )١‏ دراسات في التربية الإعلامية ؛ بيروت : 
المكتبة العصرية للطباعة والنشر . 


. مشعل بن عبد الله القدهي ( )۲٠٠٠‏ الإباحية وتبعاتها ( ظاهرة تفشي المواد 


الإياحية في الإعلام والاتصالات والانترنت ) والرياض : دار كنوز اشبيليا للنشر 
والتوزيع . 


. مفرح بن سليمان بن عبدالله القوسي (۲۰۰۹ ( > ضوابط الحوار في الفكر 


الإسلامي ‏ الرياض : مركز الملك عبد العزيز للحوار الوطني . 


منى سعيد الحديدي - سلوى إمام علي ( )۲٠٠٠۵‏ الإعلان - أسسه .. وسائله .. 
فنونه ' القاهرة : الدار المصرية اللبنانية 5 


شاد دبي للصحافة - برايس ووتر هاوس كوبرز ( 49, نظرة على الإعلام 


العربي ( )2١15-‏ دبي - الإمارات العربية المتحدة . 


. نجم عبود نجم ( )20٠١6‏ , أخلاقيات الإدارة ومسؤولية الأعمال » عمان : مؤسسة 


الوراق للنشر والتوزيع. 


. نعوم تشومسس كي ( ۲۰۰۵) ترجمة إبراهيم يحيى الشهابي › هيمنة الإعلام - 


الإنجازات المذهلة للدعاية» دمشق : دار الفكر . 


. توال محمد عمر ( ۱۹۹۳) > قن صناعة الخبر في الإذاعة والتلفزيون , القاهرة: 


دار الفكر الحربي 5 


. هاني رضا ورامز عمار ( ۱۹۹۸) » الرأي العام والإعلام والدعاية ‏ بيروت : المؤسسة 


الجامعية للدراسات والنشر والتوزيع ' 


, هبه شاهين ) ٨۸‏ التلفزيون الفضائي العربي » القاهرة : الدارالمصرية 


اللبئانية . 
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١‏ : الكتد العربية والكتد الأجنبية | ترجمة 





هريرث شيللر (۱۹۹۹) المتلاعيون بالعقول - ترجمة عبد السلام رضوان › 
الكويت : سلسلة عالم المعرفة- المجلس الوطني للثقافة والفنون والآداب . 


هشام محي الدين ناظر ( )۱۹۹٩‏ › قوة من النوع الثالث › محاولة الغرب 
استعمار القرية العالمية . 


هلال حسين فلمبان ( ۹ ( دورالحوارالتريوي في وقاية الشباب من الإرهاب 
الفكري . الرياض : مركز الملك عبد العزيز للحوار الوطني . 


هويدا مصطفى ( 2)١944‏ الإعلان في الأنظمة الإذاعية المعاصرة » القاهرة : 
الدار المصرية اللبنانية . 


ياسر علي الشهري ( )٠٠١8‏ ؛ تعددية الإعلام » الرياض : غيناء للنشر . 
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ثانيا : الدراسات والأيحاث ك8 





. أروى بنت محمد خير الغلايني (86900) . 
دور الأسرة في التفاعل الواعي مع وسائل الإعلام . 
ورقة عمل مقدمة للمؤتمر الدولي الأول للتربية الإعلامية في الرياض المملكة 
العربية السعودية » صفر ۲۸٤۱ھ‏ - مارس 7١٠٠م‏ . 
. أسبار للدراسات والبحوث والإعلام )۲٠٠٤(‏ . 
استخدامات الانترنت في المجتمع السعودية . الرياض . 


. أسبار للدراسات والبحوث والإعلام . 
تعرض الشباب السعودي للفضائيات واستخدامهم للانترنت . الرياض 1 


. أسبار للدراسات والبحوث والإعلام . 


تعرض الشباب السعودي لوسائل الإعلام وأدوات الثقافة .الرياض . 


. إياد الداود ( )۲٠١۸‏ . 


ارش ادات أساسية في إنتاج واخراج البرامج الوثائقية ( دليل تعليمي وإجرائي 
للمتدربين ) مركز الجزيرة الإعلامي للتدريب . 


. حسن بن عايل أحمد يحيى (۰۰۷) . 


رؤى حول التربية والإعلام وأدوار المناهج لتنمية التفكير في مضامين الإعلام 
لتحقيق التربية الإعلامية ورقة عمل مقدمة للمؤتمر الدولي الأول صغر1478اه 
- مارس ٠١8‏ اي 


. حسن نيازي الصيفي )2٠٠08(‏ . 


الأسرة ووسائل الاتصال . 


. حصة بنت عبد الرحمن الصغير )۲٠١۷(‏ . 


مناهج العلوم للمرحلة المتوسطة وتنمية التفكير الناقد لوسائل الإعلام . 
ورقة عمل مقدمة للمؤتمر الدولي الأول للتربية الإعلامية في الرياض المملكة 
العربية السعودية)» صفر ۸١٤١ھ‏ - مارس AEN‏ 
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4. خالد سليمان ظاهرة الاسلاموفوبيا 3 قراءة تحليلية : 


. )۲٠١۷( راشد بن حسين العبد الكريم‎ .٠ 
. المناهج الدراسية وتنميه ملكات النقد لوسائل الإعلام‎ 
بحث مقدم للمؤتمر الدولي الأول للتربية الإعلامية في الرياض المملكة العربية‎ 


السعودية صفر ۲۸٤۱ھ‏ ك مارس ¥۷ 5 


١؟.‏ سعد عبد الله عاشور - حسن سليمان حلس ( ۲۰۰۷) 
المصطلح الإسلامي في مواجهة المصطلحات الغازية ( بحث ) 
بحث مقدم إلى مؤتمر ' الإسلام والتحديات المعاصرة " المنعقد بكلية أصول 
الدين في الجامعة الإسلامية . 


؟. سعيد عبد الله حارب (۲۰۰۷) . 
الثقافة التربوية والثقافة الإعلامية تكامل أم تناقض ؟ 
ورقة عمل مقدمة للمؤتمر الأول للتربية الإعلامية في الرياض المملكة العربية 


السعودية»› صغر 178 اه - مارس ۷م . 


۳ طلال بن عقيل بن عطاس الخيري ( ۹ (. 
تفعيل التربية الإعلامية في المرحلة الجامعية من وجهة نظ ر أعضاء هيئة الندريس 
في الجامعات السعودية. بحث مكمل لدرجة الدكتوراه في الأصول الإسلامية 
للتريية - بإشراف سمادة الأستاذ الدكتور عبدالله بن محمد حريري - جامعة أم 
القرى - كلية التربية - قسم التربية الإسلامية والمقارنة . 

هافن أخية الماحه 551 ):: 
التفكير ضرورة ( بحث غير منشور ) . 

1. عباس مصطفى صادق ( ۹ ). 
التطبيقات التلفزيونية المستحدثة في منظومة الإعلام الجديد ٠‏ 
( ورقة عمل ) في لقاء كرسي الجزيرة للإعلام الجديد في جامعة الإمام محمد بن 
سعود الإسلامية بالرياض . 
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1. عبد الرحمن بن إبراهيم الشاعر )۲٠١۷(‏ . 
التريية الإعلامية الأمسس والمعالم . ورقة عمل مقدمة للمؤتمر الأول للتربية 
الإعلامية في الرياض المملكة العربية السعودية» صفر ۲۸٤۱ھ‏ - مارس ۷ مھم 


۷. عبد الله جودت رزق الله )۲٠٠۸(‏ , 
نخطيط وإنتاج البرامج التلفزيونية ( دورة تدريبية ) . 


7. فاطمة فيصل العتيبي )0٠07(‏ . 
الإعلام والتعليم شركاء في التنمية . 
ورقة عمل مغدمة للمؤتمر الدولي الأول للتربية الإعلامية في الرياض المملكة 
العربية السعودية . صفر ۲۸٤۱ھ‏ - مارس 1007م . 


5. فايزة بنت محمد بن حسن أخضر ( )۲٠٠۷‏ . 
نعرض المعلمين لوسائل الإعلام وانعكاساته على الناشئة 
ورقة عمل مقدمة للمؤتمر الدولي الأول للتربية الإعلامية في الرياض المملكة 
العربية السعودية . صفر 178اه - مارس ۲۰۰۷م . 


. )۲٠١۷( فتحية بنت حسين القرشي‎ .٠ 
. أثر الأسرة في تشكيل التفاعل الواعي مع وسائل الإعلام‎ 
ورقة عمل مقدمة للمؤتمر الدولي الأول للتربية الإعلامية في الرياض المملكة‎ 
. صفر ۲۸٤۱ھ - مارس ۲۰۰۷م‎ ٠ العربية السعودية‎ 
. )۲٠۰۷( فهد العرابي الحارثي‎ ."١ 
. عن التماهي بين " الأهلي "و " الحكومي " في الإعلام السعودي‎ 
ورقة عمل قدمت إلى المنتدى الإعلامي السنوي الرابع للجمعية السعودية‎ 
. في ۲۰۰۷م‎ ٠ للإعلام والاتصال المنعقدة يجامعة الملڪ سعود بالرياض‎ 
. )۲۰۰۸( ؟". مبارك لخضر تريكي‎ 
معركة المفاهيم بين الغرب والإسلام » دراسة تقويمية في مصطلح ( الأورو‎ 
. ) متوسطي‎ 


۳. محمد بن شعبان الخطيب )۲٠٠۷(‏ . 
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دور المدرسة في التربية الإعلامية . 
ورقة عمل مقدمة للمؤتمر الأول للتربية الإعلامية في الرياض المملكة العريية 
السعودية » صفر ۲۸٤٠ه”‏ مارس ۲۰۰۷م . 


نح نز قى ادو 10 ) 
ن التلفزيوني وعلاقتها بالقيم الاجتماعية والتريوية . 


صورة الطفل في الإعلا 
سة تحليلية مقدمة للمؤتمر الدولي الأول للتربية الإعلامية في الرياض 


درا 
المماكة العربية السعودية . صفر ۲۸٤۱ھ‏ - مارس ۲۰۰۷م . 


. )۲۰۰۷( مقداد يالجن‎ .٥ 
الثقافة التريويه والثقافة الإعلاميه تكامل أم تناقض ؟‎ 
ورقة عمل مقدمة للمؤتمر الأول للتريية الإعلامية في الرياض المملكة العربية‎ 
. م۲٠٠۷ السعودية» صفر ۲۸٤۱ھ - مارس‎ 
. )۲٠٠۷( هدى بنت محمد الغفيص‎ .75 
. أثر الرسوم المتحركة على القيم العقدية للأطفال‎ 
ورقة عمل مقدمة للمؤتمر الدولي الأول للتربية الإعلامية في الرياض المملكة‎ 
. م۲٠١۷ العربية السعودية » صفر ۲۸٤۱ھ - مارس‎ 


۷. تبيل المساعفة )۲٠٠۸(‏ . 
تخطيط وإنتاح البرامح التلفزيونية ( دورة تدريبية ) . 
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١.أحمد‏ دعدوش . 
أساليب الدعاية المعاصرة (الغاية تبررالوسيلة ) . 


؟". أحمد زين الدين . 
الصورة كبديل من الواقع . 
۳. إقبال التميمي . 
التأثير السلبي للفضائيات على سلوكيات المشاهد العربي . 
.٤‏ باسم الجسر . 
الإعلاموقراطية في عصر حضارة الصورة . 
۵. بيثيئة شعبان . 
المصطلح الإعلامي ودوره السياسي في القضايا العربية الراهنة . 
5. بدر عبد الله الصالح 
التربية الإعلامية .. وضرورتها في هذا العصر . 
۷. يرهان شادي | 
ملاحظات حول مفهوم الصورة في الثقافة العربية والإسلامية . 
6. جبار محمود . 
استلابات الحرب النفسية الإعلامية . 
.٩‏ جوزف عساف . 
الأخلاق الإعلامية بين المباديء والواقع . 
مقال عن كتاب بالعنوان نفسه للدكتور جورح صدقة . 


محو الأمية الإعلامية : 
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. خالد بن سعود الحليبى . 


ألعاب الفيديو .. الخطر والبديل . 


ريجيس دوبريه (۲۰۰۷) . 
البرمجة الإلكترونية للمتخيل البشري 
الصورة والهويات الجماعية ونرجسية الغرب 
ترجمة وإعداد للنشر عبد الصمد الكباص . 


. ريم حنيني - كارولين عاكوم . 


. زهير الخويلدي . 


حتمية الصورة فى الفضائيات العربية . 


. ستيفن فرانكلين . 


عشر خطوات نحو الصحافة الشعبية على الإنترنت . 
حرب الأفكار وتحديات عصر نهاية الكلمة المطبوعة . 
سعد محمد رحيم . 
ثقافة الصورة .. تقافة المشاهدة . 
محو الأمية الإعلامية للمعلمين . 
سليل السيف . 
وهم الصورة الذهنية والصورة النمطية للعرب والمسلمين بالسينما الأمريكية . 
منتدى الإقلاع : 


۰ طلعت رميح : 


نهاية مقولة " الصورة لا تكذب أيداً " . 
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5 عبد الرحمن يحيى القحطاني ,1 

5 ومحو الأمية الإعلامية‎ LBC 
عبد العزيرالسماري‎ ۲ 

بروباجندا ( شمولية ) ٠‏ ومقالات أخرى . 
i‏ فيك القادر علي ورسمة . 

آلعاب الفيديو تنشر ثقافة الفجور وتغتال براءة الأطفال . 
5. عبد الله محمد الفوزان . 

كيف نحمي أطفالنا من وسائل الإعلام ؟5» ومقالات أخرى . 
5. عبد الله المغربى . 

الإباحية والجنس وتحقير الغرب للمرأة . 
5". عمار يكار . 

المعلمون يملكون سر إصلاح الإعلام العربي . ومقالات أخرى . 
0" محمد بن سعود البشر . 

حتى لا ننهزم بسلطة الإعلام ' ومقالات أخرى . 
۸. محمد بن عبد الرحمن الحضيف . 

وسائل الإعلام هل تهدد نظامنا القيمي والاجتماعي : 
4. محمد عبد الله السلومي 

الاستعمار بالمصطلحات ' 
0". محمد فؤاد المغازي . 

الفارق بين الإعلام .. والدعاية هو الفارق بين الحقيقة .. والتضليل . 
."١‏ محمد قيراط . 

الإعلام الجديد والفضاء العربي - الفرص والتحديات . 
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محمود قشطه . 


فن نحت المصطلحات السياسية 1 


مصلح المصلح ( ۲٠٠٠١‏ ) 
عالم تخلقه الصور .. وتهيته . 


ناصر عبد العزير . 

التربية الاإعلاميهة ومواجهة أخطار القنوات الفضائية . 
الخطر فى ألعاب الفيديو للأطفال . 

نورة خالد السعد . 

حقوق المستهلكت كيف نحميها 2 ومقالات أخرى 1 


التربية الإعلامية ضرورة في عصر الفضائيات والانترنت . 
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رابعا: كتب ومراجع أجنبية 


1. Five Key Question That can change the World 
Jeff share/Tessa Jolls 
Elizabeth Thoman 


© 2005.2007 Center for Media Literacy . 


2. Literacy for the 21st century 
Tessa Jolls/ Elizabeth Thoman 


© 2008 center for media literacy . 


3.Media education 
editor : Divina Frau-Meigs 


© UNESCO - 2008 . 


4. Core Principles Of Media Litercy Education In The Unitd States 
National Association For Media Litracy 


Education 


5. Mapping media education policies in the world 
United Nation 

Alliance of Civilization 

UNESCO. 

European Commission 


Grupo Comunicar 2009. 








« السيرة الذاتية للمؤلف : 

* فهد بن عبد الرحمن الشميمري . 

" ولد عام ۱۹۷۰م . 

" تخرج من جامعة الملك سعود بالرياض بكالوريوس تخصص الحاسب الآلي عام ۱۹۹۲م . 

" قام بتأسيس مجموعة المجد التجارية بالمشاركة › ولها استثمارات متعددة مثل أسواق المجد بالرياض ۹۹۷٠م‏ . 

3 عضو مجلس إدارة وشريك في العديد من الشركات في قطاعات الاتصالات والإعلام والاستثمار العقاري مثل 
( شركة إبرام للاستثمار - شركة الدار للاتصالات - شركة سواري العقارية - شركة ضحى المجد القابضة ) . 





ه أعمال سابقة : 

" قام بممارسة مهنة التعليم لمدة سنة واحدة في تدريس مادة الحاسب الآلي لطلاب المرحلة الثانوية في 
مدرسة عبد الرحمن الغافقي بالرياض 1197م . 

" تولى مهمة الأمين العام للهيئة الإسلامية العالمية للإعلام التابعة لرابطة العالم الإسلامي ٠٠١‏ -١١٠٠ام,‏ 


د الممارسة الإعلامية : 

" أنتج العديد من البرامج التلفزيونية معداً ومخرجاً في الفترة ۱۹۹۰ - 1597م . 

# قام بتأسيس باقة قنوات المجد الفضائية وكان رئيساً لمجلس الإدارة ورئيساً تنفيذياً لمدة عشر سنوات 
وذلك على النحو التالي : 


* قناة المجد الفضائية د A O‏ )- مطتوهة: 
* راديو دال للأطفال عت O‏ )- هيشغرة 
* قناة المجد للأطفال اع OS  ) Sh‏ 
* قناة المجد للقرآن الكريم .. ٠٠١4(‏ م ) - مفتوحة 
* قناة المجد العلمية .......... ( م ) - مشضرة 
* قناة المجد الوثائقية ...م اقعء ام | هة . 
* قناة الخدمة الاخبارية .ل م)-مشضرة. 
* قناة المجد للحديث النبوي ٠٠١5(‏ م ) - مفتوحة . 
* قناة المجد الطبيعية ........ ( م ) - مشفرة 
* قناة بسمة E N >] O E BE‏ 
* قناة فكر وألعب مو رمعا از عا قو 
٠‏ قناةروضة الس يان الم ا f N e‏ 


* تعمل هذه القنوات من خلال نظام تشفير يشترك فيه أكثر من ريع مليون مشترك وهو الرابع على 
مستوى العالم العربي . 
" قام ببيع حصنه بالكامل في مشروع قنوات المحد القضاتية فى 5 م. 


ه الجوائز التقديرية : 

* حصلت باقة قنوات المجد على جائزة المركز الثاني لأسرع الشركات السعودية نمواً في منتدى التنافسية 
الدولي بالرياض في يناير 5١٠٠م‏ . 

« حصل المؤلف على جائزة الأمير سلمان لشباب الأعمال في دورتها الأولى لعام ۹٠٠۲م‏ . 


www.saudimediaeducation.org 


